Projekt 05.05.2011 r.
ROZPORZADZENIE
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dzialalnos$ci

reklamowej i telesprzedazy

Na podstawie art. 16 ust 7 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii 1 telewizji

(Dz.U. 22011 r. Nr 43, poz. 226 1 Nr 85, poz. 459) zarzadza si¢, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) warunki nadawania, w tym wyodrgbniania, oznaczania i umieszczania reklam
1 telesprzedazy w programach,;

2) szczegotowe wymagania dla ogloszen nadawcow, o ktorych mowa w art. 16 ust. 4
pkt 1 12 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, zwanej dalej
,ustawg”, oraz sposob ich oznaczania i umieszczania w programach;

3) wymagania dotyczace osob, ktorych glos lub wizerunek jest wykorzystywany
w reklamach, z uwzglednieniem zakresu ograniczen w prowadzeniu przez nie
innych audycji w programach radiowych i telewizyjnych;

4) zakres udostgpniania przez nadawce czasu wykorzystywanego na reklamy i
telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dla jednego
przedsigbiorcy lub ugrupowania gospodarczego;

5) sposéb prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewidencji czasu nadawanych

reklam i telesprzedazy oraz zakres danych objetych ta ewidencja.

§ 2. 1. Dzienny czas rozpowszechniania programu oznacza ilo§¢ godzin programu
rozpowszechnianego przez nadawce w okresie 24 godzin liczonych od godziny 6.

2. Godzina zegarowa oznacza jedng godzing dziennego czasu rozpowszechniania
programu, o ktorym mowa w ust. 1.

3. W przypadku rozpowszechniania programu przez niepelng godzing zegarowa
dopuszczalny godzinowy czas nadawania reklam i telesprzedazy ulega proporcjonalnemu

skroceniu.
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§ 3.1. Reklama i telesprzedaz powinny by¢ wyodrebnione od innych czgsci programu
1 oznaczone w sposob wizualny, dzwigkowy lub przestrzenny na poczatku i na koncu bloku.

2. Oznaczenie reklamy powinno zawiera¢ stowo "reklama".

3. Oznaczenie telesprzedazy powinno zawieraé stowo '"telesprzedaz", chyba ze

telesprzedaz nadawana jest tgcznie z reklamami w bloku oznaczonym zgodnie z ust. 11 2.

§ 4. 1. W przypadku rozpowszechniania w programie telewizyjnym przekazu
handlowego dotyczacego loterii audioteksowych, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 11
ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U. Nr 201, poz.1540 1 z 2010 r.
Nr 127, poz. 857) oraz publicznie dostgpnej ustugi telekomunikacyjnej obejmujacej ushuge
telekomunikacyjng z dodatkowym $wiadczeniem, o ktorej mowa w art. 64 ustawy z dnia 16
lipca 2004 r. Prawo telekomunikacyjne (Dz.U. Nr 171, poz. 1800 Dy.

1) napis informujacy o koszcie potaczenia umieszcza si¢ kazdorazowo podczas calego

czasu rozpowszechniania informacji zawierajacej numer telefonu;

2) wielko$¢ napisu informujacego o koszcie polaczenia nie moze by¢ mniejsza niz

informacji zawierajacej numer telefonu.

2. W przypadku rozpowszechniania w programie radiowym przekazu handlowego, o
ktorym mowa w ust. 1, komunikat informujacy o koszcie potaczenia czytany przez lektora

umieszcza si¢ bezposrednio przed lub po komunikacie zawierajagcym numer telefonu.

§ 5. 1. Ogtoszenia nadawcow, o ktorych mowa w art. 16 ust. 4 pkt 1 i 2 ustawy,
powinny by¢ oznaczone wizualnie oraz wyodrgbnione od innych czg¢$ci programu i
przekazow handlowych.

2. Do ogloszen nadawcoéw, o ktérych mowa w art. 16 ust. 4 pkt. 1 1 2 ustawy,
zawierajacych informacje dotyczace przekazow handlowych oraz ustug telekomunikacyjnych,

o ktorych mowa w § 4 ust. 1, stosuje si¢ odpowiednio przepisy § 4.

D Zmiany wymienionej ustawy zostalty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r.
Nr 163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170,
poz. 1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137,
Nr 50, poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11,
poz. 591 Nr 18, poz. 97, Nr 85, poz. 716, z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz.
675, Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 oraz Nr 238, poz. 1578.
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§ 6. Nadawca nadajac reklamy lub telesprzedaz w programie powinien uwzglednic¢

charakter audycji poprzedzajacych ich nadanie i nast¢pujacych po nich.

§ 7. W reklamach zakazane jest wykorzystywanie glosu lub wizerunku oséb, ktore
prowadzity audycje informacyjne i publicystyczne lub audycje dla dzieci w programach

radiowych lub telewizyjnych w okresie krotszym niz 3 miesigce przed nadaniem reklamy.

§ 8. Nadawca nie moze udostgpni¢ wigcej niz 35 % czasu wykorzystywanego na
reklamy 1 telesprzedaz w okresie jednego roku na reklame i telesprzedaz produktéw i ustug

jednego przedsigbiorcy lub ugrupowania gospodarczego.

§ 9.1. Poziom glo$nosci emitowanych reklam 1 telesprzedazy nie powinien
przekracza¢ poziomu glo$nosci audycji je poprzedzajacych.

2. W celu spetnienia warunkéw, o ktorych mowa w ust. 1, nadawca zobowigzany jest
do poréwnania poziomu glosnosci audycji nadawanych w okresie 20 sekund przed
rozpoczgciem nadawania reklam 1 telesprzedazy z poziomem glo$nosci poszczegdlnych
nadawanych reklam i telesprzedazy.

3. Pomiaru, o ktérym mowa w ust. 2, dokonuje si¢ w warunkach pomiarowych
adekwatnych do warunkéw odbioru rozpowszechnianej audycji metodami okreslonymi w
zalaczniku do rozporzadzenia.

4. Pomiar glo$nosci powinien by¢ dokonywany z parametrami dzwigku i w warunkach

technicznych odpowiadajacych odbiorowi audycji przez odbiorce koncowego.

§ 10. 1. Nadawca prowadzi ewidencje¢ czasu nadawanych reklam i telesprzedazy.
2. Ewidencja nadanych reklam i telesprzedazy zawiera nastgpujace dane:
1) nazwe produktu lub ustugi;
2) nazwg zleceniodawcy;
3) date nadawania;
4) godzing nadawania i czas trwania reklamy i telesprzedazy;
5) czas trwania bloku reklamowego i telesprzedazy;
6) taczny czas trwania reklam w godzinie zegarowej;

7) dzienna liczbg i czas wyemitowanych blokow telesprzedazy.
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3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktoérej mowa w ust. 1, przez okres 1 roku od

zakonczenia roku kalendarzowego, w ktorym reklama lub telesprzedaz zostata nadana.
§ 11. Traci moc rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 3
czerwca 2004 r. w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy w

programach radiowych i telewizyjnych (Dz.U. Nr 148, poz. 1565 oraz z 2010 r. Nr 3, poz. 20)

§ 12. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.
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Zatacznik do rozporzadzenia Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji z dnia ...... 2011 r. (poz....)

W celu umozliwienia, utatwienia obrobki, wymiany , emisji programu radiowego lub
telewizyjnego, wymagany jest obiektywny pomiar glosnosci w kanale fonicznym — poprzez
zastosowanie przyrzadu spetniajacego okreslone ponizej warunki, ktére zostaty opracowane
na podstawie zalecen ITU: ITU-R, BS.1770-1: Algorithms to measure audio programme
loudness and true-peak audio level 1 ITU-R, BS.1771: Requirements for loudness and true-

peak indicating meters..

Wymagania dotyczace pomiaru gloSnosci

Urzadzenia do pomiaru subiektywnej catkowitej glosnosci przekazu, programu
dzwigkowego, powinny mie¢ mozliwo§¢ wykonywania biezacego pomiaru w krotszym czasie
oraz oceny glo$nosci materialu dzwigkowego w dluzszym czasie pomiaru, w trybach
wybieranych przez uzytkownika okres$lanych jako:

- tryb — szybki (Fast),

- tryb — usredniania (Integrating ).

Tryb usredniania powinien zapewnia¢ odczyt usredniany w czasie pomiaru T o
ustalonej, powtarzalnej dtugosci. Odcinek czasu powinien by¢ okreslany rgcznie lub w inny
Sposob.

Przy odwrdceniu polaryzacji i pomiarze tego samego sygnatu odczyt miernika
glo$nosci nie moze si¢ zmieni¢ wskazania o wiecej niz 0,5 jednostki glosnosci.

Przy wilasciwej pracy przyrzadu, gdy do wejscia kanatu lewego, srodkowego lub
prawego zostanie doprowadzony sygnal fali sinusoidalnej o czgstotliwosci 1 kHz 1 o
maksymalnym, nieprzekraczalnym poziomie okreslonym jako 0 dBfs, to wskazywana
glos$nos¢ bedzie wynosi¢ —3.00 LU.

Glos$nos¢ programu dzwickowego stereofonicznego lub wielokanatowego dla celow
regulacji powinna by¢ pokazywana na pojedynczym wskazniku, jak to przewiduje algorytm
na rysunku 1.

Wyjatkiem wylaczajagcym stosowanie metody pomiaru jest sytuacja gdy algorytm ten
nie nadaje si¢ do szacowania subiektywnej glo$nosci tondéw takich jak pojedyncze

sinusoidalne sygnaty, co wystepuje w emisjach programéw wyjatkowo rzadko.

www.inforlex.pl



W zakresie metod wizualizacji wynikow pomiaru glosnosci dla celow zalecenia, musi by¢
zachowana mozliwo$¢ powtarzalnego porownywania wskazan glto$nosci opartego na prezentowanych
dalej zatozeniach, u$rednianych w przedziatach czasu pomiaru materiatu dzwickowego od 1 do 20

sekund.

Algorytm obiektywnego pomiaru glosnosci dzwi¢ku wielokanalowego

Na rysunku 1 pokazano schemat blokowy algorytmu okreslajacy sposdb wyznaczania
glosnosci dzwigku. Mozliwe jest monitorowanie gto$nosci programow wyposazonych w kanaly audio
w liczbie od jednego do pigciu. Dla modulacji, ktéra wykorzystuje mniej niz pie¢ kanatow, wejscia
bez sygnalu modulacji nie beda wykorzystane w czasie pomiaru. Kanal efektow
niskoczestotliwosciowych (low frequency effects (LFE)) wogodle nie jest uwzgledniany w zalecanej

metodzie pomiaru.

Rysunek 1. SCHEMAT BLOKOWY ALGORYTMU POMIARU GEOSNOSCI W WIELU KANALACH.
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Pierwszy etap algorytmu to wstgpna filtracja sygnalu metoda pokazang na rysunku 2. Filtr
wstepny, przed nastepnym krokiem - pomiarem metodg Leq (RLB), zaktada uwzglgdnienie wptywu
ksztaltu glowy, przy czym modelem akustycznym gltowy jest sztywna kula.
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Rysunek 2. CHARAKTERYSTYKA FILTRU WSTEPNEGO UZYWANEGO DLA UWZGLEDNIENIA
AKUSTYCZNYCH WPELYWOW KSZTALTU GLOWY
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Filtracje wstepna z rysunku 2 realizuje filtr pokazany na rysunku 3, o wspotczynnikach podanych
w tabeli 1.

Rysunek 3. SCHEMAT FILTRU DRUGIEGO RZEDU, REALIZUJACEGO FILTRACJE WSTEPNA

Z-l

TABELA 1.
WSPOLCZYNNIKI FILTRU DLA WSTEPNEJ FILTRACJI, MODELUJACE] WPLYW KULISTEJ
GLOWY
- - by 1.53512485958697
a; —1.69065929318241 b —2.69169618940638
a 0.73248077421585 b, 1.19839281085285

Podane wspodtczynniki filtru w tabeli 1 wymagaja stosowania czgstotliwos$ci probkowania

sygnatu réwnej 48 kHz.
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Drugi etap realizacji algorytmu filtracja jest realizowany za pomoca prostego filtru

gornoprzepustowego, o charakterystyce krzywej RLB, pokazanej na rysunku 4.

Rysunek 4. KRZYWA RLB DLA WAZENIA SKEADOWYCH SYGNALU
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Krzywa RLB wazenia sygnatu jest realizowana przez filtr pokazany na rysunku 3, o

wspoétczynnikach podanych w tabeli 2.

TABELA 2

WSPOLCZYNNIKI FILTRA DLA KRZYWEJ WAZACEJ RLB
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Podane wspotczynniki filtra w tab.2 obowigzuja dla czgstotliwosci probkowania rownej

48 kHz.

Po wstepnej filtracji i przejsciu przez filtr RLB, zostaje wyznaczona s$redniokwadratowa

warto$¢ energii w okresie pomiaru 7, okreslone poprzez obliczenia dla kazdego kanatu fonicznego

wartosci z; :

(1

T
J.yizdt
0

1
T
gdzie i=L, R, C, Ls lub RS oraz y; jest sygnatem wej$ciowym poddanym wcze$niej filtracji zarowno

=

Z;

poprzez filtr wstepny (uwzgledniajacy skutki dla akustyki wynikajace z ksztattu glowy), jak i za

pomocg filtru o krzywej wazacej RLB (uwzgledniajacy nieliniowa wrazliwos¢ stluchu na dzwigk

w funkcji czestotliwosci).
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Po wyznaczeniu w kazdym kanale wartosci (z;) wazonego S$redniokwadratowego poziomu
sygnatu, w ostatnim kroku dla okreslenia glos$nosci catkowitej przekazu dzwigkowego sumuje sie

warto$ci otrzymane z N kanaléw w podany nizej sposob:

Glos$nosé

N
LU =-0.691 +10log,, > G, ez, [ dBLu]

gdzie i to kolejne kanaty L, R, C, Ls, RS, gdzie N jest liczbg wszystkich kanalow
wystepujacych w przekazie audiofonicznym objetym pomiarem. G; jest waga glosnosci
przypisang oddzielnie dla kazdego kanatu. Wartosci G; przedstawiono w tabeli 3.

TABELA 3.
WAGI DLA POSZCZEGOLNYCH KANALOW FONICZNYCH
Kanat Waga G;
Lewy (G,) 1.0 (0 dB)
Prawy (Gy) 1.0 (0 dB)
Srodek (G() 1.0 (0 dB)
Lewy otaczajacy (Gis) 1.41 (~+1.5dB)
Prawy otaczajacy (Ggs) 1.41 (~+1.5dB)
Objasnienie:

LU (Loudness unit) — pomiarowa jednostka gltosnoséci. Wskaznik przyrzadu do oceny glosnosci powinien by¢
kalibrowany w jednostkach glosnosci [LU]. Jest ona jednostka skali miernika glo$nosci. Wartos¢ glosnosci
programu wyrazona w jednostkach glosnosci reprezentuje ttumienie lub wzmocnienie w decybelach, jakie jest
wymagane do sprowadzenia poziomu sygnatu programu do 0 LU. Na przyktad sygnat programu o wartosci —10
LU bedzie wymagat wzmocnienia o +10 dB aby osiagnat odczyt 0 LU.
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UZASADNIENIE

Projekt rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w sprawie sposobu
prowadzenia w programach radiowych 1 telewizyjnych dzialalno$ci reklamowe;j
i telesprzedazy sporzadzono na podstawie upowaznienia zawartego w art. 16 ust. 7 ustawy z
dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji znowelizowanego art. 1 pkt 14 ustawy z dnia
25 marca 2011 r. o zmianie ustawy o radiofonii 1 telewizji oraz niektoérych innych ustaw
(Dz.U. Nr 85, poz. 459), ktory wejdzie w zycie dnia 23 maja 2011 r.

Konieczno$¢ nowego uregulowania wynika z faktu, ze — implementujac do polskiego
ustawodawstwa przepisy dyrektywy 2007/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11
grudnia 2007 r. — znowelizowana ustawa w obszarze reklamy i telesprzedazy wprowadza
m.in. poj¢cia ushugi medialnej i przekazu handlowego, definiuje na nowo pojecia reklamy,
sponsoringu oraz telesprzedazy, znosi dobowe limity emisji reklam oraz wprowadza nowe
rozwigzania w zakresie okreslonych w art. 16 ust. 4 ogloszen nadawcy. Projekt
rozporzadzenia odpowiada rowniez na konieczno$¢ regulacji najbardziej aktualnych zjawisk,
pojawiajacych si¢ na dynamicznie zmieniajacym si¢ rynku medialnym - przekazéw
handlowych dotyczacych loterii audioteksowych okreslonych w art. 2 ust. 1 pkt 11 ustawy z
dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych oraz publicznie dostepnych ustug
telekomunikacyjnych obejmujacych ustuge telekomunikacyjng z dodatkowym $wiadczeniem
okreslonych w art. 64 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. Prawo telekomunikacyjne.

W zwiazku z powyzszym zachodzi konieczno$§¢ wdrozenia nowych rozwigzan w
zakresie warunkéw nadawania, w tym wyodrebniania, oznaczania i umieszczania reklam oraz
telesprzedazy w programach, a takze sposobu oraz zakresu prowadzenia przez nadawce

ewidencji ich czasu nadawania.

Ocena skutkow regulacji
1. Podmioty objete rozporzgdzeniem

Projekt rozporzadzenia dotyczy nadawcodw programow radiowych i telewizyjnych.

2. Konsultacje
Projekt rozporzadzenia zostat udost¢gpniony w Biuletynie Informacji Publicznej, zgodnie z art.
5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalno$ci lobbingowej w procesie stanowienia prawa

(Dz.U. Nr 169, poz. 1414, z pozn. zm.).
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3. Wphw regulacji na dochody i wydatki budzetu i sektora publicznego.
Wejscie w zycie przepisOw rozporzadzenia nie spowoduje skutkow finansowych dla budzetu

panstwa.

4. Wpbw regulacji na rynek pracy

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisoOw, ktore mogg mie¢ wplyw na rynek pracy.

5. Wpbw regulacji na konkurencyjnos¢ gospodarki
Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow, ktore moga mie¢ wplyw na konkurencyjnosé

gospodarki.
6. Wphw regulacji na sytuacje i rozwoj regionow
Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisOw majacych wplyw na sytuacje 1 rozwoj

regionow.

7. Zgodnos¢ regulacji z prawem Unii Europejskiej

Projekt rozporzadzenia nie jest sprzeczny z prawem Unii Europejskie;j.
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