Projekt wersja koncowa

ROZPORZADZENIE
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

zdnia ..o T

zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych

przekazow

Na podstawie art. 17 ust. 8 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.

U. 2 2004 r. Nr 253, poz. 2531, z p6zn. zm.”) zarzadza sie, co nastepuje:

8 1. W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 lipca 2000 r.
w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw (Dz. U. Nr 65, poz. 785)

wprowadza si¢ nastepujgce zmiany:

1) w 8 1 dotychczasowa tre$¢ oznacza sie jako ust. 1 oraz dodaje sie ust. 2 w brzmieniu:

»2. Wskazanie sponsora nie moze mie¢ charakteru reklamy w rozumieniu art. 4 pkt 6

ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.”;
2) w8 2ust. 1i2 otrzymujg brzmienie:

,»1. Jednorazowe wskazanie sponsora moze by¢ emitowane nie dtuzej niz 8 sekund
w przypadku jednego sponsora, 16 sekund - w przypadku dwéch sponsoréw i 24 sekund -
w innych przypadkach.

2. Wskazanie sponsora moze by¢ zawarte w zapowiedzi audycji. ZapowiedZ audycji
ze wskazaniem sponsora moze byC rozpowszechniana wylgcznie przed pierwszym
nadaniem tej audycji przez nadawce, nie wiecej niz 10 razy w programie telewizyjnym i

nie wiecej niz 20 razy w programie radiowym.”;

b Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz. 141, Nr 85,
poz. 728 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. 377, Nr 83, poz. 574 i Nr 133, poz. 935, z 2007 r. Nr 25,
poz. 162 i Nr 61, poz. 411 oraz z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115, poz. 965 i Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r.
Nr 28, poz. 146.
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3) po 8§ 2 dodaje sie 8 2a w brzmieniu:

,»8 2a. 1. Wskazanie sponsora nie moze zawiera¢ fragmentdéw przekazu reklamowego

ani ruchomej prezentacji produktu lub ustugi sponsora.

2. Wskazanie sponsora powinno zawiera¢ stowo lub wyraz ,,sponsor” w odpowiednim

przypadku i liczbie oraz czytelne wskazanie sponsorowanej audycji.

3. W przypadku wskazania sponsora wylgcznie w sposob wizualny, tekst zawierajgcy
wyraz ,sponsor” w odpowiednim przypadku i liczbie oraz czytelne wskazanie
sponsorowanej audycji, powinien zajmowac¢ ptaszczyzne stanowigcg nie mniej niz jedng
czwartg powierzchni ekranu w taki sposob, aby tekst wyrdzniat sie od tla ptaszczyzny, byt

widoczny, czytelny, nieruchomy, umieszczony poziomo.

4. Przepisu ust. 3 nie stosuje sie w przypadku okreSlonym w 8 3 ust. 3.”.

8§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 120 dni od dnia ogtoszenia.

PRZEWODNICZACY
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
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UZASADNIENIE

Projekt rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia ........... 2010 .
zmieniajacego rozporzadzenie w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych
przekazOw przygotowany zostal na podstawie przepisu upowazniajgcego do wydania
rozporzadzenia zawartego w art. 17 ust. 8 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii
i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531, z pdzn. zm.).

Wyniki corocznych kontroli prowadzonych przez Krajowg Rade Radiofonii
I Telewizji wykazaty, ze wskazania sponsora niejednokrotnie zmierzajg do reklamowania
ustug, badz produktow sponsora. Ocena taka wynika réwniez z wynikdw monitoringu
programéw telewizyjnych prowadzonego na zlecenie Komisji Europejskiej.

Wobec tego Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji za celowe uznata wprowadzenie
zmiany w rozporzadzeniu.

W przedmiotowym projekcie rozporzadzenia wyraznie okreslono, ze wskazanie
sponsora nie moze mieC charakteru reklamy w rozumieniu art. 4 pkt 6 ustawy z dnia

29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

Ponadto Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji postanowita zmieni¢ czas emisji
wskazania sponsorskiego. Jednorazowe wskazanie sponsora moze by¢ emitowane nie dtuzej
niz 8 sekund w przypadku jednego sponsora, 16 sekund - w przypadku dwoch sponsoréw i 24
sekund - w innych przypadkach. Natomiast zapowiedz audycji ze wskazaniem sponsora moze
by¢ rozpowszechniana wyfgcznie przed pierwszym nadaniem tej audycji przez nadawce, nie
wiecej niz 10 razy w programie telewizyjnym i nie wiecej niz 20 razy w programie radiowym.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji postanowita, iz wskazanie sponsora nie moze
zawieraC fragmentow przekazu reklamowego ani ruchomej prezentacji produktu lub ustugi
sponsora. Regulacja ta ma na celu zapobiezenie emisji fragmentéw spotow reklamowych we
wskazaniu sponsora.

W celu przeciwdziatania mozliwosci wprowadzenia w biagd telewidzow, co do
charakteru przekazu Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji postanowita sprecyzowac
obowiazujace przepisy poprzez okreslenie, iz wskazanie sponsora powinno zawiera¢ stowo
lub wyraz ,,sponsor” w odpowiednim przypadku i liczbie oraz tytut sponsorowanej audycji,

a takze okresli¢ wielkos¢ i sposdb prezentacji tekstu informujacego o sponsorowaniu.
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W dotychczasowej praktyce wskazanie sponsora emitowano przed i po audycji, bez
okre$lenia czy sponsorowanie dotyczy audycji poprzedzajgcej czy nastepujacej po nim.
Brak informacji o tytule sponsorowanej audycji mogt wprowadzaé widza w biad.
Zaproponowana zmiana zobowigzuje nadawce do podania we wskazaniu sponsora tytutu
sponsorowanej audycji, co pozwoli widzowi na identyfikacje faktycznie sponsorowanej
audyciji.

Zaproponowane w projekcie rozporzadzenia zmiany majg na celu uporzgdkowanie
zasad emisji wskazan sponsorskich, zapobiezenie wprowadzaniu stuchacza w biad, co do

charakteru przekazu i wyeliminowanie przekazy reklamowe we wskazaniu sponsorskim.

OCENA SKUTKOW REGULACJI

1. Podmioty objete rozporzgdzeniem

Przepisy projektu rozporzadzenia dotyczg nadawcdéw rozpowszechniajgcych programy
radiofonicznie i telewizyjne.

2. Konsultacje

Projekt rozporzadzenia zostat udostepniony w Biuletynie Informacji Publicznej, zgodnie
z art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalno$ci lobbingowej w procesie stanowienia
prawa (Dz.U. Nr 169, poz. 1414 z p6zn. zm.).

3. Wptyw regulacji na dochody i wydatki budzetu i sektora publicznego
Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepiséw, ktére mogg mie¢ wptyw na dochody
I wydatki budzetu i sektora publicznego.

4. Wplyw regulacji na rynek pracy

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow, ktére moga mie¢ wptyw na rynek pracy.

5. Wphyw regulacji na konkurencyjnos$¢ gospodarki

Rozporzadzenie nie bedzie miato wptywu na konkurencyjnos¢ gospodarki.

6. Wplyw regulacji na sytuacje i rozwdj regionalny

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow majacych wptyw na sytuacje i rozwoj
regionow.

7. Zgodno$¢ regulacji z prawem Unii Europejskiej

Projekt rozporzadzenia nie jest sprzeczny z prawem Unii Europejskie;j.
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