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UCHWALA NR XXIV/336/2020
RADY MIASTA WISLA

z dnia 24 listopada 2020 .

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie Wisly obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz urzadzen, ich gabarytéw, standardéw jakoSciowych oraz
rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 151 art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(tj. Dz. U. 22020 r. poz. 713 ze zm.), art. 37a ust. 1-41 10 oraz art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 293 ze. zm.) oraz art. 19 ust. 1b
ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (t.j. Dz. U. z 2020 poz. 282 ze zm.)

majac na celu dazenie do ochrony i wzmocnienia unikatowych waloréw przyrodniczych
i krajobrazowych Wisly, w szczegélnos$ci uwzgledniajac jej polozenie w granicach Parku
Krajobrazowego Beskidu Slaskiego i jego otulinie, a takze pragnac podnie$¢ jako§é zycia mieszkancow
i atrakcyjnos¢ turystyczna poprzez prawidlowe ksztaltowanie ladu przestrzennego na obszarze calej
Wisly, Rada Miasta Wisla uchwala, co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania na terenie Wisty obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakos$ciowe oraz rodzaje
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, okre§lone w zalaczniku Nr 1 do uchwaly, zwane dale;j
Uchwatg Krajobrazows.

§ 2. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Wista uwag
wniesionych do wyltozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaly Krajobrazowej stanowi zatacznik
Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie Uchwaty Krajobrazowej powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Wista.

§ 4. Uchwala wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Slaskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta Wista

Janusz Podzorski
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Zatacznik Nr 1 do uchwaly Nr XXIV/336/2020
Rady Miasta Wista
z dnia 24 listopada 2020 r.

Zasady i warunki sytuowania na terenie Wisly obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Rozdzial 1.
Przepisy ogo6lne

§ 1. 1. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzng przegrody zewngtrznej budynku ($ciany) wraz z otworami
okiennymi, drzwiowymi, witrynami, istotnymi detalami architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedzig dolna jest styk $ciany z nawierzchnia, na ktorej jest sytuowana; za§ w przypadku zastosowania
podcieni w poziomie parteru elewacji krawedz najblizsza poziomowi terenu, potozonego bezposrednio
ponizej,

b) krawedziami bocznymi sg krawegdzie naroznikow,

c) krawedzig gorng sa najwyzej polozone elementy wykonczeniowe §ciany, wienczacej ja attyki lub linia
styku §ciany z okapem potaci dachowej,

d) wysokoscia jest odleglos¢ mierzona w pionie migdzy najnizej potozonym punktem dolnej i najwyzej
potozonym punktem krawedzi gérnej danej elewacji;

2) formie azurowej — (potocznie: litery ilogo przestrzenne) nalezy przez to rozumie¢ uklad gabarytow
elementow tworzacych 1Iagcznie powierzchnie¢ ekspozycyjng tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, w postaci plaskich lub przestrzennych liter badz grafik — wtym szczegolnie napisow,
znakow, logo, symboli:

a) mieszczacych si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajacych tla,

b) w uktadzie rewersowym t.j. wyciecia w ptaszczyznie lub wyciecia z bryty — ksztalt formy nadaje obrys
wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,

c)w uktadzie wklgstym — wytrawionym w metalu, wypalonym badZz wyrzezbionym w drewnie,
wyrzezbionym w kamieniu naturalnym lub wyrytym w tynku,

d) w formie neonu — lampy jarzeniowej, wykonanej ze szklanej rury wypelnionej gazem szlachetnym,
tworzacej napis lub kompozycje¢ plastyczna;

3) formie wolnostojacej — nalezy przez torozumieé taki sposdb sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadaja one niezalezng wlasng konstrukcje nos$ng, trwale
lub nietrwale zwigzana z gruntem,;

4) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ bonie, gzymsy, pilastry, krawedzie
(uskoki), miejsca zmiany materialu wykonczeniowego, lizeny, kolumny, frontony, obramienia i opaski
okienne;

5) lambrekinie — nalezy przez to rozumie¢ element markizy, parasola lub daszku, wienczacy ich obrys
W postaci swobodnie zwisajgcego pasa materiatu;

6) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste, na ktorych oparte
sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji — linie proste, biegnace na przedtuzeniu krawedzi
otworéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii tych otworow oraz na przedhuzeniu uskokdéw
elewacji lub zmiany materialu wykonczeniowego, a takze krawedzie lub osie symetrii $cian lub istotnych
detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;
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7) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez torozumie¢ cze$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowigca elementow konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczona do ekspozycji
reklamy;

8) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji, ograniczony od gory
krawedzia elementu architektonicznego, oddzielajacego pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji
wyzszych, wystepujacego w postaci gzymsu (gorna krawedz elementu), podzialu w wykonczeniu elewacji
lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu dolnej
krawedzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy
nie wystepuja — do gornej krawedzi elewacji;

9) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng urzadzenia reklamowego, ktora wypetia 80%
przestrzeni prostopadtos$cianu opisanego na skrajnych elementach danego urzadzenia reklamowego;

10) pylonie stylizowanym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, stuzace ekspozycji szyldow
jednej lub wielu dziatalno$ci, ktérego stylistyka nawigzuje do regionalizmu, co rozumie si¢ przez
zastosowanie materialéw drewnianych, skorzanych, rzezbionych, kamiennych i metaloplastyki;

11) reklamie okolicznosciowej - nalezy przez to rozumie¢ tablicge reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
niebedace szyldem, w postaci nietrwale zwigzanej z gruntem, budynkiem lub budowla formy ptaskiej badz
przestrzennej, umieszczane przez okres nie dtuzszy niz 30 dni w zwigzku z posiadajagcym datg rozpoczgcia
1 zakonczenia wydarzeniem sportowym, kulturowym lub spotecznym,;

12) reklamie sponsorskiej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa, informujaca o objgciu mecenatem
realizacji dzieta artystycznego, w szczeg6lnosci malowidta nasciennego;

13) reklamie transmisyjnej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, niebedaca szyldem, w formie
wolnostojacej, na ktorej wyswietlana jest reklama o zmiennej tresci, wylacznie w czasie transmitowania
wydarzen kulturalnych Iub sportowych podczas trwania tych wydarzen, nie dtuzej niz przez okres 14 dni;

14) tablicy kierunkowej dla ruchu kolowego — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowsg lub jedng
z tablic reklamowych sytuowanych na wspodlnej konstrukcji, nie bedaca szyldem, wskazujaca kierunek
dotarcia do dziatalnosci, dedykowang potencjalnym klientom zmotoryzowanym;

15) tablicy kierunkowej dla ruchu pieszego — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub jedng z tablic
reklamowych sytuowanych na wspdlnej konstrukeji, nie bedaca szyldem, wskazujaca kierunek dotarcia do
dziatalno$ci, dedykowang potencjalnym klientom poruszajgcym si¢ pieszo;

16) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy si¢ poza budynkami
i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajagcy zdalne dostarczanie ustug oraz peing lub
czgsciowy samoobstuge klienta, w szczegdlnosci: bankomaty, automaty z zywnoscia, paczkomaty, lodowki
z zywnoscia, panele i stacje dostarczajace ustugi transportowe, fotobudki i infokioski;

17) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ czg¢$¢ elewacji w obszarze okien lub drzwi przynaleznych lokalowi
uzytkowemu oraz przeszklong czg$¢ elewacji wraz zelementami konstrukcyjnymi i ozdobnymi
przeszklenia.

2. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach odrgbnych, nalezy przez to
rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami, w szczegdlnosci:

1) przepisami z zakresu planowania i zagospodarowania: reklama, szyld, tablica reklamowa, urzqdzenie
reklamowe;

2) przepisami prawa budowlanego: budynek, budowla obiekt budowlany itymczasowy obiekt budowlany,
obiekt matej architektury.

§ 2. 1. W odniesieniu do podawanych obowigzujacych barw stosuje si¢ system oznaczen CMYK (za
wyjatkiem bieli i czerni) - zestaw czterech podstawowych kolorow farb drukarskich stosowanych powszechnie
w druku wielobarwnym w poligrafii, przy czym dopuszcza si¢ stosowanie kolorow odpowiadajacych z innych
wzornikow.

2. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytow, odlegtosci i powierzchni
wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza si¢ tolerancje wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;
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2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegto$ci miedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi lub budynkami liczone sa
jako najkrétszy odcinek, taczacy ich skrajne elementy;

3) wymiary takie jak: szeroko$¢, wysoko$¢ i grubos¢, podaje si¢ w odniesieniu do najwigkszej powierzchni
ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie szerokos¢ jest wymiarem poziomym
a wysokos¢ pionowym, za§ grubo$¢ jest wymiarem prostopadlym wzgledem najwigkszej powierzchni
ekspozycyjnej;

4) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest
W nastgpujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego:

-dla tablic reklamowych Ilub urzadzen reklamowych w formie azurowej, wtym dla uktadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwagg gabaryty zewnetrzne pozostawionego
elementu,

- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia reklamowego, ktorego
podstawa oparta jest na gruncie;

5) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot rozumiana jest jako jeden szyld w przypadku:
a) zastosowania szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,

b) umiejscowienia w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego witryny badz na jednej
elewacji przeszklonej,

¢) zastosowania szyldu w formie wolnostojacej, posiadajacego powierzchnie ekspozycyjne skierowane
w rozne strony, jesli zachowuja identyczne gabaryty i wysokos$¢ sytuowania.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania szyldow, ich gabaryty oraz liczba szyldow.

§ 3. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wylacznie na zasadach i warunkach okreslonych w niniejszym
rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach i z ograniczeniem liczby w nim okreslonych.

2. Warunkiem o$wietlenia i pod$wietlenia szyldow jest stosowanie $wiatta o statej barwie i natgzeniu,
z zastrzezeniem ust. 3.

3. Dopuszcza si¢ stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajgcej biezaca zmiang informacji
wizualnej, na nieruchomosciach, na ktorych znajdujg si¢ stacje paliw.

§ 4. Ogranicza si¢ liczbe szyldow, ktore moga by¢é umieszczone na danej nieruchomosci przez kazdy
podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢:

1) na budynkach oraz budowlach ogranicza si¢ liczbe szyldow do trzech, z tym zastrzezeniem, Ze na jednej
elewacji mozliwe jest sytuowanie maksymalnie dwoch szyldow;

2) na tymczasowych obiektach budowlanych i urzgdzeniach automatycznych ogranicza si¢ liczbe szyldow do
trzech;

3) na ogrodzeniach ogranicza si¢ liczbg szyldéw do jednego;

4) na obiektach matej architektury, ogranicza si¢ liczbe szyldow do jednego na jednym obiekcie malej
architektury a w przypadku parasoli — do jednego na kazdym lambrekinie parasola;

5) w formie wolnostojgcej, ogranicza si¢ liczbe szyldow do jednego na kazdy wjazd na posesje.
§ 5. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na budynkach i budowlach.
2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania szyldow na budynkach i budowlach:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w poziomie parteru elewacji:
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a) rownolegle do elewacji, poza witrynami,
b) prostopadle do elewacji, poza witrynami,
c) w obszarze witryn;
2) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldoéw ponad parterem elewacji, przy tacznym spetnieniu warunkow:
a) zastosowania formy azurowe;j,
b) zachowania réwnoleglosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji;

3) na budynkach lub budowlach na nieruchomos$ciach, na ktorych znajdujg si¢ zabytki ujete w Gminne;
Ewidencji Zabytkow (w tym w rejestrze zabytkéw nieruchomych Wojewodztwa Slaskiego):

a) nakaz sytuowania szyldow w poziomie parteru,
b) nakaz stosowania formy azurowej, z dopuszczeniem sytuowania formy innej niz azurowa o ile:
- jest sytuowana na boniowaniu i nie przekracza powierzchni 0,3 m?,
- jest sytuowana na nieotynkowanej elewacji ceglanej i nie przekracza powierzchni 0,5 m?,
- jest sytuowana prostopadle do elewacji i nie przekracza powierzchni 0,5 m?;
4) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldéw na zadaszeniach budowli;

5) dla szyldow, o ktéorych mowa w pkt 1 lit. b warunkiem sytuowania dwoch powierzchni ekspozycyjnych,
jako jednego szyldu, jest umieszczenie ich na jednej konstrukcji, zachowanie ich wzajemnej rownolegtosci,
gabarytu i wysoko$ci sytuowania oraz przeciwnego skierowania.

3. Ustala si¢ gabaryty szyldow na budynkach i budowlach:
1) dla szyldow w poziomie parteru, rownolegtych do elewacji, poza witrynami:

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyrdéwnanie do nich lub sytuowanie
symetrycznie wzgledem nich — dla szyldow o formie innej niz azurowa,

b) poprzez dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby zachowaé¢ widocznosé
elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub o znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy
rozumie¢ sytuowanie szyldow:

- w sposéb nieprzekraczajacy krawedzi otworow okiennych i drzwiowych oraz krawedzi elewacji,
- poza istotnymi detalami architektonicznymi,

-w przypadku sytuowania na boniowaniu - dopasowanie szyldu do ksztaltu jednej lub dwdch
ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznos$ci krawedzi boni, otaczajacych szyld;

2) dla szyldow prostopadtych do elewacji, poza witrynami:
a) odlegltos¢ od ptaszczyzny elewacji do skrajnego elementu szyldu maksymalnie 1 m,
b) wysoko$¢ sytuowania dolnej krawedzi szyldu minimum 2,5 m od poziomu najblizszego chodnika,
¢) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?;

3) dla szyldow w obszarze witryn — jako przestonigcie maksymalnie 20% powierzchni witryn;

4) dla szyldow o formie azurowej ponad poziomem parteru elewacji:

a) poprzez zachowanie widoczno$ci elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub o znaczeniu
uzytkowym, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie szyldéw poza oknami i szkleniami elewacji,

b) wysoko$¢ szyldu - maksymalnie wysoko$¢ 1/5 wysokos$ci elewacji, do ktorej powierzchnia ekspozycyjna
szyldu zachowuje rownoleglos¢;

5) dla szyldow na zadaszeniach budowli i w obszarze urzadzen oraz pomieszczen technicznych: wysokosé
maksymalnie 3 m.

§ 6. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych i urzadzeniach
automatycznych.
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2. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych
i urzadzeniach automatycznych:

1) zachowanie rownolegtosci do §ciany obiektu;
2) nieprzekraczanie krawedzi bocznych $cian;
3) umieszczenie ponizej krawgdzi zadaszenia lub na attyce.
3. Ustala si¢ gabaryty szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych i urzadzeniach automatycznych:
1) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?;

2) w przypadku sytuowania w obszarze witryn lub szklef — jako przestoniecie maksymalnie 20% powierzchni
witryn lub szklen.

§ 7. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na obiektach matej architektury, z ustaleniem gabarytow -
powierzchnia ekspozycyjna maksymalnie 0,1 m?.

§ 8. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na ogrodzeniach.
2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania szyldow na ogrodzeniach:
1) wylacznie w pasie o szerokosci 1,2 m od bramy wjazdowej lub furtki;
2) w sposob nieprzekraczajacy wysokosci ogrodzenia.
3. Ustala si¢ gabaryty szyldow na ogrodzeniach - powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?.
§ 9. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow o formie wolnostojace;j.
2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania szyldow o formie wolnostojace;j:

1) w przypadku umieszczania jednego szyldu na jednej konstrukcji, warunkiem sytuowania jest zastosowanie
jednej z ponizszych form:

a) pylon,
b) pylon stylizowany,
c) tablica reklamowa, umieszczona na pojedynczym stupku mocowana do niego stycznie jedng z krawedzi;

2) w przypadku sytuowania wielu szyldow na jednej konstrukcji warunkiem sytuowania jest zastosowanie
jednej z ponizszych form:

a) pylon,
b) pylon stylizowany;

3) pylony oraz pylony stylizowane, sytuowane na jednej nieruchomosci musza by¢ umieszczone w rzedzie
i zachowac¢ identyczne gabaryty konstrukcji;

4) dopuszcza sie zroznicowanie wysokosci powierzchni ekspozycyjnych na pylonach i pylonach
stylizowanych posiadajacych kilka szyldow, przy zachowaniu jednakowej szeroko$ci i wyrownania do
jednej linii.

3. Ustala si¢ gabaryty szyldow o formie wolnostojace;:
1) pylonu, o ktérym mowa w ust. 2 pkt 1 lit. a:

a) proporcja szerokosci do wysokosci od 1:3 do 1:5,

b) powierzchnia ekspozycyjna maksymalnie 1 m?,

¢) wysokos$¢ maksymalnie 2,4 m;

2) pylonu stylizowanego, o ktorym mowa w ust. 2 pkt 2 lit. b:

a) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu maksymalnie 3 m?,
b) wysoko$¢ maksymalnie 4 m,

¢) szerokos¢ maksymalnie 3 m,
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d) grubo$¢ maksymalnie 1,4 m;
3) pojedynczego szyldu w postaci tablicy na stupku, o ktorej mowa w ust. 2 pkt 1 lit. c:
a) wysokos¢ powierzchni ekspozycyjnej maksymalnie 0,7 m,
b) szerokos$¢ powierzchni ekspozycyjnej maksymalnie 0,7 m,
¢) wysokos¢ dolnej krawedzi tablicy minimalnie 2,2 m,
d) wysoko$¢ stupka maksymalnie 3,2 m;
4) szyldow umieszczonych na pylonie, o ktérym mowa w ust. 2 pkt 2 lit. a:
a) proporcja szerokosci do wysokosci od 1:3 do 1:5,
b) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu maksymalnie 2m?,
c¢) wysokos$¢ maksymalnie 5 m;
d) grubos¢ maksymalnie 0,4 m;
5) szyldow umieszczonych na pylonie stylizowanym, o ktérym mowa w ust. 2 pkt 2 lit. b:
a) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu maksymalnie 3 m?,
b) wysoko$¢ maksymalnie 4 m,
¢) szeroko$¢ maksymalnie 3 m,
d) grubo$¢ maksymalnie 1,4 m.

Rozdzial 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami, ich
gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 10. 1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami,
z wylaczeniem:

1) tablic kierunkowych dla ruchu pieszego;
2) tablic kierunkowych dla ruchu kotowego;
3) reklam okolicznos$ciowych;

4) reklam transmisyjnych;

5) reklam sponsorskich.

2. Tablice i urzadzenia reklamowe, wytaczone z zakazu, o ktérym mowa w ust. 1, dopuszcza si¢ wylacznie
na zasadach 1 warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach i standardach
jako$ciowych oraz wykonane z materiatdw budowlanych, w nim okreslonych.

3. Warunkiem os$wietlenia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami, jest
stosowanie §wiatta o statej barwie i natgzeniu.

§ 11. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic kierunkowych dla ruchu pieszego, zgodnie z postanowieniami
niniejszego paragrafu.

2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania tablic kierunkowych dla ruchu pieszego:
1) warunkiem sytuowania jest umieszczenie na jednej z ponizszych form:

a) na stupku wysokosci 2,60 m i $rednicy 6 cm z nazwg ulicy, o ile nazwa ulicy znajduje si¢ na tablicy
wysokosci 18 cm i szerokosci 1,15 m i jest umieszczona w gornej czesci stupka,

b) na tablicy, wskazujacej lokalizacj¢ obiektow publicznych, sportowych lub zabytkéw o szerokosci
1,25 m, wysokos$ci 2,44 m i grubo$ci 5 cm;

2) wymienione w pkt 1 formy musza znajdowac si¢ w nastgpujacych miejscach:

a) na terenie pasa drogowego,
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b) na terenie zieleni urzadzone;j,
¢) na terenie placow, chodnikoéw i ciggow o wytacznym lub dominujacym ruchu pieszym,;
3) na stupku, o ktérym mowa w pkt 1 lit. a, dopuszcza si¢ alternatywnie na jednym shupku:
a) maksymalnie 6 powierzchni ekspozycyjnych wysokos$ci 18 cm, z przerwami 2 cm migdzy nimi,
b) maksymalnie 12 powierzchni ekspozycyjnych wysokosci 9 cm, z przerwami 2 cm mi¢dzy nimi,

4) na tablicy, o ktorej mowa w pkt. 1 lit. b, dopuszcza si¢ maksymalnie 12 powierzchni ekspozycyjnych,
oddzielonych linig koloru granatowego C100 M72 Y0 K6, szerokosci 1 cm.

3. Ustala si¢ gabaryty tablic kierunkowych dla ruchu pieszego:
1) wymiary pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej na stupku, o ktorym mowa w ust. 2 pkt 1 lit. a:
a) szerokos¢ 1,15 m,
b) wysoko$¢ 9 cm lub 18 cm,
¢) grubo$¢ 3 cm;
2) wymiary pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej na tablicy, o ktorej mowa w ust. 2 pkt 1 lit b:
a) szerokos¢ 1,15 m,
b) wysoko$¢ 9 cm,
¢) grubos¢ 3 cm.
4. Ustala si¢ standardy jakosciowe tablic kierunkowych dla ruchu pieszego:
1) kolorystyka:
a) rama lub stupek: czern, lub naturalny kolor stali cynkowane;j,
b) tlo reklamy: biel,
c) liternictwo bezszeryfowe: kolor granatowy C100 M72 Y0 K6,

d) dopuszcza si¢ piktogram lub grafike, mieszczace si¢ w kwadracie o boku 40 mm, kolor granatowy C100
M72 Y0 K6;

2) jeden wers liter o wysokosci 3 cm dla tablicy wysokosci 9 cm lub dwa wersy liter o wysokosci 3 cm dla
tablicy wysokos$ci 18 cm;

3) powierzchnia ekspozycyjna pokryta folig odblaskowa typu 1.
5. Ustala si¢ rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:
1) konstrukcja i mocowania: metal zabezpieczony antykorozyjnie;
2) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne lub farba nanoszona proszkowo.

§ 12. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic kierunkowych dla ruchu kotowego, zgodnie z postanowieniami
niniejszego paragrafu.

2. Ustala si¢ zasady 1 warunki sytuowania tablic kierunkowych dla ruchu kotowego:
1) obowigzek zachowania formy wolnostojacej, trwale zwigzanej z gruntem;

2) warunkiem sytuowania jest umieszczenie w ramie konstrukcyjnej, zgodnej z postanowieniami niniejszego
paragrafu;

3)na jednej ramie konstrukcyjnej dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie siedmiu powierzchni
ekspozycyjnych, oddzielonych od siebie metalowym profilem o wysokos$ci 3 cm;

4) nalezy sytuowac kolejno powierzchnie ekspozycyjne od sytuowanej najwyzej do potozonej najnize;j;

5) dopuszcza sig sytuowanie podwojnej tablicy, co oznacza sytuowanie dwoch ram umieszczonych stycznie
ze sobg z maksymalnym odstepem 20 cm;
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6) dopuszcza si¢ stosowanie wersji dwustronnej, tj. zdublowania kazdej powierzchni ekspozycyjnej w tym
samym polozeniu, skierowanej przeciwnie;

7) minimalne odlegtosci:
a) miedzy roznymi tablicami kierunkowymi dla ruchu kotowego:
- 20 m miedzy pojedynczymi tablicami,
- 30 m miedzy podwojnymi lub podwojng i pojedyncza tablica,
b) od tablic kierunkowych dla ruchu pieszego — 30 m;
8) maksymalne odleglosci:
a) 170 m od najblizszego budynku;
b) w terenie zabudowy w odlegtosci wickszej niz:
- 20 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi krajowej,
- 18 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi wojewodzkiej i powiatowe;,
- 16 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi gminne;,
¢) poza terenem zabudowy w odleglosci wickszej niz:
- 35 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi krajowej,
- 30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi wojewodzkiej i powiatowe;,
- 25 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi gminne;.
3. Ustala si¢ gabaryty tablic kierunkowych dla ruchu kotowego:
1) wymiary zewnetrzne ramy konstrukcyjne;j:
a) szerokos¢ 2,32 m,
b) wysoko$¢ 3,66 m,
¢) grubo$¢ 6 cm;
2) wymiary pojedynczej powierzchni ekspozycyjnej:
a) szerokos¢ 2,2 m,
b) wysoko$¢ 27 cm,
¢) grubo$¢ 3 cm;
3) wymiar zewngtrzny profilu zamknigtego: kwadrat o boku 6 cm.
4. Ustala si¢ standardy jakosciowe tablic kierunkowych dla ruchu kotowego:
1) obowiazek sytuowania fundamentu w catosci pod poziomem terenu,
2) obowigzek sytuowania w prostokatnej, stalowej ramie;
3) kolorystyka:
a) rama: malowana proszkowo na kolor czarny,
b) tto reklamy: biel,
¢) liternictwo bezszeryfowe: kolor granatowy C100 M72 Y0 K6, jeden wers liter o wysokosci 140 mm,
d) profil oddzielajacy: czern,
e) powierzchnie ekspozycyjne pokryta folig odblaskowa typu 1.
5. Ustala si¢ rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:
1) konstrukcja: metal zabezpieczony antykorozyjnie:

2) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne lub farba nanoszona proszkowo.
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§ 13. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam okoliczno$ciowych, zgodnie z postanowieniami niniejszego
paragrafu.

2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania reklam okolicznosciowych przez ustanowienie zakazu:
1) sytuowania na ogrodzeniu,
2) przestaniania okien, z wylaczeniem witryn,
3) przestaniania istotnych detali architektonicznych,
4) sytuowania na drzewach.
3. Ustala si¢ gabaryty reklam okolicznosciowych:
1) grubos¢ 1 wysokos$¢ maksymalnie 8 m;
2) szeroko$¢ maksymalnie 12 m.

4. Ustala si¢ standard jako$ciowy reklam okoliczno$ciowych: mocowania i konstrukcja wytacznie w formie
nietrwale zwiazanej z gruntem, lub obiektem budowlanym.

5. Ustala si¢ rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane reklamy okoliczno$ciowe:
1) metal;
2) tworzywo sztuczne;
3) farba;
4) drewno.

§ 14. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam transmisyjnych, zgodnie =z postanowieniami niniejszego
paragrafu.

2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania:
1) minimalna odlegto$¢ od innych reklam transmisyjnych wynosi 100 m;
2) maksymalna odlegto$¢ od budynkoéw wynosi 100 m.
3. Ustala si¢ gabaryty reklam transmisyjnych:
1) maksymalna szerokos$¢ powierzchni ekspozycyjnej 6 m;
2) maksymalna wysoko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 4 m.
4. Ustala si¢ standardy jakoSciowe reklam transmisyjnych:

1) dopuszcza si¢ ekran w technologii cieklokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD) o minimalnej
rozdzielczosci FullHD 1920x1080 pikseli, lub odpowiadajacy;

2) dopuszcza si¢ ekran zdiod elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device (SMD)
o maksymalnej wielkosci piksela 20 mm, lub odpowiadajacy;

3) jasno$¢ wyswietlacza nie moze przekraczaé:
a) w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci;
b) w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci;
¢) w nocy — 400 cd/m?;
d) kolorystyka elementéw metalowych: czarny.
5. Ustala si¢ rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane reklamy transmisyjne:
1) metal;
2) tworzywo sztuczne;
3) beton.

§ 15. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam sponsorskich, zgodnie z postanowieniami niniejszego paragrafu.
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2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania:
1) wylacznie na $cianie, na ktorej zostalo umieszczone malowidto;
2) wylacznie na rzezbie, ktdra zostata zasponsorowana.
3. Ustala si¢ gabaryty reklam sponsorskich:
1) maksymalna szerokos$¢ powierzchni ekspozycyjnej 0,7 m;
2) maksymalna wysokos$¢ powierzchni ekspozycyjnej 0,4 m.

4. Ustala si¢ standardy jakosciowe reklam sponsorskich: wytacznie w formie tabliczki mocowanej na
$rubach dystansowych.

5. Ustala si¢ rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane reklamy sponsorskie:
1) szkto bezpieczne;
2) tworzywo sztuczne o przezroczystej strukturze;
3) farba dla powierzchni ekspozycyjnej;
4) metal dla zamocowan.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen i obiektéw malej architektury, ich gabaryty, standardy
jakos$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 16. 1. W zakresie ogrodzen zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen sgsiadujacych z pasami drogowymi
drog publicznych — potozonych w granicy pasa drogowego, w granicy z pasem drogowym oraz w odlegtosci do
3 metrow od tej granicy wlacznie:

1) ogrodzen pelnych, tj. posiadajacych stosunek powierzchni prze§witow do powierzchni ogrodzenia mniejszy
niz 40%;

2) ponizszych materialow:
a) prefabrykatow zelazo-betonowych, z wylaczeniem cokotu i stupkow,
b) blach trapezowych i falistych,
¢) tworzyw sztucznych, z wylaczeniem elementow imitujacych drewno.

2. Zapisy ust. 1 nie dotyczg tymczasowego ogrodzenia placu budowy, pod warunkiem, ze sytuowanie
wymienionych rodzajow ogrodzen trwa przez okres maksymalnie 2 lat z obowigzkiem zachowania co najmnie;j
pigcioletniego okresu przerwy w sytuowaniu ogrodzenia tej samej nieruchomosci.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylacznie  w liniach
rozgraniczajacych tereny o roznym przeznaczeniu lub roznych zasadach zagospodarowania, lub w linii pierzei,
lub w linii ogrodzen sasiadujacych, lub w granicach dziatek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsuni¢cia
w nastepujgcych przypadkach:

1) konieczno$ci zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacej z przepisow
odrgbnych;

2) mozliwosci zachowania istniejgcych drzew i krzewow;
3) koniecznosci utrzymania porzadku;
4) zapewnienia plynnosci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesjg.

4. Ogranicza si¢ gabaryty ogrodzen, z wylaczeniem ogrodzen towarzyszacych obiektom sportowym
poprzez:
1) obowigzek zachowania wysoko$ci zblizonej do ogrodzenia sgsiedniego, z dopuszczeniem roznicy
nie wickszej niz 15% wysokosci;

2) okreslenie maksymalnej wysokos¢ cokotu 0,4 m, z tym zastrzezeniem, ze nalezy dodatkowo wprowadzi¢
jedno z ponizszych rozwigzan:
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a) cokot lub podmuréwka musi posiadaé przejscia dla migracji matych zwierzat w postaci otwordéw lub
przerw szeroko$ci minimum 0,15 m iwysoko$ci minimum 0,1 m, rozmieszczonych w odstepach
maksymalnie 5 m,

b) migdzy cokotem, podmurowka lub gruntem a dolng krawedzig przesta ogrodzenia nalezy zachowac
przeswit wysoko$ci minimum 0,1 m.

5. Okresla si¢ nastgpujace standardy jakosciowe dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach, na
ktérych znajdujg si¢ zabytki ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkow (w tym w rejestrze zabytkoéw nieruchomych
Wojewodztwa Slaskiego):

1) konieczno$¢ akcentowania rytmu przesel na catej dlugosci ogrodzenia;
2) ograniczenie stosowania ogrodzen petnych:
a) wylacznie do formy murowane;j,
b) maksymalnie na odcinku lub odcinkach stanowiacych tacznie 40% dlugosci ogrodzenia;

3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanych metalowych czg¢éci ogrodzen - szarej, czarnej, biatej
z dopuszczeniem innego koloru w przypadku istniejacego uzasadnienia historycznego.

6. W przypadku odtwarzania ogrodzen na nieruchomos$ciach, na ktérych znajduja si¢ zabytki ujete
w Gminnej Ewidencji Zabytkow (w tym w rejestrze zabytkow nieruchomych Wojewoddztwa Slaskiego), na
podstawie dokumentacji historycznej dopuszcza si¢ ich budowe zgodnie z przedmiotowa dokumentacja
1 z pomini¢ciem pozostatych postanowien niniejszego paragrafu.

§17.1. W zakresie obiektow matej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni publicznej
wprowadza si¢ obowiazek:

1) zapewnienia  bezpieczenstwa  uzytkowania  inieograniczonego  przemieszczania  si¢  0sOb
z niepetnosprawnos$ciami, poprzez zachowanie ciaggu komunikacyjnego o szeroko$ci minimum 1,5 m
umozliwiajacego swobodne przemieszczanie si¢;

2) sytuowanie fundamentow ielementéw kotwionych obiektdéw malej architektury w gruncie pod
nawierzchnig lub rowno z nawierzchnia, na ktorej dany obiekt jest umieszczany.

2. Maksymalne gabaryty obiektow matej architektury (szeroko$¢, wysokos¢ 1 grubo$¢) nie moga
przekroczy¢ 6 m kazdy.

3. Okresla si¢ nastgpujace standardy jakosciowe obiektow matej architektury, przez natozenie obowiazku:
1) stosowania dla malowanych elementow metalowych kolorystyki czarnej;

2) stosowania dla pozostatych elementow kolorystyki naturalnych materialdw, z dopuszczeniem zastosowania
do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.

4. Standardy jako$ciowe, wskazane w ust.3 nie obowigzuja w stosunku do obiektow o charakterze
artystycznym, zabytkowym lub placow zabaw.

Rozdzial 5.
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zZycie Uchwaly Krajobrazowej obiektéw
malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad
i warunkéw w niej okreslonych.

§ 18. 1. Okreéla si¢ termin dostosowania istniejgcych w dniu wejScia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na 18 miesigcy od daty jej wejscia w zycie, z zastrzezeniem
ust. 2 -3.

2. Okresla si¢ termin dostosowania istniejgcych w dniu wejécia w zycie Uchwatly Krajobrazowej tablic
iurzadzen reklamowych, sytuowanych na podstawie decyzji administracyjnej o pozwoleniu na budowe, na
48 miesigcy od daty wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowe;.

3. Okre$la si¢ termin dostosowania istniejagcych w dniu wejScia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
wymienionych ponizej tablic iurzadzen reklamowych, na 60 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwatly
Krajobrazowe;j:

1) tablice kierunkowe dla ruchu pieszego o ile nie przekraczajg powierzchni 0,4 m?;
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2) tablice kierunkowe dla ruchu kotowego o ile nie przekraczajg powierzchni 0,6 m?,

§ 19. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w Uchwale Krajobrazowej, istniejace
w dniu wej$cia w zycie niniejszej uchwaly:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje matej architektury.

§ 20. Dostosowanie istniejacych w dniu wejécia w zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych nastgpuje poprzez usunigcie tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementéw sytuowanych niezgodnie z postanowieniami
Uchwaly Krajobrazowej, z mozliwo$cia ich translokacji, w przypadku speinienia wszystkich postanowien
Uchwaly Krajobrazowej w nowe;j lokalizacji.

§ 21. Zmiana treSci reklamy, dokonana w obszarze istniejacej w dniu wejscia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej powierzchni ekspozycyjnej nie rodzi obowiazku dostosowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego przed uplywem wilasciwego terminu dostosowania.

§ 22. W przypadku konieczno$ci usunigcia tablicy reklamowej Iub urzadzenia reklamowego, po
zakonczeniu prac demontazowych, nalezy usuna¢ wszelkie elementy konstrukcyjne iinne mocowania,
doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub powierzchni¢ elementu, szczegdlnie elewacji, do ktérego tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe byty zamocowane, do stanu spojnego z otoczeniem.
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Zatacznik Nr 2 do uchwaly Nr XXIV/336/2020
Rady Miasta Wista
z dnia 24 listopada 2020 r.

Lista uwag nieuwzglednionych i czeSciowo nieuwzglednionych zlozonych do wylozonego do publicznego
wgladu projektu uchwaly Rady Miasta Wisla w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na
terenie Wisly obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow standardow jakoSciowych oraz rodzajow materiatlow budowlanych z jakich moga by¢

wykonane.

Podmiot lub

Nr uwagi (facznie)

Tre$¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym przez podmioty,

osoba o ktérych mowa w art. 37b ust. 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
sktadajaca o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;
uwage
Sposob rozpatrzenia uwagi przez Burmistrza Miasta Wista z
uzasadnieniem.
Rozstrzygniecie Rady Miasta Wista
J.W. Tres$¢ uwagi:

Chcialbym wyrazi¢ swoja opinie dotyczaca wprowadzenia Uchwaly
Krajobrazowej w mies$cie Wisle- z tego co widzialem to Panstwo jestescie
zdeterminowani do wprowadzenia uchwaty.

Prositbym jednak o przedluzenie okresu na dostosowanie si¢ do nowych
przepisow, proponuje:

- 2,5 roku dla reklam bez pozwolenia na budowe,
- 7 lat na reklamy z pozwoleniem na budowe, malo jest bardzo takich
reklam w Wisle, mozna policzy¢ na palcach jednej reki.

Prosbe swa motywuja glownie sytuacje pandemiczng, ktoéra uderzyla
bezposrednio w branze turystyczna.

Mimo, ze moze si¢ wydawaé, ze turystow nie ubylo, ale to jest mylne
wrazenie. Majac klientow z branzy turystycznej ciagle stysze o spadku
dochodow od wiascicieli hoteli i restauracji.

Dlatego, nie powinno si¢ naraza¢ miejscowych przedsigbiorcow na
dodatkowe koszty, usunigcie reklamy duzej to jest nawet kilkutysieczny
koszt: dzwig, transport itp.

Sam zatrudniam pracownika mieszkanca Wisty do pomocy przy utrzymaniu
reklam, szkoda mi bedzie zrezygnowac z ustug tego mezczyzny.

Ustawa nie tylko uderzy w  przedsigbiorcow, ale réwniez
w wiascicieli dziatek przydroznych- mieszkancéw miasta. Nie mie¢ kilkaset
lub nawet kilka tysiecy co miesigc to jednak spora roznica w tych
niepewnych czasach.

Ostatnia kwestia dotyczy procedur i informacji, ktore nie trafity do
wszystkich mieszkancow Wisty, moim zdaniem profil na facebook to jest
za stabe medium na informacje¢ o tak waznej kwestii. Spotkatem si¢ z duza
iloScig mieszkancow Wisly, ktorzy nie wiedzieli, ze co$ takiego miasto
wprowadza.

IMam nadzieje¢, ze moje uwagi zostang uwzglednione, reklamy ciagle jednak
spetniajg swoja funkcje, czy ktos z nas jezdzac po obcym miesécie nie
zwrocil uwage na jaka$ atrakcje turystyczng reklamujgca si¢ na tablicy

reklamowej? Na komorce mozna odszuka¢ wszystko, ale czesto komorka
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stuzy

nam wtedy jako nawigacja lub po dtugiej podrézy jest roztadowana.
Rozpatrzenie Burmistrza Wista:

Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Termin dostosowania zostal wydluzony po pierwszych konsultacjach
spotecznych. Zostal tez wprowadzony dluzszy czas dostosowania dla
reklam sytuowanych w oparciu o pozwolenie na budowe — pigcioletni —
lktorego wezesniej nie przewidywano.

Media spotecznosciowe byty tylko jednym z kanatow kontaktowych. O
calym procesie i konsultacjach informowano réwniez za posrednictwem
no$nikéw tradycyjnych — tablic informacyjnych, plakatow, ulotek a takze
informacja prasowa — oraz innych kanatow medialnych, takich jak strony
internetowe urzgdu, w tym BIP.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla

AK.Z.

Tresé¢ uwagi:

Bylem mieszkancem Wisly Obtaziec, nie wiem czemu w tak trudnych
czasach (koronowirus) miasto chce ogranicza¢ mozliwo$¢ dodatkowego
zarobku dla mieszkancoéw miasta.

Jesli za nieruchomos$¢ ptace podatki, dbam o dziatke i reklame (malowanie)
to czemu ma by¢ usuwana? Mysle, ze w dzisiejszych czasach to decyzja
0 usunieciu reklam powinna by¢ odroczona o np. 10 lat.

Rozpatrzenie Burmistrza Wista:

INieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Termin dostosowania zostal wydluzony po pierwszych konsultacjach
spotecznych. Zostal tez wprowadzony dluzszy czas dostosowania dla
reklam sytuowanych w oparciu o pozwolenie na budowg — pigcioletni —
lktorego wczesniej nie przewidywano.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla

Tres$¢ uwagi:
Jestem przeciwny zakazowi reklam w Wisle, trzeba wspiera¢ miejscowe
firmy!!!

Rozpatrzenie Burmistrza Wisla:
Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Uporzadkowanie reklam w Wisle jest przewidziane w formie dopuszczenia
do stosowania jedynie: szyldow, tablic kierunkowych o konkretnych
formach przestrzennych, reklam okoliczno$ciowych, transmisyjnych
i sponsorskich (zdefiniowanych w projekcie).

Sa to formy reklamy potrzebne do funkcjonowania dziatalno$ci
gospodarczych i Wisty jako miasta turystycznego. Aby podnie$¢ prestiz
\Wisty 1 wyrdzni¢ ja na tle chaosu reklamowego, trawigcego miejscowosci
gorskie w Polsce podjgto si¢ wyzwania wprowadzenia tak znaczacej
zmiany.
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Rezygnacja z tego zamierzenia stala by w sprzecznosci z opiniami
mieszkancow oraz strategia zwickszania atrakcyjnosci turystycznej Wisty —
co dlugofalowo prowadzitoby do jeszcze gorszych  skutkdéw
ekonomicznych.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla

P.W.

Tresé¢ uwagi:

Nieuwzglednienie Od dziecinstwa jestem zwigzany z Wistg i nie rozumiem

dlaczego Panstwo chca zabroni¢ wieszania reklam. W tak trudnych czasach

spowodowanych pandemia tym bardziej warto w dalszym ciggu wspierac
rzedsiebiorczosc¢, ktora przektada si¢ na rozwoj turystyki w tym regionie.

Rozpatrzenie Burmistrza Wisla:

INieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Rozwdj turystyki moze by¢ rdznie rozumiany oraz oceniany odmiennie
w roznych perspektywach czasu. Krotkofalowo reklamy przynosza zysk —
cho¢ raczej agencjom reklamowych niz reklamujacym si¢ podmiotom —
jednak w kontek$cie strategii podnoszenia prestizu i atrakcyjnosci
turystycznej (wynikajacej m. in. z dobrego stanu krajobrazu) reklamy sa
szkodliwe. W ocenie uczestnikow konsultacji spotecznej, radnych oraz
urzednikéw wazniejsza dla rozwoju miasta jest strategia dtugofalowa.
Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla

IN.S.

Tresé uwagi:
Postuje, by ustawa nie wchodzita z dniem 1 stycznia!

Rozpatrzenie Burmistrza Wisla:
INieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

'W uwadze nie zaproponowano terminu wejscia w zycie uchwaty.
Tymczasem termin dostosowania zostal wydluzony po pierwszych
lkonsultacjach spolecznych. Zostal tez wprowadzony dluzszy czas
dostosowania dla reklam sytuowanych w oparciu o pozwolenie na budowe
— piecioletni — ktdrego wezesniej nie przewidywano.

Doktadna data wejscia w zycie uchwaly zalezy od daty publikacji
w dzienniku Urzgdowym — od tego momentu po 14 dniach uchwatla wejdzie
w zycie. W przypadku jej podjecia na planowanej Sesji Rady Miasta Wista
(24 listopada 2020 r.) Wojewoda winien opublikowa¢ uchwale
niezwlocznie, wigc uchwata moze wejs¢ w zycie najwczesniej 10 grudnia
2020 r.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Wista

J.E.

Tresé uwagi:

Pisze w sprawie ustawy zwiazanej z reklamami w Wisle. Prosze sobie

wyobrazic miasto uzdrowiskowe bez reklam zachecajacych turystow do
orzystania z atrakcji bedacych w miescie. Bez reklam wyciagow,

[:arciarskich , atrakcyjnych hoteli itp.rzeczy. Miasto bedzie szare, brudne
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i malo kuszace. | tak wiele juz stracilo bez kolei i z kiepska droga. Umrze
calkowicie. Tego chca wladze miasta? Jaki beda miec z tego pozytek? Puste
ulice, pozamykane bary i restauracje! Nie potrafie sobie tego uzmyslowic.
Ta ustawa to jakis kiepski rzart.

Domagam sie jej wycofania. A na pewno innego terminu jej rozpoczecia.
Niech to miasto sie pozbiera w tych trudnych czasach.

Niech ustawa go nie zabije!

Rozpatrzenie Burmistrza Wisla:

INieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Upatrywanie atrakcyjnosci Wisty w jej reklamach nie znajduje
potwierdzenia w opinii zadnej osoby, ktoéra wczes$niej wypowiadala sie
w toku dyskusji publicznej. Nie =znajduje roéwniez potwierdzenia
W poréwnaniu z innymi miejscowosciami — raczej te, ktore maja zniszczony.
lkrajobraz chaotycznie sytuowanymi reklamami sg uznawane za gorsze,
mniej atrakcyjne i wregcz kiczowate. Miasta nastawione na turystyke, ale
niepotozone w Polsce posiadaja ograniczong liczbe reklam a nie maja
problemu z chetnymi turystami.

\Wista chce raczej réwnaé w gore niz w zakresie tadu przestrzennego.
Niektore miejscowosci turystyczne sa w ogole pozbawione reklam, maja
jedynie ujednolicone szyldy. Projekt uchwatly krajobrazowej dla Wisty nie
idzie az tak daleko w ingerencje w stan istniejacy i dopuszcza formy
reklamy kierunkowej, okolicznosciowe;j, transmisyjnej i sponsorskie;j.
Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla

A.U.

Tresé uwagi:

1.Uchwaly krajobrazowe w Polsce sg rzadko podejmowane i dobrze, ze
Wista czyni ten krok — ale oprécz podjecia uchwaly najwazniejsze jest aby
ja realizowa¢. W tym celu wnosze o dodanie paragrafu realizacyjnego, np.
o raportowaniu przez Burmistrza postepodw/potrzeb zmian zapiséw uchwaty
corocznie.

Rozpatrzenie Burmistrza Wista:

Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Rada Miasta Wista powierza realizacj¢ Uchwaty Burmistrzowi Miasta
\Wista, nie wskazuje jednak metod realizacyjnych zadania — ustawa
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie przewiduje takiego
rozwigzania. Rada Miasta moze jednak podja¢ odrebng uchwale wskazujaca
kierunki dzialan, w zwigzku z realizacjag uchwaly, w tym np. w ramach
corocznego raportu o stanie gminy.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla

Tresé uwagi:

9. Par 12. 2.8) — a co z drogami gruntowymi, albo wewngetrznymi? Przy
nich juz nie mozna? Czasem wiasnie tam beda najbardziej potrzebne. Ale
z drugiej strony wtedy bedg zbyt duze moze takie tablice. Czy mozna wtedy
ustawi¢ tabliczki dla ruchu pieszego?
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Rozpatrzenie Burmistrza Wisla:
INieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Okreslenie maksymalnej odleglosci od drogi publicznej ma zapewni¢ brak
glebokiego wnikania tablic kierunkowych dla ruchu kotowego w krajobraz
naturalny. Sg to tablice znacznych rozmiaréw, dedykowane konkretnej
predkosci poruszajacego si¢ pojazdu. Drogi wewnetrzne i nieutwardzone
wymuszaja wolniejszg jazde i nie wymagaja tak duzych tablic.

W powyzszej sytuacji mozna zastosowaé mnigjsze tabliczki — dla ruchu

ieszego.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla

10.

Tresé uwagi:

11. Par 14.4. po pierwsze: uwazam, ze takich reklam dopuszczono zbyt
duzo (co 100m!). A jest je zbyt tatwo przestawi¢ na zwykla reklame. Trzeba
zaostrzy¢ te warunki, zeby byly najwyzej dwa/trzy ekrany blisko skoczni
(bo o to chyba chodzi). PO drugie: ja bym w ogole zakazata takiej reklamy.
Po trzecie: jak juz musi by¢, to z obostrzeniami i koniecznie z fundamentem
pod ziemia i pozwoleniem na budowe, a oddzielnie ewentualnie dopusci¢
ekrany podczas samych wydarzen, tymczasowo.

Rozpatrzenie Burmistrza Wisla:

Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Reklama transmisyjna moze by¢ realizowana jako reklama wylacznie na
czas trwania wydarzen.

Ograniczenie do 100m odleglos$ci od siebie jest uzasadnione wzgledami
przestrzennymi i odlegltosciami migedzy ekranami w konkretnych
przestrzeniach publicznych na placu Hoffa i w okolicy.

Jednak argument o ograniczeniu jego wystgpowania do rejonu skoczni jest
zasadny — ustalono obszar w promieniu 400 od skoczni jako optymalny.
Rowniez sugestia dopuszczenia formy tymczasowego ekranu jest zasadna
i zostata wprowadzona w definicji: §1 pkt 13: ,,reklamie transmisyjnej -
nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, niebedaca szyldem, w formie
wolnostojacej, na ktérej wyswietlana jest reklama o zmiennej tresci,
wylgcznie w czasie transmitowania wydarzen kulturalnych lub sportowych
podczas trwania tych wydarzen, nie dluzej niz 14 dni” (wymog trwalego
zwigzania z gruntem stat w sprzeczno$ci z tymczasowos$cia).

Uwaga nieuwzgledniona w punkcie dotyczacym catkowitego zakazu
sytuowania reklamy transmisyjne;j.

Rozstrzygniecie Rady Miasta Wisla
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