DZIENNIK URZEDOWY
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UCHWALA NR LV/1678/23
RADY MIASTA GDYNI

z dnia 30 sierpnia 2023 r.

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy zdnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym
(tj. Dz.U.2023 poz.40, 572) oraz art.37a ust.] ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz.U. 2023 poz. 977) wcelu zachowania i ksztattowania tadu
przestrzennego, ochrony iwzmocnienia poczucia tozsamo$ci miasta, poprawy wizerunku miasta poprzez
przeciwdzialanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miasta oraz ochrony krajobrazu kulturowego
poprzez opracowanie zasad prawa miejscowego Rada Miasta uchwala, co nastgpuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogo6lne

§ 1. 1. Uchwala okre$la, obowiazujace na terenie miasta Gdyni, zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen oraz ich gabaryty, standardy
jakosciowe i rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Postanowienia uchwaty nie naruszajg innych przepisOw prawa, dotyczacych tablic informacyjnych, matej
architektury i ogrodzen.

§ 2. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze - nalezy przez to rozmie¢ tablice reklamowa winylowa lub wykonana zinnego migkkiego
materiatu, osadzong na ogrodzeniu, balustradzie lub innym no$niku;

2) budynku wylacznie uzytkowym - nalezy przez to rozumie¢ niebgdacy galeria handlowa lub centrum
handlowym budynek lub zespdét budynkéw, w ktorym zlokalizowane sa wylacznie lokale (lub lokal)
uzytkowe (np. pawilony handlowo-ustugowe, biurowce);

3) centrum handlowym - nalezy przez to rozumie¢ budynek lub zespol budynkéw zintegrowanych
funkcjonalnie pod wzgledem komunikacyjnym, obejmujgcy przynajmniej jedng z nastepujacych funkcji:
handlowa, ustugowa, biurowa lub gastronomiczna, w ktorych powierzchnia sprzedazy prowadzonej przez
jeden podmiot (cho¢ nie wyklucza si¢ wigkszej liczby takich podmiotéw) wynosi co najmniej 2.000 m?,
z dodatkowymi powierzchniami sprzedazy (pasaze handlowe);

4) elewacji - nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng powierzchnie $ciany budynku ze wszystkimi znajdujacymi
si¢ na niej elementami;

5) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci przeziernej szafki,
stuzagce do wystawiania eksponatow oraz zamieszczania reklamy Iub informacji o powierzchni
ekspozycyjnej do 3 m?, wtym urzadzenie reklamowe stuzgce do zamieszczania plakatow, w tym
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przewijanych plakatéw oraz elektronicznych plakatow, w tym na przyktad City Light Poster (CLP), gabloty
ekspozycyjne niespetniajace powyzszych wymagan sa niedozwolone;

6) galerii handlowej - nalezy przez to rozumie¢ budynek przystosowany do kompleksowej obstugi klientow,
obejmujacy wiele dziatalnosci (np. handlowa, ustugows, gastronomiczng i rozrywkowa) wielu podmiotow,
w ktorych taczna powierzchnia sprzedazy iustug wynosi co najmniej 2.000 m?, zarzadzany przez
1 podmiot (pod jego marka), ktéry sam nie prowadzi takiej dziatalnosci w tym obiekcie;

7) istotnych elementach wystroju architektonicznego - nalezy przez to rozumie¢ detale ielementy
architektoniczne charakterystyczne dla okreslonego stylu architektonicznego i formy elewacji budynku,
w szczegolnosci boniowania, lizeny, pilastry, gzymsy, portale, Zlobienia, attyki, cokoty, balustrady,
szlachetne wyprawy elewacyjne, oktadziny kamienne, ceglane, rytm oraz forme¢ okien i drzwi;

8) kolorystyce monochromatycznej - nalezy przez to rozumie¢ zastosowanie roznych odcieni jednego koloru;

9) materiatach o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych - nalezy przez to rozumie¢ materiaty
odporne na deformacje pod wpltywem warunkéw atmosferycznych lub biezace uzytkowanie, tj. na
znieksztatcenie, rozwarstwienie, puchnigcie, kurczenie, tuszczenie, przebarwienie lub odbarwienie,
zadrapanie, rdzewienie, takie jak stal malowana proszkowo, stal kwasoodporna, twarde gatunki drewna
egzotycznego i rodzimego, kamien;

10) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ niewielkie obiekty malej architektury dostgpne
w przestrzeni publicznej, takie jak: tawki, wiaty przystankowe, stojaki rowerowe, donice, przysiadaki,
kosze na $mieci, automaty sprzedazowe i ustugowe, kraty ochronne wokot drzew, ograniczniki;

11) obszarze przestrzeni publicznej ulic iplacow - nalezy przez to rozumie¢ obszar ulic iplacow,
wymienionych w § 21 ust. 3 ktore maja szczegdlne znaczenie dla funkcjonowania Miasta, poprawy jakosci
zycia jego mieszkancow i intensyfikowania w jego obrgbie kontaktow spolecznych;

12) strefie skrzyzowania - oznacza to teren, wyznaczony w przekroju podtuznym drogi, gdy:

a) wlot lub wylot drég jednojezdniowych objetych skrzyzowaniem komunikacyjnym, okreslony bedzie
poprzez punkty znajdujace si¢ w odleglosci 50 m od najdalej wysunigetego punktu zmiany parametrow
krawedzi jezdni w postaci jej zaokraglenia albo zatamania, wobec miejsca przeciecia lub potaczenia
drog. Przy czym, o ile skrzyzowanie to posiada wyspe kanalizujgca ruch, odlegtos¢ 50 m liczona jest od
zewngtrznego zakonczenia tej wyspy, wobec miejsca przecigcia lub potaczenia drog,

b) wlot lub wylot drég wielojezdniowych objetych skrzyzowaniem komunikacyjnym, okreslony bedzie
poprzez pas zbierajaco-rozprowadzajacy, dla ktérego punktem koncowym bedzie poczatek lub koniec
tego pasa begdacy najbardziej wysunietym punktem wobec miejsca przecigcia lub potaczenia drog,

¢) krzyzuja si¢ na r6znych poziomach, bez mozliwo$ci zmiany kierunku oraz dla przejazdow kolejowych,
50 m od najbardziej wysuni¢tego punktu nalozenia si¢ wspolnych eclementow (dla przejazddéw
kolejowych wyznaczonych zewng¢trzna krawedzig skrajnej szyny torowiska) bedacych krawedzia
optyczng w rzucie z gory,

- za§ w przekroju poprzecznym, obustronng odleglos¢ 35 m od najdalej wysunigtych krawedzi jezdni
pomigdzy punktami skrajnymi wyznaczajacymi przekroj podtuzny; graficzne przedstawienia strefy
skrzyzowania okresla zalacznik nr 2;

13) ogrodku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ miejsce wyodrebnione z przestrzeni miejskie;j,
bedace tymczasowym zagospodarowaniem zawierajacym niezb¢dne wyposazenie dla prowadzonej
dziatalno$ci gastronomicznej (np. stoliki, siedziska, parasole, lekka forma ogrodzen, podesty, kwietniki,
donice);

14) pasie dla pieszych wolnym od przeszkdd - pas przeznaczony dla ruchu pieszych wolny od barier
utrudniajacych poruszanie si¢ 0sob ze szczegolnymi potrzebami;

15) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace pionowe urzadzenie reklamowe niebedace masztem lub
grupa masztow, eksponujace szyldy jednej lub wielu firm, wtym w formie wymiennych paneli lub
w formie cennika;
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16) reklamie okolicznosciowej - nalezy przez to rozumie¢ reklame wydarzen okolicznosciowych w formie
tablic i urzadzen reklamowych. Nie jest reklama dekoracja swiateczna w postaci ozdob, choinek, itp., o ile
nie zawiera elementoéw promujacych okreslone miejsce, towar lub ustuge;

17) skrzyzowaniu komunikacyjnym - oznacza to:
a) przecigcie si¢ lub polaczenie drog publicznych na jednym poziomie — skrzyzowanie jednopoziomowe,

b) krzyzowanie si¢ lub potaczenie drog publicznych na roéznych poziomach, zapewniajace peing lub
czegsciowa mozliwos¢ wyboru kierunku jazdy (wezetl drogowy), albo krzyzowanie si¢ drog na réznych
poziomach, uniemozliwiajace wybor kierunku jazdy (przejazd drogowy) — skrzyzowanie
wielopoziomowe,

¢) przecigcie si¢ drogi publicznej z linig kolejowa na jednym poziomie (przejazd drogowy);

18) stupie ogloszeniowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe o przekroju
poprzecznym pozbawionym katow;

19) stojaku promocyjno-informacyjnym - nalezy przez to rozumie¢ niezwigzany z gruntem stojak reklamowy,
taki jak potykacz, winder, wystawiany w ciggach pieszych, reklamujacy punkty sprzedazy, promocje czy
ustugi lub stuzacy jako menu;

20) Systemie Identyfikacji Miejskiej (w skrocie SIM) - nalezy przez to rozumie¢ system jednolitych pod
wzgledem wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym no$nikow przekazujacych informacje
dotyczace miasta Gdyni, obejmujace migdzy innymi: nazwy ulic, adresy, kierunkowskazy dla ruchu
pieszego i samochodowego, mapy, plany najblizszej okolicy, schematy komunikacyjne, rozklady jazdy,
informacje turystyczne, informacje historyczne, przyrodnicze, malowane informacje adresowe na
budynkach, witacze;

21) systemie informacji kierunkowej komercyjnej - nalezy przez to rozumie¢ system tablic kierunkowych
doprowadzajacych do ustug hotelarskich, aptek catlodobowych, catodobowych ustug medycznych i ustug
weterynaryjnych catodobowych;

22) sytuowaniu pogarszajacym wegetacje drzew i krzewow - nalezy przez to rozumiec:

a) lokalizowanie obiektow w odlegto$ci mniejszej niz 1 m od rzutdow i obryséw koron drzew przyulicznych,
rosngcych na terenach zieleni publicznie dostgpnej oraz w lasach komunalnych,

b) lokalizowanie obiektow w odlegltosci mniejszej niz 1 m od obrysow zywoplotow i pojedynczych
krzewow przyulicznych oraz rosnacych na terenach zieleni publicznie dostepnych,

c¢) lokalizowanie obiektéw w miejscach, w ktérych spowoduje to konieczno$¢ przycinania (ograniczania we
wszystkich wymiarach) koron drzew przyulicznych (w tym projektowanych) szczegélnie w strefie A,
rosngcych na terenach zieleni publicznie dostgpnych oraz w lasach komunalnych;

23) slepej Scianie - nalezy przez to rozumie¢ elewacje pozbawiong okien, drzwi, elementdw wystroju
architektonicznego i dobudéwek;

24) tablicy ofertowej - nalezy przez to rozumie¢ szczegdlny rodzaj tablicy reklamowej eksponowanej
w witrynie od wewnatrz lokalu, bedacej informacja o ustugach w miejscu prowadzenia dziatalnosci,
a niebedaca szyldem;

25) tablicy wyborczej - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojaca konstrukcje Iub miejsce przeznaczone do
bezplatnego umieszczania na niej materialow i obwieszczen wyborczych, referendalnych lub materiatow
wyborczych kandydatow, sytuowang lub wskazang przez Prezydenta Miasta Gdyni na potrzeby kampanii
wyborczych i referendalnych;

26) totemie - nalezy przez to rozumie¢ waski stup przynalezacy do budynku, zwieniczony jednym szyldem,
o catkowitej wysokos$ci nie wyzszej niz 15 m;

27) wydarzeniu okoliczno$ciowym - nalezy przez to rozumie¢ wydarzenia: kulturalne, sportowe, spoteczne,
religijne, jubileuszowe, szkolne lub targowe odbywajace si¢ na obszarze miasta;

28) zespole systemowym - nalezy przez to rozumie¢ kompozycje kilku nosnikéw reklamowych (za
wyjatkiem baneréw i tablic wymienionych w § 22), ktora tworzy spdjna catos¢ promujaca wylacznie
dziatalno$¢ prowadzong na tym terenie, usytuowang na nim lub na terenie sgsiednim, przez ktory przebiega



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego -4 - Poz. 4324

jedyna komunikacja do promowanego obiektu, np. maszty flagowe, totemy, pylony, gabloty ekspozycyjne.
Dotyczy to rowniez punktow gastronomicznych prowadzonych w linii elewacji budynkéw, przeznaczonych
dla ruchu kolowego. Zesp6t systemowy promuje jedynie nazwy isymbole wilasnej marki lub nazwy
i symbole marek, towarow i ustug oferowanych w ramach prowadzonej na danym terenie dziatalnosci.

2. Pojecia: obszar przestrzeni publicznej, reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld,
krajobraz, dobra kultury wspodlczesnej, obiekt matej architektury, budynek, budowa, remont — okreslaja
odrebne przepisy prawa.

§ 3. 1. Dla potrzeb okreslenia zasad iwarunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala si¢ podziat obszaru Miasta na strefy:

1) strefa A obejmuje:

a) centralny obszar miasta Gdyni przylegly do brzegu Zatoki Gdanskiej o szerokosci ok. 2,5 km, ktorego
granice przebiegaja od granicy z Sopotem wzdluz granicy strefy ochrony krajobrazu Zespotu
Ruralistyczno-kuracyjnego Ortowo w Gdyni do przecigcia z torami kolejowymi, dalej wzdtuz osi torow
kolejowych do Alei Pilsudskiego, nastepnie wzdhiz ulic: Slaskiej, skrzyzowania Witominskiej,
Warszawskiej, ze Slaska, Morskiej do wysokosci stacji SKM Gdynia Stocznia, dalej lewa pierzeja do
skrzyzowania zulica Grabowo, wilaczajac obszar Zespotu Budynkéw Dawnej Szkoly Morskiej,
anastgpnie powracajac prawg strong ulicy Morskiej, do przej$cia nad torowiskiem SKM Gdynia
Stocznia do ul. Janka Wisniewskiego, dalej wzdluz Janka Wisniewskiego wlaczajac obszar Pomnika
Ofiar Grudnia 70, nastgpnie do nabrzeza Basenu IV im. Marsz. Jozefa Pilsudskiego; strefa obejmuje
obszar ulic granicznych wraz z przylegtymi nieruchomosciami po obu stronach tych ulic,

b) obszary ochrony dziedzictwa kulturowego - zespotéw przestrzennych (budynkéw Iub ich otoczenia)
wpisanych do rejestru zabytkow znajdujace si¢ poza obszarem opisanym w lit. a;

2) strefa B obejmuje pozostaly obszar miasta.

2. Granice stref okreslono na mapie stanowigcej zatacznik nr 1, bedacy integralng czes$cig niniejszej
uchwaly.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materialdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 4. 1. Obiekty malej architektury, jako elementy wyposazenia miasta Gdyni, maja by¢ funkcjonalnym
uzupetnieniem przestrzeni publicznych, korespondujacym z architekturg i otoczeniem. Ich forma, kolory oraz
zastosowane materiaty musza by¢ jednakowe w obszarze przestrzeni publicznej ulic i placow.

2. Niniejsza uchwata nie narusza ochrony obiektow malej architektury bedacych zabytkowymi elementami
zagospodarowania terenu.

§ 5. 1. W danej przestrzeni publicznej ulic iplacow nalezy stosowaé ten sam model tawki, wykonany
z takich samych materiatéw i w jednakowym kolorze.

2. Ustala si¢ nastepujaca kolorystyke metalowych elementéw mebli miejskich:

1) dla mebli znajdujacych si¢ w pasie drogi i w terenie zabudowy — RAL 7012, a w przypadku zastosowania
stali nierdzewnej kolorystyka wynikajgca z zastosowanego materiatu;

2) dla mebli na terenach parkéw i zielehcéw o powierzchni powyzej 500 m?>— RAL 7016.

3. Dopuszcza si¢ indywidualne projekty matej architektury bedace zaprojektowanym elementem szlakow
1 infrastruktury rowerowej oraz turystycznej.

4. Mala architektura na obszarach le$nych, w szczegolno$ci: wiaty lesne, wiaty piknikowe, zadaszenia,
miejsca odpoczynku, miejsca pamieci, kapliczki muszg by¢ projektowane zzachowaniem cech
charakterystycznych dla regionu Pomorza, tj.:

1) elementy zagospodarowania matg architekturg obszarow lesnych, w tym ciggdéw komunikacyjnych, musza
by¢ wykonane z tego samego materiatu;

2) materiaty, z jakich powinny by¢ wykonane elementy matlej architektury, drewno rodzimych gatunkow
drzew w naturalnym wybarwieniu, stal i beton.
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5. Zakazuje si¢ lokalizowania reklam na meblach miejskich, z wyjatkiem informacji o producencie lub
sponsorze - o powierzchni nie wigkszej niz 0,2 m? Zakaz lokalizowania reklam nie dotyczy wiat
przystankowych.

6. Stojaki rowerowe, sytuowane w przestrzeniach publicznych miasta, powinny by¢ wykonane ze stali
nierdzewnej, z zachowaniem jej naturalnej kolorystyki, w ksztalcie odwrdoconej litery U lub w ksztalcie trapezu.

7. Wiaty $mietnikowe i altany $mietnikowe muszg spetniaé nastgpujace wymagania:

1) wykonane w konstrukcji stalowej lub aluminiowej malowane na kolor - RAL 7012, ze $cianami
ostonowymi z przeziernej blachy lub krat z oczkiem nieprzekraczajacym 25 cm? iplyt cementowo -
drzazgowych jako wypelnienie w kolorze RAL 7038; dach ptaski w kolorystyce - RAL 7012;

2) murowane, wykonane w technologii ikolorze budynku, do ktorego przynaleza. Wiata murowana
usytuowana przy budynku jednorodzinnym lub wielorodzinnym do ktoérego przynalezy, musi mie¢
tozsamy kolor co ten budynek. W przypadku kiedy jedna wiata $mietnikowa przynalezy do kilku
budynkow wielorodzinnych o roznej kolorystyce, wiata murowana powinna mie¢ kolorystyke budynku,
ktory znajduje si¢ w najblizszym sgsiedztwie.

8. Wiaty przystankowe stosowane na terenie catlego miasta Gdyni muszg by¢ wykonane wedlug tego
samego wzoru. Kolorystyka konstrukcji w kolorze RAL 7016, a $ciany muszg by¢ przezierne. Dopuszcza si¢ na
wiatach przystankowych gabloty ekspozycyjne jako zintegrowana cze$¢ konstrukcji, z wykluczeniem
przestaniania wiaty od strony najazdowej; gabloty przystankowe niebedgce wiatami muszg spetnia¢ wymogi
wskazane w zdaniu pierwszym.

9. Zakazuje si¢ lokalizowania obiektow matej architektury w postaci automatéw przechowujacych
przesyiki, przekraczajacych 9 m dlugosci, 2,3 m wysokosci 10,8 m glebokosci, na tle elewacji frontowych
budynkow mieszkalnych i mieszkalno-ustugowych oraz wzdhuz ulic. Obiekty takie kolorystyka swoja musza
odpowiada¢ elewacjom sgsiednich budynkow, za$§ w lokalizacjach innych, w szczeg6lnosci na obszarach
terenéw zielonych w kolorystyce szarosci RAL 7016 oraz moga by¢ oznaczone szyldem wielkosSci
nieprzekraczajacej 5% pola ekspozycji.

§ 6. Pomniki, rzezby, fontanny, place zabaw i obiekty matej architektury nalezy realizowacé z materiatow
o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych. Na obszarach objetych ochrong konserwatorska Iub
znajdujacych si¢ w bezposrednim sgsiedztwie obiektow objetych ochrong pomniki, fontanny, place zabaw
i obiekty matlej architektury nalezy realizowa¢ tak, by forma ikolorystyka nawiazywaly do wzorow
stosowanych w danym okresie historycznym, z jakiego pochodzi otoczenie miejsca wprowadzonego obiektu.

§ 7. Elementy reklamowe iobiekty matej architektury towarzyszace sezonowym ogrodkom
gastronomicznym, sezonowym punktom handlowym i ustugowym muszg spetnia¢ nast¢pujagce wymagania:

1) parasole nie mogg przekracza¢ s$rednicy 3,5 m, powinny by¢ wykonane z materialow tekstylnych
w kolorystyce bieli (dopuszcza si¢ rozne odcienie bieli), na parasolach dopuszcza si¢ logotypy marek
jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), lecz w rozmiarze nieprzekraczajacym 10% powierzchni catego
materiatu; w strefie B dopuszcza si¢ dla parasoli kolorystyke zespotu systemowego;

2) dopuszcza si¢ stosowanie niskich podestéw jedynie w przypadku nierdéwnych nawierzchni, spadkoéw terenu
uniemozliwiajacych stabilne ustawienie mebli oraz na odpowiednio szerokich odcinkach chodnika; po
usytuowaniu ogrodka pas dla pieszych wolny od przeszkdd musi mie¢ szeroko$¢ minimum 2 m;

3) zakazuje si¢ stosowania stojakow informacyjno-promocyjnych;

4) firmowe znaki graficzne nie mogg zajmowac wigcej niz 10% powierzchni wybranego do jego ekspozycji
elementu kubaturowego;

5) samodzielnemu punktowi gastronomicznemu przystuguje jeden szyld;

6) metalowe elementy wyposazenia ogrodka gastronomicznego muszg by¢é wykonane w kolorystyce
ciemnoszarej.
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§ 8. 1. Obudowy mediéw w formie skrzynek i szafek lub innej, sasiadujace ze soba, musza by¢ takiej samej
wielko$ci i w kolorze jasnej szarosci - w kolorystyce RAL 7035 lub RAL 7038. Skrzynke nalezy oznaczy¢
w prawym gornym rogu trwalg naklejka (lub w innej wizualnej formie), zawierajacg informacje umozliwiajaca
identyfikacje wiasciciela urzadzenia. Naklejka powinna zawiera¢ nazwe wtlasciciela urzadzenia lub jego
logotyp oraz telefon kontaktowy.

2. Zakazuje si¢ umieszczania reklam na obudowach mediow.
3. Ujednolica si¢ forme i kolorystyke elementow matej architektury w pasie drogi:

1) stupy latarni ulicznych musza mie¢ przekroj kota oraz jednolite oprawy lamp istupéw w ciggach
komunikacyjnych, w nastepujacej kolorystyce:

a) latarnie o wysokosci do 8 m na terenach zieleni iw parkach, np. Bulwar Nadmorski im. Feliksa
Nowowiejskiego, Promenada Krolowej Marysienki - RAL 7016,

b) latarnie o wysokosci do 8 m na molo w Ortowie oraz na ulicy Ortowskiej od mola do al. Zwyciestwa -
RAL 9002,

¢) latarnie o wysokosci do 8 m w miegjscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7012,
d) latarnie o wysoko$ci powyzej 8 m w miejscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7042,
- w przypadku obszarow lub obiektoéw objetych opiekg konserwatorska dopuszcza si¢ odstepstwo od
przyjetych zasad,
2) dla metalowych stupow trakcyjnych stosuje sie kolorystyke - RAL 7032;
3) dla barierek, balustrad i stupkéw odgradzajacych pas chodnika od pasa jezdni ustala si¢ kolorystyke:
a) dla elementow znajdujacych si¢ w miejscach zurbanizowanych i pasie drogowym -RAL 7012,
b) dla elementdéw na terenach parkow i zielencow o powierzchni powyzej 500 m? - RAL 7016;
4) dopuszcza si¢ stosowanie stupkow i barierek o prostej formie i w ilosci niezbednej dla zachowania ich
funkc;ji;
5) zakazuje si¢ malowania elementéw matej architektury na zotto i biato-czerwono;

6) dla barierek, balustrad i stupkéw znajdujacych si¢ na mostach, ktadkach i w okolicach ciekow nalezy
stosowac kolorystyke - RAL 6002;

7) dla wyodrgbnionych obszaréw o charakterze historycznym, takich jak: Srodmiescie, Kamienna Gora,
Ortowo, Wielki Kack, Zespot dworsko-parkowy w Matym Kacku, Osada rzemieslnicza w Matym Kacku,
Zespot dworsko-krajobrazowy Kolibki, Zesp6t ruralistyczny dawnej wsi Oksywie - przewiduje sig
indywidualng forme, stylistyke i kolorystyke lamp, elementéw rozgraniczajacych pas chodnika od jezdni
oraz mebli miejskich.

§ 9. Dla obiektow matej architektury dopuszcza si¢ rOwniez materialy takie jak: twarde drewna egzotyczne
i rodzime, kompozyt ryzowy, stal nierdzewna, stal malowana proszkowo, stal ocynkowana, aluminium, beton
architektoniczny, beton wibrowany, poliweglan, polietylen, szklo. Dla materialdow tych mozna zastosowac
kolorystyke taka samg jak kolorystyka oktadzin i elementow wykonczenia elewacji budynku przyleglego.

Rozdzial 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych
Oddzial 1.
Przepisy ogo6lne
§ 10. 1. Przepisy niniejszego Oddzialu regulujg wspolne zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na obszarze obowigzywania uchwaty.

2.7 zastrzezeniem ust. 4 dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych tylko
wymienionych w uchwale i na warunkach w niej wskazanych.

3. W sytuacji gdy przepisy Oddziatow 2, 3, 4 okreslaja odmienne niz w niniejszym Oddziale zasady,
pierwszenstwo w stosowaniu maja przepisy tych Oddziatéw. Przepisy niniejszego Oddziatu stosuje si¢ jedynie
w zakresie nieuregulowanym przepisami Oddzialow 2, 3, 4.
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4. Na catlym obszarze miasta dopuszcza si¢ sytuowanie systemu informacji miejskiej, systemu informacji
kierunkowej komercyjnej oraz tablic bedacych realizacja obowiazku natozonego przepisami prawa, niezaleznie
od zasad i1iwarunkéw sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych ustalonych w niniejszej
uchwale.

§ 11. 1. Ustala si¢ hierarchi¢ informacji wizualnej. Pierwszenstwo przystuguje informacji w ponizszej
kolejnosci:

1) informacja zwigzana z bezpieczenstwem, w tym ruchu drogowego (znaki drogowe);
2) tablice bedace realizacja obowigzku natozonego przepisami prawa;

3) informacja publiczna i kierunkowa w ramach Systemu Identyfikacji Miejskiej (SIM);
4) informacja kierunkowa komercyjna;

5) informacja handlowa o prowadzonej w danym miejscu dziatalnosci (szyldy);

6) tablice i urzadzenia reklamowe

- przy czym zrealizowanie zgodnie z uchwalg okre$lonej formy informacji wizualnej korzysta z ochrony
lokalizacji w przypadku realizacji innej formy w poOzniejszym czasie ichocéby zwyzszym
pierwszenstwem.

2. Ustala si¢ zasade podporzadkowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych warto$ciom
architektury i krajobrazu. Zasada przewiduje zachowanie pierwszenstwa dla czytelnosci architektury budynkow
iich zespolow, obiektow budowlanych i budowli, widocznosci podziatow fasad, kolorystyki oraz istotnych
elementéw wystroju architektonicznego przed tablicami i urzadzeniami reklamowymi, ktore podporzadkowane
sg funkcjom realizowanym w budynku poprzez dostosowanie ich ksztattu, kompozycji, skali, kolorystyki oraz
oswietlenia do istotnych elementéw wystroju architektonicznego budynkéw, z zakazem:

1) przestaniania detalu, to jest: gzymsow, fryzow, boniowan, sztukaterii, zréznicowania faktury tynkow,
oktadzin oraz innych elementéw wystroju budynku;

2) ingerencji w porzadek iuktad kompozycyjny budynku w postaci balustrad, schodow, balkonow, loggii,
tarasOw, boniowania, sztukaterii, ozdobnego zroznicowania faktury tynkow, okladzin kamiennych,
ceramicznych i innych elementow historycznego wystroju budynku;

3) zaburzania porzadku i uktadu kompozycyjnego obiektu poprzez dopasowanie si¢ do: Swiatet otworow
okiennych idrzwiowych, pionowych 1ipoziomych podzialdbw elewacji wyznaczonych: detalem
architektonicznym lub widocznymi elementami konstrukcyjnymi;

4) stosowania materiatow odbijajacych $wiatlo dzienne w sposdb mogacy powodowac efekt olsnienia.

§ 12. 1. Ustala si¢ ogodlne zasady iwarunki utrzymania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
w dobrym stanie, w szczegolnos$ci: czystosci, czytelnosci, funkcjonalnosci, kompletnosci, ponadto dla reklam
zwigzanych z gruntem lub sytuowanych na obiektach - trwaloSci ich umocowania. Za utrzymanie tablic
i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sg ich uzytkownicy, gdy nie mozna ustali¢ uzytkownikéw tablic
i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sg wilasciciele nieruchomosci.

2. Po zakonczeniu ekspozycji tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymaga si¢ od wtasciciela
nieruchomosci, dochowania szczegdlnej staranno$ci w doprowadzeniu miejsca i otoczenia sytuowania reklamy
do wlasciwego stanu estetycznego.

3. Tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe nalezy oznaczy¢ trwala naklejka (lub w innej wizualnej
formie), zawierajgcg informacje umozliwiajacg identyfikacje wiasciciela w widocznym miejscu, na elementach
konstrukcyjnych lub w obrgbie obudowy. Wymog nie dotyczy szyldow oraz reklam zlokalizowanych
w miejscu prowadzenia dziatalnosci.

4. Ustala si¢ kolorystyke metalowych elementéw konstrukcyjnych wolnostojacych urzadzen reklamowych
i tablic reklamowych w kolorze ciemnej szaroéci lub antracytu, co nie dotyczy nosnikow sytuowanych
w ramach zespotow systemowych.
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5. Ustala si¢ ograniczenie widoczno$ci elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, w szczegolnosci poprzez ukrycie w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe. W przypadku tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
posadowionych na fundamencie obowigzuje nakaz jego umieszczania pod naturalnym poziomem terenu,
z zastrzezeniem zakazu lokalizacji w obrebie systemow korzeniowych istniejacych drzew.

6. Ustala si¢ na potrzeby pomiar6w odleglosci, o ktorych mowa w niniejszej uchwale, ze odleglosé
mierzona stanowi najkrotszy odcinek wzgledem zewnetrznej krawedzi nosnikow.

§ 13. Zakazuje sig:

1) lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na pomnikach, dzietach plastycznych,
obiektach wpisanych do rejestru zabytkow lub begdacych w ewidencji zabytkdéw, obiektach objetych
ochrong w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego, pomnikach przyrody, cmentarzach,
miejscach kultu religijnego, w lasach, parkach i skwerach. W miejscach wskazanych otwar¢ widokowych
w kierunku krajobrazow otwartych i warto§ciowych architektonicznie zespotéw zabudowy oraz innych
wskazanych audytem przewidzianym w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

2) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wolnostojacych niezwigzanych trwale
z gruntem, z wytaczeniem stupdéw ogloszeniowych i reklamy okoliczno$ciowej uregulowanej w § 21;

3) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na tymczasowych obiektach budowlanych, za
wyjatkiem szyldow i tablic ofertowych;

4) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na drzewach, w szpalerach drzew, sytuowanie
reklam w okolicy drzew nie moze mie¢ negatywnego wptywu na ich stan zdrowotny i rozwoj: np. przez
koniecznos¢ ucinania wierzchotkow drzew lub przycinania gatezi;

5) umieszczania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na obiektach inzynieryjnych
1 dzwigkochtonnych lub urzadzeniach technicznych, obiektach matej architektury i pozostalych elementach
wyposazenia przestrzeni publicznych, poza wyjatkami przewidzianymi w uchwale;

6) lokalizacji tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obszarze zabudowy jednorodzinnej
wyznaczonej w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego za wyjatkiem szyldu w miejscu
prowadzonej dziatalno$ci o powierzchni nie wigkszej niz 50 cm x 30 cm usytuowanego od strony wejscia
na posesj¢. Zakaz stosuje si¢ rowniez do obszaru nieposiadajacego miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego, w ktéorym w promieniu 70 m od projektowanej lokalizacji znajduje si¢ budynek
jednorodzinny;

7) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na ogrodzeniach, balustradach, murach
oporowych itp., za wyjatkiem szyldow nie wigkszych niz 50 cm x 30 cm na ogrodzeniu przy wjezdzie na

posesje;

8) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na konstrukcjach na kotach (na przyczepie, na
lawecie) sluzgcych wylgcznie ekspozycji reklamy, za wyjatkiem znajdujgcych si¢ w ruchu oraz parkujacych
w przestrzeni publicznej przez okres nie dluzszy niz 24 godziny;

9) stosowania o$wietlenia pulsacyjnego wszelkich szyldow, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
0 zmiennym nat¢zeniu oswietlenia takich jak telebimy, ekspozytory diodowe, co nie dotyczy technologii

LCD w tablicach reklamowych i urzadzeniach reklamowych w granicach luminacji do 5000 cd/m? w ciagu
dnia, do 600 cd/m? dla tablic ponizej 10 m? i do 300 cd/m?dla tablic powyzej 10 m?- w ciaggu nocy.

§ 14. Okresla si¢ nastepujace rodzaje szyldow:

1) rownolegly - szyld zamocowany do elewacji budynku lub wjego witrynie, z plaszczyzna ekspozycji
umieszczong réwnolegle do ptaszczyzny elewacji budynku;

2) semaforowy/prostopadly - szyld zamocowany prostopadle do elewacji budynku o maksymalnej dtugosci
80 cm od lica $ciany budynku, jego dolna krawedz nie moze znajdowac si¢ na wysokosci mniejszej niz 2,5
m nad poziomem terenu znajdujacego si¢ pod konstrukcja;

3) wizytowkowy - szyld drobny sytuowany réwnolegle do plaszczyzny obiektu (elewacji budynku,
ogrodzenia, pylonu) pojedynczo, grupowo lub modutowo z uwzglednieniem jednolitych materialow;

4) szyld gléwny - szyld galerii handlowej, centrum handlowego, budynku wylacznie uzytkowego w postaci:
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a) szyldu pojedynczego, bedacego znakiem przestrzennym, usytuowanego na elewacji albo nad elewacja,

b) szyldu zbiorczego w ilosci nieprzekraczajacej trzech szyldow nad elewacja (w przypadku wiekszej ilosci
dziatalno$ci wystepujacych w budynku).

§ 15. 1. Z zastrzezeniem przypadkow przewidzianych w uchwale, zakazuje si¢ sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacjach galerii handlowych, centrow handlowych oraz budynkow
wylacznie uzytkowych za wyjatkiem szyldow.

2. W przypadku, gdy wskazane w ust. 1 obiekty przyjma system szyldow monochromatycznych, to:

1) dopuszcza si¢ zgrupowanie szyldow na elewacji w jednym miejscu przy wejsciach lub na pylonach przy
wjazdach na teren obiektow wskazanych w ust. 1;

2) szyldy musza mie¢ jednakowa powierzchni¢ pola ekspozycji i by¢ dostosowane do architektury budynku
w ilo$ciach do dwunastu szyldow w kazdej z ww. lokalizacji.

3. W przypadku gdy wskazane w ust. 1 obiekty nie przyjma systemu szyldow monochromatycznych, to:

1) szyldy moga znajdowacé si¢ wytacznie na elewacji zgrupowane w jednym miejscu przy wejsciach albo
wylacznie na pylonach przy wjazdach na teren obiektu;

2) szyldy musza mie¢ jednakowa powierzchni¢ pola ekspozycji i by¢ dostosowane do architektury budynku
w ilosciach do dwunastu szyldow w kazdej z ww. lokalizacji.

4. Pylony, o ktérych mowa w ust. 2 i 3 nie mogg mie¢ wysoko$ci wyzszej niz 8 m.

5. Na budynku wylacznie uzytkowym dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wizytowkowych na zasadach
wskazanych w § 16 jesli wzgledy architektoniczne uniemozliwiaja instalacje innych szyldow.

6. Postanowienia niniejszego § nie naruszajg prawa do sytuowania na budynku szyldu gléwnego, szyldow
lokali uzytkowych posiadajagcych zewnetrzne witryny w parterze budynku, tablic ofertowych - na zasadach
okreslonych w odrgbnych przepisach uchwaty.

§ 16. 1. Na innych niz wymienione w § 15 budynkach zakazuje si¢ sytuowania szyldow innych niz
wizytowkowe.

2. Szyldy wizytdéwkowe powinny by¢:
1) jednakowego formatu;
2) wykonane z jednego materiatu;
3) jednego wzoru;
4) zgrupowane w wyznaczonym miejscu na elewacji w jednej osi.

3. Przy budynkach bedacych dobrem kultury wspotczesnej lub obiektami cennymi konserwatorsko,
dopuszcza si¢ na umieszczenie szyldow na pylonie na zasadach okreslonych w § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c.

4. Postanowienia niniejszego § nie naruszaja prawa do sytuowania na budynku szyldow lokali uzytkowych,
posiadajagcych zewngtrzne witryny w parterze budynku, tablic ofertowych - na zasadach okreslonych
w odrebnych przepisach.

§ 17. 1. Lokale uzytkowe posiadajagce zewnetrzne witryny w parterze budynku mogg posiada¢ do trzech
szyldow: réwnolegly i semaforowy umieszczone na nieruchomos$ci w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz
dodatkowy dla lokali naroznych, jak rdwniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony dwoch lub wigcej
ulic.

2. Szyldy rownolegle, wszystkich lokali uzytkowych w kondygnacji parterowej musza by¢:
1) tej samej wysokosci;
2) zlokalizowane w obrebie budynku w szerokos$ci witryn;
3) usytuowane:

a) w jednym wyznaczonym pasie nad witrynami lub w ich naswietlu z zachowaniem réwnych odstepow
migdzy sobg oraz elementami dekoracyjnymi elewacji,



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego -10- Poz. 4324

b) ponizej linii gzymsu a w przypadku braku gzymsu ponizej linii parapetow z zachowaniem odlegltosci
1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra.

3. Dopuszcza si¢ stosowanie 1 tablicy ofertowej do 1 m? powierzchni ekspozycyjne;j.

4. Ksztalt, wielkos¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku musza uwzglednia¢ zasady, o ktorych mowa w § 11 ust. 2 oraz nawiazywac do tablic iurzadzen
reklamowych juz zamontowanych.

§ 18. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie shupow ogloszeniowych o wysokosci do 4m oraz gablot
ekspozycyjnych.

2. Gabloty ekspozycyjne moga by¢ sytuowane:
1) jako wolnostojace,
2) w wiacie przystankowe;j,
3) z zastrzezeniem ust. 3 jako nascienne.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nasciennych gablot ekspozycyjnych tylko i wylacznie w podziemnych ciggach
komunikacyjnych. W pozostatych lokalizacjach ich zamieszczanie jest zabronione.

§ 19. 1. Dopuszcza si¢ stosowanie zespolow systemowych na nastepujacych zasadach:

1) zespoly systemowe moga by¢ stosowane do promocji dzialalno$ci prowadzonej przez jednego
przedsiebiorce (np. franczyzobiorceg, autoryzowanego sprzedawce, sie¢ handlowg itp.) oraz z zastrzezeniem
pkt 3 tylko dla oznaczenia obiektéw, o ktorych mowa w § 2 ust. 1 pkt2). W przypadku braku zespotu
systemowego obiekty te moga stosowa¢ oznaczenia na zasadach wskazanych w § 15;

2) z zastrzezeniem pkt 3 na terenie objetym zespotem systemowym zakazane jest stosowanie innych (nie
bedacych czescig zespotu systemowego) urzadzen reklamowych, jak réwniez tablic reklamowych, za
wyjatkiem tablic, o ktorych mowa w § 20;

3) zespot systemowy mogg stosowaé podmioty prowadzace dziatalno$¢ gastronomiczng na terenie galerii
handlowej lub centrum handlowego pod warunkiem, ze podmiot ten $wiadczy obstuge klienta
zmotoryzowanego. W sytuacji tej restauracja ma prawo korzysta¢ zzespotlu systemowego pomimo
wystepowania innych no$nikéw dopuszczonych w uchwale na terenie obiektu.

§ 20. 1. Dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych niebedacych szyldami typu remontowo-
budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych montowanych na czas budowy, rozbiorki,
przebudowy, remontu obiektu budowlanego, zawierajacych informacje o dacie rozpoczecia i zakonczenia
ekspozycji. Ekspozycja takiej tablicy nie moze przekracza¢ 6 miesigcy w przypadku remontu i 12 miesiecy
w przypadku nowej inwestycji budowlanej (reklam¢ remontowo - budowlang mozna eksponowac jedynie na
rusztowaniu aktualnie remontowanej $ciany) i nie czgsciej, niz jeden raz na 10 lat. Zakazu, o ktorym mowa w §
15 ust. 1 nie stosuje si¢.

2.Na zasadach okre§lonych w Oddziale 2 dopuszcza si¢ stosowanie nie bedacych szyldami tablic
i urzadzen reklamowych o poziomej ptaszczyznie ekspozycyjnej sytuowanych:

1) w postaci wolnostojacej;
2) na $cianach slepych.
§ 21. 1. W przestrzeni publicznej ulic i placow dopuszcza si¢ reklame okoliczno$ciowa w formie:
1) banerow na tymczasowych ogrodzeniach i scenach sytuowanych na czas wydarzenia;
2) winderéw, rollapow;
3) flag na stupach os$wietleniowych;
4) logotypow na biatych namiotach, stoiskach itp.;
5) logotypow na lambrekinach biatych parasoli;

6) gablot ekspozycyjnych;
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7) siatek reklamowych powyzej 18 m? powierzchni ekspozycyjnej umiejscowionych bezposrednio na obszarze
wydarzenia okoliczno$ciowego.

2. Reklama okoliczno$ciowa moze by¢ zastosowana maksymalnie 2 tygodnie przed wydarzeniem
okolicznosciowym oraz maksymalnie 3 dni po wydarzeniu okoliczno$ciowym (z wylaczeniem reklam
okoliczno$ciowych promujacych wydarzenia o randze migdzynarodowej, dla ktorych nie okresla si¢ ograniczen
czasowych ekspozycji przed wydarzeniem).

3. Obszar przestrzeni publicznej ulic i placow obejmuje:

1) w strefie A: ul. Swietojanska, ul. 10 Lutego, Skwer Tadeusza Koéciuszki, Al. Jana Pawta II, Al. Marszatka
Pitsudskiego, Plac Kaszubski, ul. Armii Krajowej, ul. Borchardta, ul. Zawiszy Czarnego, ul. Wiadystawa
IV, Al. Zwycigstwa, ul. Starowiejska, ul. Abrahama na odcinku od ul. Starowiejskiej do ul. Armii Krajowej
oraz tereny placow:

a) Grunwaldzkiego pomiedzy Zatoka Gdanska, ulica Armii Krajowej, ulica Plac Grunwaldzki, podnézem
Kamiennej Gory oraz Bulwarem Nadmorskim im. Feliksa Nowowiejskiego wraz z Nabrzezem Mtodych
Zeglarzy,

b) Skweru Arki wraz z Bulwarem Nadmorskim im. Feliksa Nowowiejskiego do Plazy Miejskiej,

¢) Skweru Plymouth wraz z Parkiem Centralnym wyznaczonym ulicami Aleja Marszatka Pitsudskiego,
ul. Swigtojanska, ul. Partyzantow granicg obiektow III LO im. Marynarki Wojennej RP w Gdyni;

d) Parku Naukowo Technologicznego wydzielonego ulicami: Stryjska, terenami kolejowymi, Redlowska,
Al. Zwycigstwa,

e) obszaru zabytkowego Zespolu dworsko-krajobrazowego Kolibki w obrgbie jego ochrony
konserwatorskiej;

2) w strefie B: ul. Kazimierza Gorskiego, ul. Sportowa, ul. Stryjska, ul. Olimpijska, ul. Ptk. Dabka, Estakade
im. Eugeniusza Kwiatkowskiego oraz placéw:

a) parkingowego przy Hali Sportowo-Widowiskowej,

b) skweru im. Ireny Kwiatkowskiej w granicach okreslonych zatacznikiem do uchwaly Rady Miasta Gdyni
Nr XXXII1/709/13 z dnia 28 sierpnia 2013 r. w sprawie nadania nazwy skwerowi w Gdyni,

c) Parku Kilonskiego w granicach okre$lonych zalacznikiem do uchwaty Rady Miasta Gdyni
Nr XXX/498/97 z dnia 29 stycznia 1997 r. w sprawie nadania nazwy terenowi w rejonie ulic Morskiej-
Wiejskiej-Chylonskiej w Gdyni.

Oddziat 2.
Strefa B

§ 22. 1. Dopuszcza si¢ niebgdace szyldami wolnostojace tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe
0 poziomej plaszczyznie ekspozycyjnej od 8 m? do 18m?.

2.7 zastrzezeniem ust. 4 tablice iurzadzenia, o ktorych mowa w ust. 1 moga by¢ sytuowane tylko
i wylacznie w przestrzeni, o ktorej mowa w § 27 ust. 1. W pozostatych lokalizacjach ich stosowanie jest
zabronione.

3. Tablice i urzadzenia, o ktérych mowa w ust. 1 o powierzchni ekspozycyjnej od 8 m? do 18 m? musza
spetniac nastepujgce warunki:

1) by¢ usytuowane:
a) na jednym stupie;
b) prostopadle do pasa jezdni i odpowiednio réwnolegle wzgledem siebie;

2) ich goma krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyzsza niz 8,5 m; z zachowaniem jednakowej wysokos$ci na
obszarze jednego pasa drogowego;

3) beda posiadaty ptaszczyzne ekspozycyjng wylacznie po jednej stronie urzadzenia;

4) beda posiadaly droge dojazdowa lub zjazd umozliwiajacy dojazd cigzkiego sprzetu stuzacego obstudze
no$nika bez uszkodzenia infrastruktury drogowej, np. chodnika, drogi rowerowe;j.
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4. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych wskazanych w ust. 1 po jednej na kazde 0,5 ha terenu,
nie wigkszych niz 12m? powierzchni ekspozycyjnej, z pominigciem odlegtosci wskazanych w § 27 ust. 5, jezeli
tablica reklamowa promuje ustugi i towary oferowane pod adresem, na ktéorym si¢ znajduje. Dopuszczenie
obejmuje tereny wylacznie produkcyjne, sktadowe, magazynowe lub ustlugowe w rozumieniu miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego, jak rowniez tereny zabudowane wylacznie obiektami uzytkowymi
w przypadku, gdy wszystkie sgsiednie nieruchomosci zabudowane sg takimi obiektami, a dany teren nie jest
objety planem miejscowym.

§ 23. Dopuszcza si¢ sytuowanie nie bgdacych szyldami tablic reklamowych na $lepych $cianach pod
warunkiem spehienia ponizszych wytycznych:

1) ich liczba nie moze by¢ wigksza niz jeden;

2) dopuszcza sie reklame powyzej 18m? powierzchni ekspozycyjnej dla budynkow posiadajgcych wigcej niz
pie¢ kondygnacji nadziemnych, jednak powierzchnia tablicy reklamowej nie moze by¢ wigksza niz 1/3
powierzchni $ciany, na ktorej reklama zostanie umieszczona;

3)dla budynkéw posiadajacych od trzech do pigciu kondygnacji nadziemnych dopuszcza si¢ tablice
reklamowa spetniajacag wymogi:

a) wielko$ci nie wiekszej niz 18 m? powierzchni ekspozycyjne;j,

b) usytuowang dolng krawedzig tablicy na wysokosci dolnej linii poziomej wyznaczonej przez $wiatto
okien trzeciej kondygnacji nadziemne;j;

4) tablica reklamowa bedzie dostosowana do kompozycji i dekoracji fasady, bedzie usytuowana osiowo na tej
$cianie bez wymogu spetienia warunkow z § 27 ust. 1;

5) tablica reklamowa musi by¢ usytuowana w taki sposob, aby ekspozycja byta widoczna i nieprzestonigta.

§ 24. Dopuszcza si¢ stosowanie tablicy reklamowej w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi i witryn
lokalu uzytkowego lub budynku wylacznie uzytkowego w tym réwniez objetego zespotem systemowym, pod
warunkiem, ze sg to szyldy lub hasta reklamowe w formie liter bez tta lub logotypy o wysokos$ci nie wigkszej
niz 15 cm i zajmuja maksymalnie 25% powierzchni witryny wraz z drzwiami albo w przypadku przeszklonych
drzwi bez witryny, maksymalnie 25% powierzchni w $wietle drzwi.

§ 25. 1. Dla budynkow wytacznie uzytkowych dopuszcza si¢ szyldy glowne w formie znakow bez tla o ile
beda to szyldy identyfikujace budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony lub wynikajace
z projektu budowlanego dla ekspozycji reklam, przy ograniczeniu ich wysokosci wzgledem wysokoS$ci
budynku w proporcji maksymalnie do 1/6, nie wigcej niz do 1,7 m nad goérng krawedz elewacji, z wylaczeniem
budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°, przy czym ograniczenie wysokosci nie dotyczy
flag 1 masztow flagowych lub innych elementow zespotow systemowych.

2. Ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do centréw handlowych i galerii handlowych, przy czym proporcja szyldu
gtdéwnego moze wynosi¢ do 1/3 wysokosci budynku, nie wigcej jednak niz 2,7 m.

§ 26. Dopuszcza si¢ umieszczanie napisow iznakow graficznych na namiotach oraz lambrekinach
(falbanach) markiz i parasoli pod warunkiem, ze bedg umieszczone plasko na ich powierzchni, nie beda §wieci¢
inie bedg wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10% powierzchni catego
materiatu.

§ 27. 1. Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne odlegtosci usytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych od zewngtrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy:

1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m - maksimum 30 m;

2) dla drogi krajowej minimum 10 m - maksimum 17 m;

3) dla drogi wojewddzkiej 1 powiatowej minimum 8 m - maksimum 15 m;
4) dla drogi gminnej 6 m - maksimum 13 m.

2. W przypadku zmiany przepiséw dotyczacych wskazanych w ust. 1 minimalnych odlegtosci sytuowania
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy
przewidzianych w ustawie o drogach publicznych ust. 1 stosuje si¢ z uwzglednieniem aktualnych odleglosci.

3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w strefie skrzyzowania.
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4. Ustalenia ust. 1 1 3 nie dotycza:
1) szyldow;
2) gablot ekspozycyjnych w wiatach przystankowych;
3) stupow ogloszeniowych;
4) pylonow;
5) zespotow systemowych;

6) tablicy reklamowej typu remontowo - budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych zgodnie
z § 20.

5. Ustala si¢ odlegto$¢ usytuowania wolnostojacych reklam o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 8 m?
(za wyjatkiem zespotdw systemowych) od budynkéw na minimum:

1) 4 m od ich $cian pozbawionych otworéw okiennych, drzwiowych, witryn;
2) 10 m od pozostatych §cian.

6. Ustala si¢ minimalne odlegtosci, po kazdej stronie jezdni, migdzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi (wolnostojacymi oraz na budynkach iobiektach) oraz elementami informacji
wizualnej, niebgdacymi zespotem systemowym:

1) 100 m migdzy tablicami reklamowymi iurzadzeniami reklamowymi o powierzchni ekspozycji powyzej
8 m?;

2) 50 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o powierzchni ekspozycji od 3 m? do
8 m?;

3) 50 m miedzy gablotami ekspozycyjnymi, z wyltaczeniem gablot w wiatach przystankowych;

4) 50 m od pomnikéw i miejsc pamigci oraz innych terenéw wymienionych w § 13 pkt 1;

5)10 m migdzy tablicami reklamowymi iurzadzeniami reklamowymi ponizej 3 m? powierzchni
ekspozycyjnej oraz od znakoéw drogowych i znakoéw SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych);

6) migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o réoznych wielko$ciach nalezy stosowaé
odlegtosci wskazane dla tablicy reklamowej i urzadzenia reklamowego wigkszego.

7. Regulacje ust. 6 nie dotycza:
1) tablic reklamowych typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych;
2) szyldow.

8. Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w pasie drogowym, za
wyjatkiem:

1) szyldow;

2) gablot ekspozycyjnych;
3) stupoéw ogloszeniowych;
4) pylonow;

5) zespotow systemowych;

6) tablicy reklamowej typu remontowo-budowalnego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych zgodnie
z § 20 ust. 1.

Oddzial 3.
Strefa A

§ 28. 1. W strefie A wprowadza si¢ ograniczenie srodkow wyrazu, wielkosci reklam i no$nikow informacji
wizualnej zzachowaniem niezakléconych przestrzeni o szczegdlnych wartosciach krajobrazowych,
reprezentacyjnych, turystycznych i rekreacyjnych.

2. Ustala si¢ szczegotowe zasady obowiazujace w strefie A:
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1) zakazuje si¢ lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych za wyjatkiem:

a) zespolow systemowych, matych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych w postaci: ujednoliconych
gablot ekspozycyjnych (w tym  wwiatach przystankowych), shlupéw  ogloszeniowych
nie przekraczajacych 3 m wysokos$ci, przy czym minimalna odlegltos¢ tych urzadzen migdzy sobg oraz
od znakow drogowych i znakéw SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych i gablot ekspozycyjnych we
wiatach) wynosi co najmniej 20 m,

b) pylonéw, o ktorych mowa w § 15 z tym zastrzezeniem, ze w przypadku usytuowania pylonu w pasie
chodnika nie moze przekracza¢ on 3 m wysokosci,

c¢) pylonow zlokalizowanych przy obiektach bedacych dobrem kultury wspolczesnej oraz obiektach
cennych konserwatorsko, dla ktorych nie przewidziano miejsca na informacje wizualng, pod warunkiem,
ze:

-montaz szyldu wigzalby sie zniedopuszczalng ingerencja w elewacje cenne konserwatorsko,
z oryginalnymi szlachetnymi oktadzinami kamiennymi, tynkami mineralnymi, itp.,

- nie koliduje on z ruchem pieszym,

- konstrukcja pylonu bedzie miata prosta forme¢ z mozliwo$cia wymiennych tablic,

- pylon bedzie stuzyt ekspozycji szyldow minimum trzech punktow ustugowych lub handlowych,
- w przypadku usytuowania pylonu w pasie chodnika nie moze przekracza¢ on 3 m wysokosci,

d) tablicy reklamowej typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach iogrodzeniach budowlanych
o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 30% pola ekspozycji sytuowanej zgodnie z § 20,

e) tablic ofertowych,
f) szyldow.

§ 29. Dopuszcza si¢ stosowanie tablicy reklamowej w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi i witryn
lokalu uzytkowego lub budynku wylgcznie uzytkowego, w tym réwniez objetego zespotem systemowym, pod
warunkiem, ze sa to szyldy lub hasta reklamowe w formie liter bez tta lub logotypy o wysokos$ci nie wigkszej
niz 15 cm i zajmuja maksymalnie 20% powierzchni witryny wraz z drzwiami albo w przypadku przeszklonych
drzwi bez witryny, maksymalnie 25% powierzchni w $wietle drzwi. Nie dopuszcza si¢ koloréw jaskrawych.

§ 30. 1. Dla budynkéw wylacznie uzytkowych dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow gldwnych w formie
znakow bez tla o ile bedg to szyldy identyfikujace budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony
lub wynikajace z projektu budowlanego miejsca dla ekspozycji reklam, przy ograniczeniu ich wysokos$ci
wzgledem wysokosci budynku w proporcji maksymalnie do 1/10, nie wigcej niz do 1,7 m nad gorng krawedz
elewacji, z wylaczeniem budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°, przy czym ograniczenie
wysokosci nie dotyczy flag i masztow flagowych lub innych elementow zespotow systemowych.

2. Ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do centréw handlowych i galerii handlowych, przy czym proporcja szyldu
gtdéwnego moze wynosi¢ do 1/3, nie wigcej jednak niz 2,7 m.

§ 31. Dopuszcza si¢ umieszczanie napisOw iznakow graficznych na namiotach oraz lambrekinach
(falbanach) markiz i parasoli pod warunkiem, ze bedg umieszczone plasko na ich powierzchni, nie beda §wieci¢
inie bedg wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10% powierzchni catego
materiatu.

§ 32. Dopuszcza si¢ stosowanie jedynie elementdéw wykonanych z materiatéw o najwyzszych standardach
estetyczno-technicznych.

Oddzial 4.
Obiekty i obszary objete ochrong konserwatorska

§ 33. 1. Na budynkach zabytkowych, objetych jedna z form ochrony zabytkéw lub figurujacych w gminnej
ewidencji zabytkow szyldy powinny by¢ sytuowane w ich pierwotnej lokalizacji izblizone do pierwotnej
formy. W przypadku braku danych, co do form historycznych szyld powinien nawigzywaé¢ do analogicznych
wzoréow danego okresu lub otoczenia historycznego.
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2. Ksztalt, wielkos¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku musza by¢ dostosowane do wymogow §11 wust.2 oraz tablic iurzadzen reklamowych juz
zamontowanych.

3. Gdy liczba szyldow wizytowkowych na budynku (np. informujacych o kancelariach adwokackich,
biurach notarialnych, gabinetach lekarskich oraz innych dziatalnosciach prowadzonych powyzej parteru
uzytkowego) jest wigksza niz jeden, to szyldy takie muszg by¢ jednakowego formatu, wykonane z takiego
samego materiatu i wedlug tego samego wzoru oraz zgrupowane w wyznaczonym miejscu na elewacji w jednej
0si.

4. Lokale uzytkowe posiadajace zewnetrzne witryny w parterze budynku, moga posiada¢ do trzech
szyldow: réwnolegly i semaforowy umieszczone na nieruchomos$ci w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz
dodatkowy dla lokali naroznych, jak réwniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony dwoch lub wiecej
ulic.

5. Dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow rownolegtych na budynkach wylacznie w pasie parterowej
kondygnacji uzytkowej (ponizej linii gzymsu lub w przypadku braku gzymsu ponizej linii parapetow
z zachowaniem odleglosci 1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra), o maksymalnej dtugosci
odpowiadajacej szerokosci witryn.

4. Szyldy nad witrynami,w naswietlach witryn lub w witrynach lokali uzytkowych, musza by¢ tej samej
wysokosci w obrebie jednego budynku.

6. Szyldy nad witrynami, w nas§wietlach witryn lub w witrynach lokali uzytkowych musza by¢ usytuowane
w jednym wyznaczonym pasie zzachowaniem rdéwnych odstgpdw migdzy sobg oraz od elementow
dekoracyjnych elewacji.

7. Dopuszcza si¢ sytuowanie znakow bez tlta na dachu budynku identyfikujacego wtasciciela (w tym
historycznego), z wytaczeniem budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

§ 34. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady dotyczace ogrodzen:

1) nalezy zachowa¢ ciagtos¢ kompozycyjnag i estetyczng ogrodzenia na catej dtugosci posesji; za wyjatkiem
stref wjazdowych (bramy, przejscia piesze);

2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajacych tereny, wlinii pierzei,
z dopuszczeniem odsunigcia jedynie w przypadku potrzeby zachowania odlegtosci od sieci infrastruktury
technicznej, wynikajacego z przepisow odrebnych;

3) dla ogrodzen tymczasowych zwigzanych z placem budowy dopuszcza si¢ ogrodzenie pelne o maksymalnej
wysokos$ci 2,2 m;

4) ogrodzenia od strony ulic, placow, ciggdéw pieszych i innych ogoélnodostgpnych miejsc muszg odpowiadac
architekturze budynkow, z ktorymi sg zwigzane;

5) w sasiedztwie skrzyzowan ulic, przy ktérych nie zastosowano naroznych $cigc linii rozgraniczajgcych
nie mniejszych niz 5 m x 5 m, zagospodarowanie na dziatkach naroznych nie moze ogranicza¢ widocznosci
dla uzytkownikéw ruchu w obrgbie trojkatow widocznosci, wyklucza si¢ m.in. stosowanie ogrodzen
pelnych oraz zieleni ograniczajacej widocznos¢;

6) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen trwatych itymczasowych w sposob pogarszajacy wegetacje drzew
i krzewow.

2. Nakazuje si¢ stosowanie nastepujacych standardow jako$ciowych ogrodzen:

1) utrzymywanie w nalezytym stanie ogrodzen i usuwanie z nich wszelkich odpadéw, w tym pozostatosci po
banerach i plakatach reklamowych;

2) sytuowanie iutrzymanie ogrodzen zamocowanych w sposob trwaly idocelowy (w szczegdlnosci bez
brakéw w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztalcen);
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3) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegélnosci bez ubytkéw w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow);

4) utrzymanie w czystosci (w szczegdlnosci bez §ladow po blocie, smarach, zaciekach rdzy);

5) sytuowanie i utrzymanie w funkcjonalno$ci technicznej (w szczegolnosci z prawidtowo funkcjonujacymi
furtami w ogrodzeniu) oraz utrzymanie zakonserwowanych jego elementow zgodnie z powszechnie
przyjetymi zasadami dla danych materiatéw budowlanych (w szczego6lnosci sezonowej impregnacji drewna
lub zabezpieczenia przed korozja).

3. Zasady dotyczace ogrodzen uwzgledniajace rodzaj zabudowy:
1) dla zabudowy jednorodzinne;j:

a) nalezy stosowa¢ ogrodzenia w takiej samej lub zblizonej formie ikolorze dla nieruchomosci
usytuowanych na obszarach o jednolitej formie zagospodarowania,

b) ogrodzenie nieruchomos$ci ma by¢ przezierne minimalnie w 50%,

¢) elementy murowane ogrodzenia muszg by¢ w kolorystyce naturalnych materialéw budowlanych lub
w kolorze zastosowanym w elewacji budynku,

d) elementy metalowe ogrodzenia takie jak stupki, siatki, prze¢sta musza mie¢ kolor szarosci, grafitu lub
antracytu,

e) mury oporowe majg by¢ wykonane z naturalnych materiatbw budowlanych (np. beton, kamien,
dopuszcza si¢ stosowanie prefabrykatow betonowych),

f) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie zywoplotéw lub innych nasadzen,
g) zakazuje si¢ stosowania ogrodzen petnych;
2) dla zabudowy wielorodzinnej:

a) zakazuje si¢ grodzenia terenow zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, za wyjatkiem:
- rozgraniczenia terenu zywoptotem lub innymi nasadzeniami,
- placow zabaw,
- boisk i innych obiektow sportowych,
- wybiegéw dla psow,

- ogrodzen o wysokosci nie wiekszej niz 1,5 m wokoét przedogrodkow wydzielonych dla lokali
w parterze, posiadajacych bezposrednie wyjscie z lokalu;

b) zakazuje si¢ grodzenia przejs¢ w istniejgcych ciagach komunikacyjnych;
3) dla zabudowy ustugowej/przemystowej/handlowe;j:

a) nalezy projektowac ogrodzenia w takiej samej formie dla nieruchomosci usytuowanych wzdtuz jednego
pasa drogi publicznej,

b) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen pelnych w przypadku, gdy charakter prowadzonej dzialalnosci moze
by¢ uciazliwy dla otoczenia,
c) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie zywoptotow lub innych nasadzen;
4) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenow zieleni, w szczegdlnosci lasow, rezerwatow przyrody, pol,

nieuzytkéw porosnigtych roslinnoscig, rzek, potokéw i naturalnych zbiornikow wodnych oraz innych
obszaréw cennych przyrodniczo i krajobrazowo;

5) ogrodzenia terenow zabudowanych lub przeznaczonych do zabudowy znajdujacych si¢ w granicach
Tréjmiejskiego Parku Krajobrazowego nalezy wykona¢ z zapewnieniem przejs¢ i przepustow o wysokosci
minimum 12 cm od poziomu terenu i szeroko$ci minimum 20 cm; w liczbie nie mniejszej niz jeden na
kazde rozpoczete 10 m dlugosci ogrodzenia;

6) dla ogrodzen ogrodkéw gastronomicznych:
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a) ogrodzenia ogrodkow gastronomicznych muszg spelnia¢ wymogi materialdow o najwyzszych standardach
estetyczno-technicznych,

b) dopuszcza si¢ logotypy firmowe na ogrodzeniu, lecz w odpowiednio matej skali (nie wigcej niz 10%
powierzchni, na ktorej sg umieszczone),

c) zakazuje si¢ trwalego wigzania z gruntem ogrodzen sezonowych ogrodkow gastronomicznych,

d) elementy stabilizujace konstrukcje ogrodkow gastronomicznych musza by¢ trwale zamontowane do
konstrukcji ogrodkéw, ogrodzenie musi zapewniaé bezpieczenstwo przechodniow i uzytkownikoéw
ogrodkow,

e) zakazuje si¢ grodzenia ogrodkéw gastronomicznych ogrodzeniami lamelowymi, sztachetowymi,
mys$liwskimi oraz skonstruowanymi z palet.
Rozdzial S.
Przepisy przejSciowe i koncowe
§ 35. 1. Okres i zakres dostosowania urzadzen reklamowych, tablic reklamowych:

1) 12 miesiecy dla urzadzen reklamowych, tablic reklamowych;

2) Ustala si¢ w zakresie zasad i warunkow dostosowania dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
obowigzek:

a) usuni¢cia wszelkich niezgodnych z przepisami uchwaty elementéw konstrukcyjnych reklam wraz z ich
zamocowaniami, Ww szczegolnosci kotw, fundamentéow, hakow lub $ladow lub otworow po
zamocowaniach,

b) przywrdcenia elementow przestrzeni lub Scian zmienionych w wyniku sytuowania tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych niezgodnych z przepisami uchwatly do stanu poprzedniego (tj. stanu sprzed
posadowienia urzadzen itablic reklamowych), w szczegdlnosci poprzez uzupetnienie brakow
w powierzchniach i nawierzchniach;

3) W przypadku niespetniania zasad i warunkéw uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomigdzy
tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, pierwszenstwa dostosowania do przepiséw
uchwatly wymaga tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedtug nastepujacej kolejnosci:

a) niespetniajace pozostatych zasad i warunkéw okreslonych w uchwale,
b) o wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

¢) w zlym stanie technicznym lub wizualnym (np. korodujace elementy konstrukcji, odpadajace powtoki
malarskie konstrukcji, spekania, wyblaktosci koloru),

d) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni.
2. Nie wymaga si¢ dostosowania wolnostojacych urzadzen reklamowych, gdy ich lokalizacja nie odbiega

od lokalizacji wedtug zasad okreslonych w tej uchwale o wiecej niz 10%.

3. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejagcych ogrodzen do wytycznych wprowadzonych
w uchwale, za wyjatkiem ogrodzen okreslonych w § 34 ust. 3 pkt 2 lit. b, dla ktorych okres dostosowawczy
wynosi 12 miesiecy.

4. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejgcych obiektow matej architektury do wytycznych
wprowadzonych w uchwale, zwylaczeniem automatow sprzedazowych iustugowych, automatow
przechowujacych przesyiki, ktorych okres dostosowawczy wynosi 12 miesiecy.
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§ 36. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia jej w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczaca Rady Miasta
Gdyni

Joanna Zielinska
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Zatacznik Nr 1 do uchwaty Nr LV/1678/23
Rady Miasta Gdyni
z dnia 30 sierpnia 2023 r.

PODZIAL MIASTA GDYNI NA STREFY DLA POTRZEB OKRESLANIA ZASAD 1 WARUNKOW SYTUOWANIA i
OBIEKTOW MALE] ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN
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Zatgcznik Nr 2 do uchwaty Nr LV/1678/23
Rady Miasta Gdyni
z dnia 30 sierpnia 2023 r.

Zalacznik nr2  Szkice obrazujgce sposdb pomiaru strefy skrzyzowania

LEGENDA
I sz
[ wsen ansizuisca uch pas ety
@  Punit najoardzie] wysunisty od preaciseia siy skrzy2owania
Fany Most / Estakada |/ Wiadukt
?2 Obszar skrzyzowania

;”;a Linia kolejowa

—=28. Odleglosei mierzone sq w mettach
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Zatacznik Nr 3 do uchwaty Nr LV/1678/23
Rady Miasta Gdyni
z dnia 30 sierpnia 2023 r.

Uwagi nieuwzglednione bez danych dosobwych.
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Lista uwag w calosci nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Gdyni

L.p.

Uwagi w caloéci nieuwzglgdnione do projektu Uchwaly wylozonego do
publicznego wgladu, zgodnie z art. 37b ust.2 ustawy z dnia 27 marca 2013 1. o
planowaniu i zagospodarowaniu prezestrzennym

Zakres uwagi

Tres¢ uwagi

Sposab
rozpatrzenia
uwag preez
Prezydenta
Miasta Gdyni

Uzasadnienie do sposobu rozpatrzenia
uwag przez Prezydenta Miasta Gdyni

Rozstrzygnigcie Rady
Miasta Gdyni

o sposobie
rozpatrzenia uwag

w calosci lub

W cZgscl
nieuwzglednionych
przez Prezydenta
Miasta Gdyni

Clear Channel Poland Sp. z

0.0. £ dn. 05.06.2023 r.:

§2ust. | pkt 3

Postulujemy modyfikacjg definicji pojgcia "gablota
ckspozycyjna”, sformutowanego w § 2 ust. | pkt 5,
poprzez: |. wyrazne wskazanie, ze gablota ekspozyeyjna
moze by¢ wolnostojgea, nascienna oraz syluowana w
wiacie przystankowej, 2. preeyzyine wskazanie liczby
dopuszezalnych powierzchni ekspozyeyjnych na jednej
gablocie ekspozyeyine)

Uwaga
nicuwzgledniona

Pojgcie definicji , gablota ckspozycyjna™
jest dostatecznie sprecyzowane. § 18 ust.
2 wskazuje, gdzic mogg byé sytuowane
gabloty ckspozyeyjne.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

& 2ust. | pkt 11

Postulujemy modyfikacje definicji pojecia "obszar
przestrzeni publicznej ulic i placow”, sformulowanego w
§ 2 ust. 1 pkt 11 - 1j. rozszerzenie jej o parki skwery,
obszary zabytkowe, punkty widokowe, etc. "Obszar
przestrzeni publicznej ulic i placow" to wedlug
projektowanege § 2 ust. 1 pkt 11 - obszar ulic i placéw,
ktére maja szczegolne zn ie dla funkcjonowania
Miasta, poprawy jakosci Zycia jego mieszkancow i
intensyfikowania w jego obrgbie kontaktéw spotecznych,
wymienione w § 21 ust. 3. W § 21 ust. 3 pkt 112
natomiast s3 wymienione nie tylko ulice i place, ale
takze m.in. parki, skwery, obszary zabytkowe, punkty
widokowe, etc. Powyzsze uzasadnia
modyfikacjg/uzupelnienie definicji pojecia "obszar
przestrzeni publiczne] ulic i placow™,

Uwaga
nicuwzgledniona

Pojecie obszar przestrzeni publicznej
ulic i placéw™ jest dostatecznic
sprecyzowane. Definicje z § 2 ust. 1 pkt
11 nalezy interpretowad w zwiazku z § 21
ust. 3 (rowniez skwery, bulwar, plaza
itp.).

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi

§3ust. 1pke 1 lit a)1
b)

Postulujemy modyfikacje § 3 ust. 1 pkt 1 lit. a)ib)
poprzez: 1. jednoznaczne okreslenie granic obszardw,
stosownie do art. 37a pkt 6 Ustawy o planowaniu 1

Uwaga
nicuwzgledniona

Granice obszardw sg czytelnic okreslone
w sposob jednoznaczny, w tym réwnicz
w zatgezniku graficenym stanowiacym

Rada Miasta Gdyni
postanowila nic
uwzglednié uwagi
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zagospodarowaniu przestrzennym, np. poprzez
wskazanic nr dzialek, obrebow, etc, 2zmiang pkt b w
czgsci dotyczacej odniesienia si¢ do wpisu do rejestru
zabytkow - rejestr zabytkéw jest stale uaktualniany

dot. § 4ust. | oraz § 5
ust. 318 Sust. 3

integralng czgsé uchwaty. Aktalizacja
rejestru zabytkow nie ma wplywu na
czytelnosc obszarow.

Postulujemy modyfikacje § 4ust. 1, § Sust. 31§ S ust. 3
poprzez zastosowanie spajne) redakeji wszystkich ww.
postanowien. Projektowane brzmienie ww. postanowien
budzi szereg watpliwoscei interpretacyjnych. Stosownie
do § 4 ust. 1 w zakresie "obiektow matej architektury™,
stanowigeych elementy wyposazenia Miasta, forma,
kolory oraz zastosowane materialy musza byé jednakowe
w obszarze przestrzeni publicznej ulic 1 placow Jak
wynika natomiast z § 5 ust. 3 dopuszcza sig
mdywidualne projekty "malej architektury” bedace
zaprojektowanym elementem szlakéw 1 infrastrukiury
rowerowe] oraz turystycznej. Zgodnie natomiast z § 8
ust. 3 ujednolica sig forme i kolorystyke "elementow
malej architektury” w pasie drogi. Watpliwogci
interpretacyjne dot. m.in.: zaleznogci pomiedzy
"elementami wyposazenia Miasta" a "elementami
szlakow infrastruktury rowerowej oraz turystycznej”.
koniecznodel zastosowania wymogu jednakowosci w
kontekécie sformulowanej jednoczednie dopuszezalnosei
indywidualnych projektéw.

Uwaga
nieuwzgledniona

Wymogi malej architektury sa spojne i
czytelne. Wyjatek przewidziany w
projekcie uchwaly dla szlakow
infrastruktury rowerowej i turystycznej
wynika z innych wymogow
przewidzianych dla tychie szlakow.
Nieuwzglednienie odmiennosci
standardow malej architektury
realizowanych w ramach projektow
migdzynarodowych, ogolnopolskich,
metropolitarnych itp. uniemozliwitoby
ich realizacjg na terenie miasta Gdyni.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

L

§ Sust, 2 pkt | oraz §
5ust. 8

Postulujemy modyfikacig § 5 ust2 pkt 1 oraz § 5ust. 8 (z
uwagi na ich wzajemne wykluczanic sig/wewnetrzng
sprzecznosc) poprzez spojne i jednolite okreslenie
kolorystvki elementdw konstrukeji wiat przystankowych.
Stosownie do § 2 ust, | pkt 10 wiata przystankowa jest
meblem miejskim W § 5 ust. 2 pkt | okreslajacym
kolorystyke metalowych elementdw mebli migjskich
znajdujacych sie m.in, w pasie drogi (a zatem takze
wiaty przystankowe]) wskazano, Ze ma mied ona kolor
szary, a w przypadku zastosowania stali nierdzewnej
kolorystyka wynikajaca z zastosowanego materiahu.
Oder zaroscl jest wiele, co oznacza, 7e ogdlne
odniesienie sig¢ do koloru szarego, bez precyzyjnego
wskazywania jego odeienia, uprawnia do dokonania
wyboru jednego =z istniejacych odcieni szarosei W § 5
ust. 8 dot. wiaty preystankowej natomiast wskazano, 7e
kolorystyka konstrukeji ma by¢ w kolorze RAL 7016
(tzw.szary antracylowy). a zatem w dokladnic
okredlonym odeieniu szarosci

Uwaga
nicuwzgledniona

Narzucenie konkretnego koloru szarosci
dla wiaty przystankowej jest celowe, Ma
standaryzowaé w jednym kolorze
wszystkie wiaty, Nie jest konieczne
wymaganie tego konkretnego koloru dla
pozostatych mebli miejskich, ktore majg
inny charakter i gabaryty.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi
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. §5ust 8

Postulujemy modyfikacig § 5 ust. 8 poprzez
zastosowanic prawidlowe) i zgodnej z zasadami logiki
redakeji ww. postanowienia Zdanie drgie i tizecic § 5
ustd jest albo sprzeczne z zasadami logiki i
doswiadczenia zyciowego albo sformulowane
niezgodnie z intencja autora W sytuacji gdy gablota
ekspozycyjna jest zintegrowang czgscia konstrukeji
wiaty przystankowej, to w Zadnym razie gablota
ekspozycyjna nie moze przestaniac wiaty przystankowej
z 7adnej strony Dodatkowo - § 5 ust, § odwoluje sig do
"gabloty przystankowej", ktdre to pojgcie nie jest
zdefiniowane w projekcie uchwaly,

Uwaga
nicuwzgledniona

§ 5 ust. § jest czytelny i nie wymaga
doprecyzowania. Projekt zawiera
definicje gabloty ckspozycyjnej i
dopuszeza ich montaz réwniez w wiatach
przystankowych, W wiatach
przystankowych nie moga by¢ sytuowane
od strony najazdowej.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi

7. dot. § 13 ust. 2

Postulujemy modyfikacje § 13 ust. 2 poprzez precyzyjne
wskazanie rodzajow tablic reklamowych wolnostojacych
nietrwale zwigzanych z gruntem oraz urzadzen
reklamowych wolnostojacych nietrwale zwigzanych z
gruntem, do ktérych odnosi sig zakaz sytuowania
sformutowany w § 13 ust. 2, Z literalnego brzmienia §
13 ust. 2 wynika. e stup ogloszeniowy (pionowe
urzadzenie reklamowe o przekroju pozbawionym katow)
zostal zaliczony do kategorii tablic reklamowych
wolnostojacych nietrwale zwigzanych z gruntem oraz
urzadzen reklamowych wolnostojacych nietrwale
zwigzanych z gruntem, ale w ramach wyjatku zostal
wylaczony z zakazu sytuowania sformulowanego w § 13
ust. 2. Skoro shup ogloszeniowy {w kontekscie ktdrego
co do zasady mozna by zalozy¢, Ze jest posadowiony na
tyle trwale, by zapewni¢ mu stabilnogé | mozliwosé
przeciwdzialania czynnikom zewngtrznym, mogacym go
zniszezy¢ lub spowodowac przesunigcie czy
przemieszczenie na inne miejsce, co by oznaczalo, ze
zostala spelniona przestanka trwalego zwigzania z
gruntem) zostal zakwalifikowany jako wolnostojace
urzadzenie reklamowe nietrwale zwiazane z gruntem, to
zasadnym byloby precyzyjne wskazanic rodzajow tablic
reklamowyeh wolnostojacych nietrwale zwigzanych z
gruntem oraz urzadzen reklamowych wolnostojgeych
nietrwale zwigzanych z gruntem, do ktorych odnosi sig
zakaz sytuowania sformulowany w § 13 ust, 2,

Uwaga
nicuwzgledniona

Preepis jest precyeyjny. Wyklucza
stosowanie tablic 1 urzadzen
reklamowych wolnostojacych nietrwale
zwigzanych z gruntem za wyjatkiem
shupow ogloszeniowych i reklamy
okolicznodciowe). Co jest trwale
zwigzane z gruntem reguluje
orzecznictwo sadowe.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi

8. | §13pkt3

Postulujemy modyfikacje § 13 ust. 3 poprzez
dopuszezenic mozliwodei syluowania nasciennych gablot
ckspozyeyinych na kioskach ulicznyceh - .
tymezasowych obicktach budowlanych w rozumieniu

Uwaga
nicuwzgledniona

Zatozenia uchwaly krajobrazowej dara do
uporzgdkowania urzadzen reklamowych
poprzez ograniczenic ich ilodel migdzy
innymi na Scianach tymezasowych

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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art. 3 pkt 5 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo
budowlane'.

obiektéw budowlanych. Uchwala
dopuszcza sytuowanie innych nosnikow
na elewacjach np. na tablica ofertowa i
szyld.

§ 22 ust. |

Postulujemy modyfikacje § 22 ust. | poprzez
sprecyzowanie czy § 22 ust. | dotyezy wolnostojacych
urzadzen/wolnostojacych tablic reklamowych wytacznie
trwale zwigzanych z gruntem,

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 22 ust. | nalezy interpretowad fgeznie #
par. 13 pkt 2, a co za tym idzie, tablice 1
urzadzenia o ktorych mowa w § 22 moga
byé tylko trwale zwigzane z gruntem

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

§ 22 ust. 3 pki 3

Postulujemy modyfikacje § 22 ust. 3 pki. 3 poprzez
dopuszezenie ekspozycji tresci reklamowych na 2
plaszczyznach ekspozyeyinych po obu stronach
wolnostojacych urzadzen/wolnostojgeych tablic
reklamowych.

Uwaga
nieuwzgledniona

Informacja komercyjna eksponowana
wezdhuz pasa drogowego musi byé
skierowana do jednego kierunku jazdy.
podobnie jak znaki drogowe. Przyjgcie
takiej zasady shuzy uporzadkewaniu
przestizeni wzdhuz pasa drogowego oraz
jej czytelnosci. Ponadto §11 ust., 1
uchwaly ustala hicrarchi¢ komponowania
tej informacji z uwzglednicniem jej
Znaczenia.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

§ 22 ust, 3 pkt 4

Postulujemy doprecyzowanie § 22 ust3 pktd wymogow
dot. posiadania drogi dojazdowej/zjazdu
umozliwiajgcego dojazd cigzkiego sprzetu, a takze
doprecyzowanie w jaki sposob organy administracji bgda
ustalac ezy ww, wymogi zostaly speinione,

Uwaga
nicuwzgledniona

Priorytetem jest ochrona przed
uszkodzeniami mechanicznymi
infrastruktury drogowe], np. drogi
rowerowej, chodnika, trawnika. Dojazd
do kazdej dziatki wynika np. z
MPZP/decyzji o warunkach zabudowy i
Jest uwzgledniona w projektach drog
dojazdowych do obicktow znajdujacych
si¢ na dzialee oraz projektach
budowlanych samych noénikow.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagl

§22ust4

Postulujemy modyfikacjg § 22 ust. 4 poprzez: 1.
jednoznaczne i precyzyjne wskazanie w § 22 ust. 4 czy
ww. postanowienie dotyczy wylacznie tablic
reklamowanych wolnostojacych, wylacznie tablic
ofertowych w rozumieniu § 2 ust. 1 pkt 24 (szczegolny
rodzaj tablicy reklamowej eksponowanej w witrynie od
wewngtrz lokalu, bedacej informacja o uslugach w
migjscu prowadzenia dziatalnosci, a niebedaca szyldem),
czy wylacznie szyldu, 2. niczaleznic od powyzszego
postulujemy dopuszczenic sytuowania rownicz
waolnostojacych i naseiennych gablot ekspozyeyjnych.

Uwaga
nieuwzgledniona

1. § 22 ust. 4 dotyezy wolnostojacych
urzadzen jak caly § 22.

tablice o ktorych mowa w § 22 ust. 4 53
wyjatkiem od zasady sytuowania
waolnostojacych urzadzen/nosnikow tylko
w obszarze drogi (zgodnie z § 27 ust. 8).
2. Gabloty ekspozycyjne s3 dopuszezone
w pasie drogowym, nascienne nie,
jedynie w przejsciach podziemnych.
Projekt uchwaly dopuszcza sytuowanic
gablot ekspozycyjnych nasciennych
jedynie w podziemnych przejsciach.
Ograniczenie co do gablot §ciennych
shuy ochronie architektury budynkaw.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi
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13. §23 Postulujemy modyfikacig § 23 poprzez: 1. spdjna Uwaga § 23 dotyczy tylko i wylacznie tablic Rada Miasta Gdyni
redakeje § 23 odniesienie sig w pkt 2-5 takize do nicuwzgledniona | reklamowych na slepych Scianach, a postanowila nie
urzgdzen reklamowych, w tym nasciennych gablot stowo powierzchnia ckspozycyjna zostalo | uwzgledni¢ uwagi
ekspozycyjnych, 2. modyfikacjg i ujednolicenie § 23 pkt celowo dodane aby doprecyzowaé obszar
21 3 poprzez jednoznaczne nie budzace watpliwosci objety ograniczeniem ekspozycji.
wskazanie, ze w kontekscie wymiardw (reklama powyzej
18 m*wielkos¢ nie wigksza niz 18 m*) chodzi o wymiary
urzadzenia reklamowego i tablicy reklamowej, a nie
powierzchni ekspozyeyjnej, 3. bardziej precyzyjne
okreslenie w § 23 pkt 5 wymogdw dot. widocznosci.

14. § 27 ust. 6 Postulujemy modyfikacj¢ § 27 ust6 poprzez: 1. Uwaga 112 W przypadku tablic reklamowych | Rada Miasta Gdyni
Jjednoznaczne wskazanie w § 27 ust. 6 pkt 112 czy nicuwzgledniona | na Scianach slepych zapis bedzie dotyczy! | postanowita nie
chodzi o powierzchnig urzadzenia reklamowego/tablicy tablic czyli powierzchni reklamowe) uwzglednic uwagi
reklamowe) czy o powierzehnig ekspozycyna, "2, jezelt mocowania beda ukryte w
Jednoznaczne wskazanie w § 27 ust. 5 pkt 5 czy plaszezyinie ekspozycji.
sformutowanie "poniZzej 3 m2" dotyczy powierzchni W przypadku np. wolnostojacych
urzgdzenia reklamowego/tablicy reklamowej czy urzadzen reklamowych 2 tablica
powierzchni ekspozyeyjnej, 3. zmiang lub reklamowy mode dotyezyve zewnetrznych
doprecyzowanie § 27 ust. 5 pkt 5. ktory w krawedzi urzadzen jezeli te sy wigksze
projektowanym brzmieniu jest niespojny z pkt 3, (wyisze [szersze) niz pole ekspozyeji. do
(Gablota ckspozyeyina jest urzadzeniem reklamowyim, ktorej jest przymocowane.
ktore umozliwia publikacje reklamy o powierzchni 3. § 27 ust. 6 pkt 3 i pkt 3 dotycza innych
ckspozyeyinej do Im*Odleglod¢ pomigdzy gablotami sytuacji. Pkt. 3 okresla odleglodei migdzy
ckspozycyjnymi zgodnie z pkt 3 wynosi¢ ma 50 m. gablotami, tylko i wylagcznie. Natomiast
Zgodnic z pkt 5 minimalna odlegloé¢ migdzy tablicami pkt. 5 reguluje odleglosci migdzy
reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi ponizej 3 tablicami i innymi urzadzeniami do 3m2
m?, a zatem takze pomigdzy gablotami ekspozyeyjnymi, powierzchni ekspozyeyinej.
wynosi¢ ma 10 m. § 27 ust. 5 pkt 3 i 5 wzajemnie si¢ 4. Projekt nie+ przewiduje
wykluczajg), 4jednoznaczne wskazanie w § 27 ust. 6 pkt sytuowania gablot nasciennych za
3. 7e odleglos¢ 50 m dot. odleglosci migdzy gablotami wyjatkiem lokalizacji ich w przejsciach
ekspozycyjnymi wolnostojagcymi i gablotami podziemnych.
ekspozycyjnymi nasciennymi - 1j. usytowanymi na
budynkach i na tymezasowych obiektach budowlanych,

5. usunigeic z § 27 ust. & pkt 4 odniesienia do § 13 ust. |
(dot. pomiaréw odleglosci) i zastgpicnic go whasciwym
odniesieniem.

15, § 27 ust. 8 pkt 2 Postulujemy modyfikacje § 27 ust. § pkt 2 poprzez: 1. Uwaga 1. Projekt dopuszeza sytuowanie gablot Rada Miasta Gdyni
dopuszezenie mozliwosel sytuowania w pasie drogowym | nieuwzgledniona | na wiatach przystankowych oraz postanowita nie
nasciennych gablot ekspozyeyjnych na kioskach wolnostojacych, nie przewiduje na uwzglednic uwagi
ulicznych - tj. tymezasowych obiektach budowlanych w scianach za wyjatkiem gablot w
rozumieniu art3 pkt 3 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. przejiciach podziemnych.

Prawo budowlane, 2jednoznaczne i precyzyjne 2. Przepis jest doprecyzowany: § 18 ust. 2
wskazanic, Ze dop alne jest sy ic w pasic pkt 1ipkt2, § 27 ust. 4 pkt 2, § 27 ust. §
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drogowym gablot ekspozycyjnych w wiatach
przystankowych.

pkt 2 reguluja sytuowanie gablot
ckspozycyjnych w pasic drogowym i
wiatach przystankowych.

postanowienie jest nigjasne, nieprecyzyjne i budzace
watpliwodel interpretacyjne poprzez: 1. doprecyzowanie
lub zmiang sformulowania "zasady i warunki
uzaleznione od wzajemnego dostosowania”, 2.
doprecyzowanic (w szezegdlnosel w kontekseie
postulatu z pkt 1 powyzej) do jakich "pozostatych
zasadach 1 warunkow" referuje § 35 ust. 1 pkt 3 lita),
3zmiang lub zastapienie sformulowania "powierzchnia
shuzgea ekspozyeji reklamy” innym sformutowaniem -
pojecie to nie zostalo zdefiniowane w projekeie uchwaly,
4. wyrazne wskazanie jaki organ bedzie odpowiedzialny
za ocene kwestii technicznyceh i estetyeznych, o ktéryeh
mowa w § 35 ustl pkt 3 lit. ci w oparciu o jakie kryteria
bedzie dokonywana ta ocena. 3zmiane § 35 ust. | pkt 3

wystarezajaeo czytelne.

2.W § 35, ust. 1 pkt 3 lit. a) pozostale
zasady 1 warunki referuje do pozostatych
zasad okreslonyeh w uchwale.

3. Pojecie .powierzchnia shuzaca
ckspozycji reklamy”™ jest wystarczajaco
czytelne 1 nie wymaga definicji w
projekcie uchwaly krajobrazowej

4. Ustawa krajobrazowa nie przewiduje
wskazywania organu egzekucyjnego w
tresei projektu uchwaly krajobrazowe;.
5.8 35ust. 1 pkt 3 lit. d) jest
wystarczajaco czytelny.

16, §28ust, 2 Postulujemy modyfikacie § 28 ust, 2 w szczegdlnosci z Uwaga 1. Pojecie mate urzadzenia reklamowe 1 Rada Miasta Gdyni
uwagi na fakt, ze w projektowanym brzmieniu § 28 ust. nicuwzgledniona | tablice reklamowe jest doprecyzowany postanowita nie
2 jest sformutowany w sposob niejasny, malo precyzyjny poprzez wymiang tych urzadzen uwzglednic uwagi
budzacy powazne watpliwoscl interpretacyjne poprzez przykladowych w dalsze) czgsci zdania,
1. sprecyzowanie pojecia "male urzadzenia reklamowe i 2. Ujednolicenie gablot ekspozycyjnych
tablice reklamowe”, 2. sprecyzowanie pojecia rozumie si¢ przez nadanie im spajnych
"ujednolicone gabloty ekspozyeyine” i dodatkowo cech wizualnych, materiatowych 1
Jednoznaczne wskazanie czy chodzi o wolnostojace gabarytowych.
gabloty ekspozycyjne czy nascienne gabloty 3. W projekcie uchwaly nie ma
ekspozyeyine, 3. sprecyzowanie lub zmiang sformulowania ., tych systemowych
sformutowania "tych systemowych urzadzen migdzey urzadzen miedzy soba™
sobg"4Ponadto postulujemy w § 28 ust2 pkt. b o 4. Totemy sa dopuszezone w ramach
dopuszezenie usytuowania lolemow zespolow systemowyeh w § 2, ust. 1, pkt.
28§19, § 28 ust. 2 pkt 1
17. §35ust. | pkt 1 Postulujemy modyfikacje § 35 ustl pkt 1 poprzez Uwaga W zwigzku z tym, Ze prace nad drugim Rada Miasta Gdyni
wydluzenie okresu dostosowania do 24 miesiecy, nieuwzgledniona | projektem uchwaly krajobrazowej postanowila nie
zamiast projektowanych 12 miesigcy zawieraja bardzo zblizone regulacje do uwzglednic uwagi
pierwszej uchwaly przyjetej w 2021 roku
oraz w zwiazku z tym, ze prace nad
drugim projektem trwaja juz ponad 2 lata,
skrocenie terminu dostosowawczego do
minimalnego przewidzianego ustaws
krajobrazowg, jest uzasadnione.
18. §35ust. 1 pkt 3 ita)- | Postulujemy modyfikacje § 35 ust] pkt 3 lit. a)-d) = Uwaga 1. Pojecie "zasady 1 warunki uzaleZnione | Rada Miasta Gdyni
d) uwagi na {akt, Ze w projektowanym brzmieniu ww. nicuwzgledniona | od wzajemnego dostosowania” jest postano nie

uwzglednié uwagi
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lit. d}, ktory w obecnym brzmieniu jest niejasny.

§35ust, 2

Postulujemy modyiikacig § 35 ust, 2 1 objgcie mozliwym
marginesem blgdu w zakresie lokalizacji takze tablic
reklamowych, zardwno wolnostojgeych i nasciennych, a
nic jak w projcktowanym brzmicnin wylacznie
wolnostojacych urzadzen reklamowych

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 35 ust, 2 dotyczy tylko i wylacznie
wolnoestojacych urzadzen reklamowych,
poniewaz zastosowanie go dla urzgdzen
reklamowych 1 tablic reklamowych
nasciennych utrudnito by
uporzadkowanie szyldow 1 reklam na
elewac]i, ktora czgsto pokryta jest

dosé zlozona 1 drobna dekoracjy
architektoniczna.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi

20.

§ 2ust. 1 pkt 12 lit.
a)biic)

Cityboard Media Sp. z 0.0, z dn. 30.05.2023 r.

12) strefie skrzyZowania - oznacza to teren, wyznaczony
w przekroju podfuznym drogi, gdy: a) wlot lub wylot
drog jednojezdniowych objetych skrzyzowaniem
komunikacyjnym, okreslony bedzie poprzez punkty
znajdujace sig w odleglosci 50 m od najdalg
wysunigtego punktu zmiany parametréw krawedzi jezdni
w postaci jej zaokraglenia albo zatamania, wobee
migjsca przecigeia lub polaczenia drog. Przy czym, o ile
skrzyzowanie to posiada wyspg kanalizujaca ruch,
odleglodc 50 m liczona jest od zewngtrznego
zakonczenia te) wyspy, wobec migjsca przecigeia lub
polaczenia drog, b) wlot lub wylot drog
wielojezdniowych objetych skrzyzowaniem
komunikacyjnym, okreslony bedzie poprzez pas
zbicrajaco-rozprowadzajgey, dla ktorego punktem
koncowym bedzie poczatek lub konice tego pasa bedacy
najbardzie) wysunigtym punktem wobee migjsea
przecigeia lub polaczenia drdg, ¢) krzyiuja sie na
rodinych poziomach, bex mozliwoéel zmiany kierunku
oraz dla preejazdow kolejowych, 50 m od najbardziej
wysunigtego punktu nalozenia si¢ wspdlnych elementow
(dla przejazdow kolejowych wyznaczonych zewngtrzng
krawedzia skrajnej szyny torowiska) bedacych krawedzig
optyezng w rzucie z gory, zas w przekroju poprzecznym,
obustronng odleglosé 35 m od najdale) wysunigtych
krawegdzi jezdni pomigdzy punktami skrajnymi
wyznaczajgeymi przekrdj podhuzny; graficzne
przedstawienia strefy skrzyzowania okresla zalgeznik nr
2; Wnosimy o doprecyzowanie przedmiotowego zapisu
Uchwaly. Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z ustawg o
drogach publicznych odlegloéé elementow okreslona jest

Uwaga
nieuwzgledniona

1. Definicja strefa skrzyzowania jest
zlozona poniewaz dotyczy skrzyzowan w
bardzo roznej formie. Dla czytelnosdci tej
definicji do projekiu uchwaty
krajobrazowej zostal opracowany
zatgeznik graficany, ktory doprecyzowuje
jak nalezy ezytac strefe skrzyzowania.

2. Definicja strefy skrzyZzowania powstata
na potrzeby wskazania strefy wylaczonej
z moliwosel sytuowania nicktorych
urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych. Projekt uchwaly
krajobrazowej w tym definiowane w nigj
pojecia nie ingeruja w juz istnigjace
pojecia ustawowe. Uzyte w projekeie
uchwaly pojecia majg shuzyé wylacznic
uporzgdkowaniu estetyki miasta.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

7
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precyzyjnie wraz z podzialem na kategorig drogi, na
ktorej znajduje sig, badz bedzie znajdowal obickt
budowlany Nalezy rowniez nadmienic, ze zadne prawo
nie reguluje zasady liczenia odleghosci od skrzyzowan
ani nie naklada takiego obowigzku. Czy w zwigzku z
tym nalezy stosowaé sig do obu zasad? Jesli zostanie
zastosowana zasada dostosowania sig do odleglodci od
skrzyzowania jaka mamy pewnos¢. Ze nie zostang
wykonane prace modemizacyjne, jakiekolwiek zmiany,
ktore spowodujg rozbieznosé po dostosowaniu? Czy w
tym przypadku bedzie wymagane ponowne
dostosowanie celem zachowania okreslonych w tym
punkcie parametrow? Zapis ten wprowadza liczne
ograniczenia w zakresie mozliwosci lokowania tablic i
urzadzen reklamowych w okreslonych odleglosciach od
okreslonych elementow infrastruktury drogowej, Brak
Jjest podstaw do wprowadzenia takich ograniczen w
zakresie odleglosci od mnych elementow infrastruktury
drogowe], poniewaz ograniczenia w zakresie odlegloscl
nosnikow reklamowych od elementdw infrastruktury
drogowej sa zawarte w arl. 42a ust. 1 w zw._ z arl. 43 ust.
1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych
(G-t DU 2 2016 ¢, poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem
kompetencji po stronie Rady Miasta Gdynia, aby
uregulowaé w sposob wiaZzacy tematyke uregulowang w
odmienny sposdb w regulacjach rangi ustawowe).

2L

§ 2ust. 1 pkr 17 lit.
a)pbyic)

17) skrzyvzowaniu kemunikacyjnym - oznacza to: a)
przecigeie si¢ lub polaczenie drog publicznych na
Jjednym poziomie skrzyZzowanie jednopoziomowe, b)
krzyzowanie si¢ lub polaczenie drog publicznych na
roznych poziomach, zapewniajace pelng lub czgsciowa
mozliwes¢ wyboru kierunku jazdy (wezel drogowy),
albo krzyzowanie sig drog na réznych poziomach,
uniemozliwiajace wybor kierunku jazdy (przejazd
drogowy) - skrzyzowanic wiclopoziomowe, ¢) przecigeic
sig drogi publicznej z linig kolgjowa na jednym poziomie
(przejazd drogowy); Wnosimy o usunigeie zapisu z
projektu uchwaly, Uzasadnienie uwagi: Pojgcia
dotyczgce skrzyzowan zostaly uregulowane w Ustawie o
drogach publicznych, a wige ponowne jej unormowanie
wuchwale przekracza kompetencie Rady Miasta Gdynia
do jej regulowania, kopiowania do projekim uchwaty,
ktory jest aktem nizszej rangi niz ustawa, Prosimy o

Uwaga
nieuwzgledniona

1. Definicja strefy skrzyzowania jest
zlozona poniewaz dotyezy skrzyzowan w
bardzo roznej formie. Dla czytelnosci tej
definicji do projektu uchwaly
krajobrazowej zostal opracowany
zatacznik graficzny, ktory doprecyzowuje
jak nalezy czytac strefa skrzyzowania.

2. Definicja strefy skrzyZowania powstala
na potrzeby wskazania strefy wylaczonej
z mozliwosci sytuowania nicktorych
urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych. Projekt uchwaly
krajobrazowe) nie definiuje juz
istnigjacych pojec ustawowych, a operuje
pojeciami stworzonymi na potrzeby
ochrony estetyki miasta,

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi
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usunigcie zapisu z projektu uchwaly.

22,

§ 3 ust. 1 pkt 1) lit. a)
ib)

§ 3. 1. Dla potrzeb okreslenia zasad 1 warunkow
sytuowania obiektow mafej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
ustala sig podzial obszaru Miasta na strefy: § 3. 1. Dla
potrzeb okreslenia zasad 1 warunkow sytuowania
obiektdw malej architektury, tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala sie podziat
obszaru Miasta na strefy: 1) strefa A obejmuje: a)
centralny obszar miasta Gdyni przylegly do brzegu
Zatoki Gdanskiej o szerokosei ok, 2,5 km, kiorego
granice przebiegaja od granicy 2 Sopotem wzdhuz
granicy strely ochrony krajobrazu Zespolu Projekt
Strona 3 Ruralistyczno-kuracyjnego Orlowe w Gdyn do
przecigeia z torami kolejowymi, dalej wzdhuz osi toréw
kolejowych do Alei Pilsudskiego, nastepnie wzdiuz ulic:
Slaskiej, skrzyrowania Witominskie], Warszawskiej, ze
Slaska, Morskiej do wysokosei stacji SKM Gdynia
Stocznia, dalej lewy pierzeja do skrzyzowania z ulica
Grabowo, wlaczajac obszar Zespolu Budynkow Dawnej
Szkoty Morskiej. a nastepnic powracajge prawa strong
ulicy Morskiej, do przejscia nad torowiskiem SKM
Gdynia Stocznia do ul. Janka Wisniewskiego, dalej
wzdhuz Janka Wisnicwskicgo wlaczajac obszar Pomnika
Ofiar Grudnia 70, nast¢pnic do nabrzeza Basenu IV im.
Marsz. Jozeta Pilsudskiego: strefa obejmuje obszar ulic
granicznych wraz z przyleglymi nieruchomoéciami po
obu stronach tych ulic, b) obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego - zespolow przestrzennych (budynkow lub
ich otoczenia) wpisanych do rejestru zabytkow
znajdujace si¢ poza obszarem opisanym w lit. a: 2) strefa
B obejmuje pozostaly obszar miasta. 2. Granice stref
okreslono na mapie stanowigcej zalgeznik nr 1, bedacy
integralng czgscia niniejszej uchwaty. Proponowana
zmiana: Dopuszezanic sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych o formacie 18 m* wzdhiz
ghownyeh ciggéw komunikacyjnych Gdyni: Al
Zwyeigstwa, Morska, Pitsudskiego, Wiadyslawa IV,
Janka Wisniewskiego, Slgska. Uzasadnienie uwagi: Z
punkt widzenia funkcjonowania reklamy systemowe)
najbardziej istotne s ghdwne ciagi komunikacyjne, do
ktorych nalezy zaliczy¢ na terenie miasta Gdynia Aleje
Zwycigstwa, ul, Morska, Wiadyslawa IV, Janka

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustawa krajobrazowa stanowi istotne
narzedzie ochrony krajobrazu miasta,
Krajobraz migjski jest zjawiskiem
wizualnym, ktore oddaje charakter
migjsca 1 okresla jej tozsamosé. Zagraza
mu jednak powszechny chaos wizualny,
przekladajacy sig na negatywny
wizerunek miasta. Za jedng 7 jego
najistotniejszvch przyczyn podaje sig
ogromng liczbe reklam umieszezanych
dowolnie w przestrzeni publicznej.
Uchwala preewiduje ograniczenie ilodci
urzadzen reklamowych 1 tablic
reklamowych wolnostojgeych w strefie
A za wyjatkiem szyldow, gablot,
ekspozyeyinych, shupéw ogloszeniowych
i zespotow systemowych.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi
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Wisniewskiego, Slaska. W glownej mierze ulice te
znajduja si¢ w strefic A, a wige zaostrzonego rygoru
wizualnego bez dopuszezenia w tej strefic formatu 18
m*Sytuacja ta spowoduje demontaz konstrukeji
reklamowych znajdujacych w strefie A po uplywie
okresu dostosowawczego.

23,

§ 11 ust. | punkty 1-4

Ustala si¢ hierarchie informacyi wizualnej.
Pierwszenstwo przystuguje informacji w ponizszej
kolejnosei: 1) informacja zwigzana z bezpieczenstwem,
w tym ruchu drogowego (znaki drogowe), 2) tablice
bedace realizacja obowiazku naloZzonego przepisami
prawa; 3) informacja publiczna 1 kierunkowa w ramach
Systemu Identylikacji Miejskiej (SIM); 4) infonmacja
kierunkowa komercyjna; Proponowana zmiana
Doprecyzowanie terminu -,informacja kierunkowa
komercyjna”. Wylaezenie znakdw drogowych z
hierarchii informacji wizualne). Uzasadnienie uwagi:
Ustalenie powyzsze) hierarchii wizualnej powoduje, ze
kakde urzadzenie bedzie musialo zostaé zdemontowane
Kto i w jaki sposob bedzie decydowal o kolejnodei
zarowno w okresie dostosowawezym jak 1 po nim?
Nawet jesli uda si¢ dostosowac do istniejgeej
infrastruktury, jaka mamy pewnosé, ze za chwilg nic
nastgpi jakakolwick zmiana? Czy po kazdej zmianic
bedziemy musicli dostosowywaé urzadzenia reklamowe?
A co w przypadku istnienia kilku reklam? Ktora ma
pierwszenstwo dostosowania? Ta legalna wobec
nielegalnej? Ta ktéra pierwsza dokonania dostosowania?
Kto i w jaki sposob bedzie o tym decyvdowal i na jakiej
podstawie? Powyzsze zapisy wraz z kolejnymi
obostrzeniami i zakazami doprowadza do unicestwienia
systemowej reklamy zewngtrznej na terenie Gdyni.
Whnosimy o doprecyzowanie zapisu. Nalezy ponadto
zwroci¢ uwage na fakt, iz wlaczanie (badz okreslanie
pozyceji) znakéw drogowych w hicrarchii informacji
wizualnej" budzi uzasadnione watpliwosei w zakresie
istnienia kempetencji samorzadu terytorialnego do
przyjecia takiego zapisu. Kwestia posadowienia znakdw
drogowych uregulowana zostala w Ustawie o drogach
publicznych oraz w Ustawie prawo o ruchu drogowym, a
wigc w aktach prawnych wyzszego rzedu niz uchwala,
letdra stanowi akt prawa miejscowego, W zwiazku 7
POWYZSEVIN W Nasze] ocenie organy samorzadu

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 11 ust. | punkty |-4 ustala hierarchig
waznoéei informacji wizualnej w
przestrzeni publiczne]. Trudno wylgczyé
z niegj znaki drogowe, gdyz stanowig one
absolutmy priorytet i cala pozostala
komunikacja wizualna powinna by¢ do
nich dostosowana.

Po preyjeciu uchwaly krajobrazowe),
urzadzenia reklamowe 1 tablice
reklamowe beda musialy byé
dostosowane do wskazanych w § 11
hierarchii.

§ 35 ust. 1 pkt 3 lit. a)-d) wskazuje o
kolejnesci dostosowania urzadzen i
tablic reklamowych do przepisow
uchwaly.

Dokonujae kazdorazowo oceny, co do
lokalizacji urzadzen reklamowych, miasto
bedzic kicrowaé si¢ zaproponowanym w
§ | kluczem, wedhug ktorego trzeba
bedzie dostosowaé juz istniejgee reklamy
do wymogdw uchwaly. Przepis ten, jak
réwniez inne przepisy projektu nie
zakladaja automatycznie likwidacji
urzadzen.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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terytorialnego nie posiadaja kompetencji do wiaczania
znakow drogowych do jakiejkolwick listy informacii
wizualnych, nawet jezeli umicszezone zostaty w
hierarchii” na pierwszym migjscu. Takich kompetencji z
pewnoscig nie udziela art3Ta ust. 1 Ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, stanowigcym
podstawe prawng do przyjecia przez Rade Miasta Gdynia
tzw, uchwaly krajobrazowe),

24,

§11ust 2

2. Ustala sig zasade podporzadkowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych wartosciom
architektury i krajobrazu. Zasada przewiduje zachowanie
pierwszenstwa dla czytelnodci architektury budynkdw i
ich zespolow, obicktow budowlanych i budowli,
widocznosel podzialow fasad, kolorystyki oraz istotnych
elementow wystroju architektonicznego przed tablicami 1
urzadzeniami reklamowymi kidre podporzgdkowane sa
funkejom realizowanym w budynku poprzez
dostosowanie ich ksztabtu, kompozycji, skali, kolorystyki
oraz ofwietlenia do istotnych elementdw wystroju
architektonicznego budynkow, z zakazem: 1)
przestaniania detalu, 1o jest: gzymsow, fryzow,
boniowan, sztukaterii, zroznicowania faktury tynkow,
okladzin oraz innych elementéw wystroju budynku; 2)
ingerencji w porzadek i ukfad kempozycyjny budynku w
postaci balustrad schodéw, balkondw, loggii, tarasow,
boniowania, sztukaterii, ozdobnego zréznicowania
faktury tynkow, okladzin kamiennych, ceramicznych i
innych elementéw historyeznego wystroju budynku: 3)
zaburzania porzadku i ukiadu kompozycyjnego obiektu
poprzez dopasowanie sig do: swiatel otworéw okiennych
i drzwiowych, pionowych i poziomych podziatow
elewacji wyznaczonych: detalem architektonicznym lub
widocznymi elementami konstrukeyjnymi: 4) stosowania
materialow odbijajacych swiatlo dzienne w sposéb
mogacy powodowaé efekt olsnienia. Proponowana
zmiana: Usunigcie zapisu z projektu uchwaly
Uzasadnienie uwagi: Wskazana w przepisie ,,zasada" nie
reguluje Zadnych praw ani obowizzkéw podmiotow do
ktarych Uchwala jest skierowana. Stanowi ona klauzulg
generalng i powinna znajdowac sig nie w tresci samej
Uchwaly lecz w preambule bad? w uzasadnieniu do
Uchwaly.

Uwaga
nicuwzgledniona

Przepis § 11 ust. 2 pozostaje w zwiazku z
pozostatymi przepisami uchwaty, okresla
hierarchig podporzadkowania szyldow
tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych wartosciom architektury i
krajobrazu.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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25. §12ust.l § 12. 1. Ustala sig ogalne zasady i warunki utrzymania Uwaga Kazdy wlasciciel odpowiedzialny jest za | Rada Miasta Gdyni
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w dobrym nicuwzgledniona | estetyke i stan techniczny swojej postanowila nie
stanie, w szczegolnosci: czystosci, czytelnodei, nieruchomoscl. W przypadku tablic i uwzgledni¢ uwagi
funkejonalnesei kompl sci, ponadto dla reklam urzadzen reklamowych, jako ze sg one
zwigzanych z gruntem lub sytuowanych na obiektach - trwale zwiazane z gruntem, wlasciciel
trwatoéei ich umocowania, Za utrzymanie tablic i nieruchomosei jest rowniez wlascicielem
urzadzen reklamowych odpowiedzialni sg ich nosnika. Jezeli wlagciciel udostgpnia go
uzytkownicy, gdy nie moina ustali¢ uzytkownikow podmiotom trzecim (np. dzierzawcy —
tablic i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sg firmie reklamowej) to podmiot ten staje
wiasciciele nieruchomosci. Proponowana zmiana: sie uzytkownikiem noénika, W svtuacji
Doprecyzowanie zapisu poprzez wylaczenie takiej podmiot ten winien dbac o stan
uzytkownikdw i wiascicieli terenu z obowiazku nosnika, Jezeli z jakichs wzgleddw tego
utrzymania tablic i urzagdzen reklamowych, Uzasadnienie nie robi, odpowiedzialnosé za taki stan
uwagi: Nalezy zwrocic szezegiolng uwage, 7e rzeczy spoczywa na whscicielu
uzytkownik urzadzenia reklamowego nie jest jego nieruchomosei. § 12 ust. 2 mobilizuje tym
wiaseicielem, a wige nie ma prawa ani obowigzku byé samym wiasciciela nieruchomosei do
odpowiedzialnym za to urzadzenia. To whasciciel zabezpicczenia w umowie dzierzawy pod
urzadzenia ponosi pelna odpowiedzialnosé za montaz urzadzenie reklamowe, stanu
reklamy, jej tresc, stan techniczny 1 wizualny. To samo nieruchomosci po zakonczeniu jej
dotyczy wlasciciela terenu, ktory w zaden sposdb nie ma trwania.
obowiazku dbania o urzadzenie reklamowe, poniewaZ Urzadzenia reklamowe 1 tablice
nie jest jego wlascicielem. Co gorsza zapis ten powoduje reklamowe syluowane na
naklanianie do popelnienia przestgpstwa a mianowicie nicruchomosciach prywatnych sa
niszezenia cudzego mienia. widoczne z przestrzeni publiczne) np. z

pasa drogowego. Przez stan wlasciwy
rozumie sig slan niepogorszony z jakim
przedmiot najmu znajdowal si¢ w chwili
wydania go najemey.

26. §12ust.2 2. Po zakonczeniu ekspozycji tablicy reklamowej lub Uwaga Kazdy wiasciciel odpowiedzialny jest za | Rada Miasta Gdyni
urzadzenia reklamowego, wymaga si¢ od wlasciciela nieuwzgledniona | estetyke i stan techniczny swojej postanowita nie
nieruchomosci, dochowania szczegdlnej starannosci w nieruchomosci. Ponadto § 12 ust.2 uwzgledni¢ uwagi
doprowadzeniu miejsca i otoczenia sytuowania reklamy mobilizuje wlasciciela nieruchomosci do
do wlasciwego stanu estetycznego. Wnosimy zatem o zabezpieczenia w umowie dzierzawy pod
zmiang zapisu w zakresic uzytkownikow i wlascicicli urzadzenie reklamowe, stanu
terenu w odnicsieniu do ich rzekomych praw co do nieruchomosci po zakefczeniu jej
urzadzenia reklamowego. Wiasciciel terenu nie ma trwania.
obowiazku doprowadzac terenu po zakoficzeniu Urzadzenia reklamowe i tablice
ckspozyeji do stanu pierwotnego. Punkt ten ingeruje we reklamowe sytuowane na
wlasnosé prywatna dane) nieruchomosci i naklada nieruchomosciach prywatnych sa
ohowiazek na whasciciela nieruchomosci doprowadzenia widoczne z przestrzeni publicznej np. z
jej do stanu wasciwego. Na podstawie jakich kryteriow pasa drogowego. Przez stan whasciwy
gmina okresla stan wlasciwy? W 99.9% przypadkow ToFumie sig stan niepogorszony z jakim
gmina nie zna nieruchomosci, ani ich wygladu przedmiot najmu znajdowal sig w chwili

12
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wewnegtrznego, jednoczesnie nakladajac na wlasciciela
obowigzek dostosowania do stanu wlasciwego. Wnosimy
o usunigeie tego punktu w calosci. W zwigzku z
powyzszym wnosimy o wykreslenie przedmiotowego
zapisu z projektu uchwaty.

wydania go najemey.

27.

§ 12 usts

3. Ustala sig ograniczenie widocznosel elementow
konstrukcyjnych tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych, w szezegolnodel poprzez ukrycie w
obudowie lub wkomponowanie konstrukeji w tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe. W przypadku
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych
posadowionych na fundamencie obowiazuje nakaz jego
umieszezania pod naturalnym poziomem lerenu,
zastrzezeniem zakazu lokalizac)i w obrgbie systemow
korzeniowych isinigjaeych drzew. Uzasadnienie uwagi:
Nigjasnym zapisem jest okreslenie ukryeia w obudowie
lub wkomponowanie w tablice reklamowa, urzadzenia
reklamowe. Czy autor projektu ma na myéli catkowitg
obudowe stupa, podestow, lamp, przestrzeni miedzy
reklamami? Nawet jedli nosnik posiada wazne
pozwolenia na budowe badz zgloszenie. jakakolwick
zmian jego wizualnego wygladu bedzie niczgodna z
uzyskanym dokumentem legalizacyjnym. Oznacza to
ponowne wystapienic o wydanic pozwolenia na budowe
z jednoczesng aktualizacja o wprowadzone zmiany
calego projektu budowlanego. Tak sformulowane
ograniczenie eliminuje wicle z dotad legalnie
wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic
reklamowych, ktérych fundamenty powstaly zgodnie z
projektem i zgloszeniem robdt budowlanych w taki
sposob, Ze wystaje on czgsciowo nad ziemig lub jest
posadowiony na powierzchni gruntu. Poniewaz
wprzebudowa” takiej tablicy reklamowej nie bedzie
mozliwa w przypadku istiejacych juz w Gdyni tablic
reklamowyceh, to regulacja ta automatycznic umozliwi
nakladanie na ich operatoréw kar administracyjnych po
uplywie okresu dostosowawezego, czyli automatycznie
je zdelegalizuje i doprowadzi do koniecznoéei ich
rozbidrki, mime ze nie zostang orzeczone wobec nich
nakazy rozbiorki. Rozwiazanie to godzi w ochrong praw
nabytych przez podmioty, ktore dokonaly zgodnie z
prawem zgloszen robot budowlanych na te tablice i
urzadzenia reklamowe, ktore zostaly przyjete przez

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustalenia projektu zaktadaja do ukrycia
elementow niezwigzanych bezposrednio z
ekspozycja reklamy, tylko zwigzanych z
jej technicznym utrzymaniem. Przepis ma
na celu podniesienie estetyki oraz
bezpieczensiwa

Nabycie praw nie oznacza e zmieniajace
si¢ regulacje prawne nie beda na te prawa
oddziatywaé. Uchwala modyfikuje
zastany stan faktyczny.

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania _reklam ich
gabarytow i standarddw jakosciowyeh od
momentu wejicia uchwaly w zycie.
Podmiot , ktory umiedeil reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac
wizelkie niezbedne pozwolenia dla
demontazu reklamy niczgodnej z uchwata
krajobrazowy przed uplynigeiem okresu
dostosowawezego,

Ocena konstytucyjnosci przepisow
dajacych gminie prawo do podjecia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organdw gminy. W chwili
obecnej przepisy dajace gminie
mozliwos¢ przyjecia takiej uchwaly sa
powszechnie obowigzujacym prawem.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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28.

§12ust 6

wlasciwe organy lub uzyskaly stosowne ostateczne
pozwolenia na ich budowe.

6, Ustala sig na potrzeby pomiarow odleglosci, o ktérych
mowa w ninigjszej uchwale, ze odleglos¢ mierzona
stanowi najkrotszy odeinek wzglgdem zewngtrzne)
krawedzi nosnikdw. Proponowana zmiana: Usunigeie
zapisu z projektu uchwaly. Uzasadnienie uwagi: Czy
mierzona odleglosé ma byé liczona od zewnetrznej
krawedzi ekranu urzgdzenia reklamowego? W takim
przypadku zadne urzadzenie reklamowego nie spetni
wymogow okreslonych w uchwale. Biorac pod uwage
odleglodei migdzy reklamami, znaki SIM, zakazy
wynikajace z projektu uchwaly doprowadzi to do
unicestwienia w bardzo krotkim czasie systemowej
reklamy zewngtrzne na terente miasta Gdynia. Wnosimy
o usunigeie przedmiotowego punktu w calod

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepis czytelnie okresla sposob pomiaru
odlegtosci nosnikdw.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

29,

§ 13 ust 2

2) umieszezania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wolnostojacych niezwiazanych trwale z
gruntem, z wylaczeniem shupéw ogloszeniowych i
reklamy okolicznosciowej uregulowanej w § 21;
Proponowana zmiana: Usunigeie zapisu z projektu
uchwaty. Uzasadnienie uwagi: Pojgcie rwale zwiazany z
gruntem” jest terminem prawnym stosowanym w
orzecznictwie sadow administracyjnych oraz w Ustawie
prawo budowlane. W zwiazku z powyzszym aby uniknaé
blgdow interpretacyjnych, Uchwala nic moze
wprowadza¢ nowego znaczenia przedmiotowego pojecia.

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt Uchwaty nie tworzy nowego
pojecia Jtrwale zwigzane z gruntem”, a
jedynie odsyla do niego w takim
rozumieniu, w jakim poshiguje sig nim
OrZECZNictwo i przepisy prawa.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi

30.

§13ust 6

6. lokalizaeji tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych na obszarze zabudowy jednorodzinne)
wyznaczonej w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego za wyjatkiem szyldu w miejscu
prowadzong) dziatalnosel o powierzehni nie wickszej niz
50 cm x 30 em usytuowanego od strony wejScia na
posesje. Zakaz stosuje si¢ rowniez do obszaru
nicposiadajacego migjscowego planu zagospodarowania
przestrzennego, w ktérym w promieniu 70 m od
projektowanej lokalizacji znajduje sig budynek
jednoredzinny; Proponowana zmiana: Usunigcie zapisu z
projektu uchwaly. Uzasadnienie uwagi: Wigkszosc
noénikow naszej firmy usytuowanych jest na terenach
prywatnych. Urzadzenia te posiadaja pozwolenia na
budowe bad? potwierdzenia przyjecia zgloszen oraz

Uwaga
nieuwzgledniona

Obszary zabudowy jednorodzinnej sa z
zaloZenia zagospodarowane niska
zabudows. Sytuowanie
wielkogabarytowych urzgdzen
reklamowych spowoduje praystonigeie
krajobrazu mieszkalnego. Bedzie w
szkodliwe dla fadu przestrzennego takich
obszardw. Uchwala nie moze
faworyzowad konkretnych
przedsigbiorstw,

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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tytuty prawne do nieruchomosci, na ktdrych sa
posadowione - umowy dzierzawy. Podkreslic nalezy, iz
umowy dzierzawy przedstawione zostaly do urz¢du wraz
z wnioskiem o wydanie warnunkéw zabudowy,
pozwolenia na budowe badz wraz ze zgloszeniem. Tym
samym urzad wyrazajac zgode na legalne posadowienie
noénikow reklamowych zaakceptowal fakt, iz nosniki
zlokalizowane bgda na terenach prywatnych.
Wprowadzenie zapisu o odleglosci od budynku
wynoszace] 70m z antomatu kasuje mozliwosé
dostosowana jak réwniez projektowanie, Wejicie w
zycie projektu w obecnym ksztalcie spowoduje
koniecznoié zdemontowania legalnie wybudowanych
nosnikow reklamowych na tych terenach. Wnosimy o
usunigcie zapisu w catosei.

3L

§ 13 ust &

8) umieszezania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowyeh na konstrukejach na kolach (na prayczepie,
na lawecie) stuzgeyeh wylgeznie ekspozyeji reklamy, za
wyjatkiem znajdujacych sie w ruchu oraz parkujgeych w
przestrzeni publiczne] przez okres nie dluzszy niz 24
godziny: Proponowana zmiana: Usunigeie zapisu z
projektu uchwaly, Uzasadnienic uwagi: Przepisy ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nic
przewiduja mozliwosci regulowania uchwaly
krajobrazows rcklamy mobilnej, a zatem takze rodzajow
reklam okreslonych w Projekeie jako reklama
umieszezona na przyczepic badz lawecie, lecz dotyezg
Jjedynie sytuowania reklamy, a zatem jedynie tablic i
wrzadzen reklamowych, ktore sg nieruchome. Zarzut
Wojewody Lodzkiego w tym zakresie wobec 1odzkiej
uchwaly krajobrazowej podzielil Wojewddzki Sad
Administracyjny w Lodzi stwierdzajac wyrokiem z dnia
11.08.2017 r. w sprawie 11 SA/Ld 523/17 niewaznosc tej
uchwaty m.in. ze wzglgdu na uregulowanie w niej
mobilnych" nodnikéw reklamy. Dlatego wskazane jest
usunigeie tyeh regulacji i wszelkich odniesien do nich z
Projektu ze wzglgdu na grozacg przyszlej uchwale
krajobrazowej Miasta Gdynia z tej przyczyny sankcjg
niewaznosci. Na marginesie nalezy stwierdzic, ze ww.
definicje sa nieostre, a zatem sprzeczne 7 zasadami
techniki legislacyinej.

Uwaga
nieuwzgledniona

Nie ma ustawowe] definic)i reklamy
mobilnej. Projekt uchwaly reguluje
zasady sytuowania urzgdzen
reklamowych i tablic reklamowych. W
projekeie uchwaly nie ma definicji
reklamy mobilnej. Projekt uchwaty nie
postuguje si¢ tym pojeciem. Z uwagi na
wyjatkowa dowolnodé¢ postugiwania sig
reklamg na przyczepic lub lawecie oraz
na duzg ilos¢ tego typu urzadzen
zaparkowanych .na state” konieczne jest
uregulowanie zasad poslugiwania sig takg
reklama.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

32

§21 ust 3

3. Obszar przestrzeni publicznej ulic i placow obejmuje:
1) w strefic A ul. Swigtojanska, ul. 10 Lutego, Skwer

Uwaga
nicuwzgledniona

§ 21 ust. 3 reguluje zasady
Inodci reklamy

dopuszc
P

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
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Tadeusza Kosciuszki, Al Jana Pawla 11, Al, Marszatka
Pilsudskicgo, Plac Kaszubski, ul Armii Krajowej, ul.
Borchardta, ul. Zawiszy Czamego, ul. Wiadystawa IV,
Al Zwycigstwa, ul. Starowiejska, ul. Abrahama na
odcinku od Starowiejskiej do ul. Armii Krajowej oraz
tereny placéw: a) Grunwaldzkiego pomigdzy Zatoka
Gdanska, ulicg Armii Krajowej, ulicy Plac Grunwaldzki,
podnozem Kamiennej Gory oraz Bulwarem Nadmorskim
im. Feliksa Nowowiejskiego wraz z Nabrzezem Mlodych
Zeglarzy, b) Skweru Arki wraz z Bulwarem
Nadmorskim im, Feliksa Nowowiejskiego do Plazy
Miejskiej, ¢) Skweru Plymouth wraz z Parkiem
Centralnym wyznaczonym ulicami Aleja Marszatka
Pitsudskiego, ul. 3wi$mjaﬁska. ul. Partyzantow granicg
obiektow 11T LO im, Marynarki Wojenne] RF w Gdyni;
2y w strefie B: ul. Kazimierza Gorskiego, ul. Sportows,
ul. Stryjska, ul. Olimpijska, ul. PH. Dabka, Estakadg im.
Kwiatkowskiego oraz placéw: a) parkingowego przy
Hali Sportowo-Widowiskowe], b) skweru im. Treny
Kwiatkowskicj w granicach okreslonych zatacznikiem
do uchwaty Rady Miasta Gdyni Nr XXXIILI/709/13 z
dnia 28 sierpnia 2013 r. w sprawie nadania nazwy
skwerowt w Gdyni, ¢) Parku Kilonskiego w granicach
okredlonych zalgczmkiem do uchwaly Rady Miasta
Gdyni Nr XXX/498/97 z dnia 29 stycznia 1997 r. w
sprawie nadania nazwy terenowl w rejonie ulic Morskiej-
Wiejskiej-Chylonskiej w Gdyni. Proponowana zmiana:
Dopuszezanie sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych o formacie 18 m?* wedluz glownych
ciagdow komunikacyjnych Gdyni: Al Zwyeigstwa, ul.
Morska, Pilsudskiego, Wiadystawa IV, Janka
Witniewskiego, Slaska. Droga Gdynska. Uzasadnienie
uwagi: Z punkt widzenia funkcjonowania reklamy
systemowej najbardziej istotne sa glowne ciagi
komunikacyjne, do ktérych nalezy zaliczyé na terenie
miasta Gdynia Aleje Zwycigstwa, ul. Morska,
Wiadystawa IV, Janka Wisniewskiego, Slaska. W
glownej mierze ulice te znajdujg sie w strefie A, a wiec
zaostrzonego rygoru wizualnego bez dopuszezenia w tej
strefie formatu 18 m?, Sytuacja ta spowoduje demontaz
konstrukeji reklamowych znajdujacych w strefie A po
uplywie okresu dostosowawcezego.

okolicznosciowej. Temu stuzy okreslenie
obszaru przestrzeni publicznej ulic i
placdw. Przepis ten nic ma zwigzku z
regulacjg dotyczacs tablic reklamowych o
powierzchni ekspozycyjnej od 8m2 do
18m2. Niektore z wymienionych ciagow
komunikacyjnych, np. ulica Morska,
znajduja sig w sirefie B i mozna tam
sytuowac tablice o wyzej wymienionych
powierzchniach,

uwzglednic uwagi

33,

§22ust 3

3, Tablice | uwrzadzenia, o ktorych mowa wust. | o

Uwaga

Ustawodawca dopuscil gminie mozliwosé

Rada Miasta Gdyni
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powierzchni ekspozyeyjnej od 8 m2 do 18 m2 muszg nieuwzgledniona | regulacji dotyczacych gabarytow reklam | postanowita nie
spelniac nastgpujgee warunki: 1) by¢ usytuowane: a) na w celu ochrony krajobrazu miejskiego. uwzglednic uwagi
Jjednym stupie; b) prostopadle do pasa jezdni i Wegledy estetyki przestrzeni wymagajg

odpowiednio rownolegle wzglgdem siebie: 2) ich géma ograniczenia powierzehni tablic i

krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyZsza niz 8,5 m: z urzadzen reklamowych do powierzehni

zachowaniem jednakowej wysokesci na obszarze ekspozycyjnej 8m2 do 18m2, Dojazd do

Jjednego pasa drogowego; 3) bedg posiadaly plaszezyzng reklamy nie moze powodowaé zniszezen

ekspozycyjng wylacznie po jednej stronie urzadzenia; 4) migjskiej infrastruktury drogowe;j.

beda posiadaly droge dojazdows lub zjazd
umozliwiajacy dojazd cigzkiego spregtu shuzacego
obstudze nosnika bez uszkodzenia infrastruktury
drogowej, np. chodnika, drogi rowerowej Proponowane
zmiany: W zakresie ust. 3- wnosimy o dopuszczenie
sytuowania w strefie B tablic reklamowych i urzadzen
reklamowyeh o formacie 48 m*. W zakresie podpunktu
2) wnosimy o zwickszenic wysokosei do 11-12 m oraz
wykreslenie sformulowania, e tablice reklamowe,
muszg bye jednakowe] wysokosci na obszarze jednego
pasa drogowego". W zakresie podpunktu 3) - wnosimy o
dopisanie dwoch plaszezyzn reklamowych. W zakresic
podpunktu 4) - wnosimy o jego usunigeie. Uzasadnienie
uwagi: Zawarla w tym przepisie Projekiu powierzchnia
reklamowa nie odpowiada standardom wielkosei reklam
preyjetym powszechnie w brangy reklamowe), dlatego
wnosimy o jej zmiang. Wielkosé reklam pomigdzy 9 m*
a 18 m® to powszechnie przyjety tzw. format sredmi
reklam. Przyjecie takich parametrdw umozliwi
deklarowane w projektowanym uzasadnieniu do
Projekiu ., wywazenie interesu publicznego i intereséw
prywatnych”, ktore w obecnej wersji Projekiu nie ma
migjsca. Ograniczenie do formatu Sredniego climinuje
legalnie dotad wzniesione na terenic Miasta Gdynia
tablice i urzadzenia reklamowe w wigkszym formacie tj.
48 m?, godzi w ochrong praw nabytych przez podmioty,
ktére dokonaly zgodnie z prawem zgloszen robot
budowlanych na te tablice i urzadzenia reklamowe, ktore
zostaly przyjete przez wlasciwe organy lub uzyskaly
stosowne ostateczne pozwolenia na ich budowe. Wobec
powyzszego w zakresie strefy B wnosimy o
dopuszezenia formatu 48 m®, ktory to catkowicie zostal
pominigty w projekcie uchwaty. Ponadio powyzszy zapis
nie precyzuje, ktora z tablic reklamowych znajdujaca sig
w odleglosci blizszej niz przewidziana w tym przepisie
17
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od innej tablicy reklamowej miataby podlegac usunigciu
{obic? ta posadowiona wezesnicj? niclegalna w stosunku
do legalngj? co w przypadku, jesli obic tablice beda
legalne?). Rozwigzanie to eliminuje wiele z dotad
legalnie wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic
reklamowych, ktore powstaly zgodnie z projektem i
zgloszeniem robot budowlanych ezy pozwoleniem na
budowe. Na urzadzeniach reklamowych z dwoma
tablicami zostaly wydane stosowne pozwolenia, czy
teraz mamy dostosowac je zgodnie z uchwala cey
wystapi¢ o nowe pozwolenie na budowe? W zakresie
ograniczenia co do stosowania powierzchni
ekspozycyjnej dla | strony urzadzenia reklamowego
powoduje skierowanie konstrukcji do demontazu po
uplywie okresu dostosowawczego, Wigkszo&¢ naszych
urzadzen posiada dwie tablice reklamowe, co powoduje
obowiazek ich dostosowania po okresie przejsciowym.
Zmiana ekspozycji na nosnikach reklamowych odbywa
sig bez uzyeia spregtu cigzkiego. W zwiazku z
POWYZSEYM przepis wymagajacy drogi dojazdowej jest
zbedny. Wnosimy o jego usunigcie w calosci.

34,

§ 27 ust. 1 pktod 1)
do 4) oraz ust. 21 3

§ 13. 1. Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne
odleglodci usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewngtrznej krawedzi jezdni: 1) dla
drogi ckspresowej minimum 20 m - maksimum 30 m, 2)
dla drogi krajowej minimum 10 m- maksimum 17 m, 3)
dla drogi wojewddzkiej i powiatowe] minimum 10 m -
maksimum 15 m, 2. W przypadku zmiany przepisow
dotyczacych wskazanych w ust. 1 minimalnych
odleglodci sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewngtrznej krawedzi jezdni w terenie
zabudowy przewidzianych w ustawie o drogach
publicznych ust. 1 stosuje sig z uwzglednieniem
aktualnych odleglosci. 3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic
reklamowyeh i urzgdzen reklamowych w strefic
skrzyZowania. Proponowana zmiana: Usunigeie zapisu w
calosci z projektu uchwaty. Uzasadnienie uwagi: Zapis
ten wprowadza liczne ograniczenia w zakresie
mozliwoscl lokowania tablic 1 urzadzen reklamowych.
Brak jest podstaw do wprowadzenia takich ograniczen w
zakresie odleglodci, poniewaz owe ograniczenia
odleglosci nosnikdw reklamowych od elementdw
infrastruktury drogowe] sa zawarte w art. 42a ust, | w

Uwaga
nicuwzgledniona

Minimalne odleglodei sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych od zewngtrzne)
krawgdzi jezdni sa tozsame z Ustawg o
drogach. Maksymalne edleglodei od
krawedzi jezdni zostaly wytyczone w
Projekeie Uchwaly w celu
uporzadkowania tablic i urzadzen na
obszarze pasa drogowego. Projekt
uchwaly nie ingeruje w istniejace normy
ustawowe (np. Ustawe o drogach
publicznych).

Podane odleglosci w definicji strefy
skrzyzowania definiuja pole strefy
skrzyzowania, a nie odleglosei od
skrzyzowania dla reklam. W zwiazku z
tym zakaz sytuowania reklam w strefie
skrzyzowania nie jest sprzeczny z
definicjami ustawowymi.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi
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zw. 7 art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. 0
drogach publicznych (j.t. Dz.U. 2 2016 1., poz. 1440 ze
zm. ). Brak jest zatem kompetencji po stronie Rady
Miasta Gdynia, aby uregulowaé w sposab wigzacy
tematyke uregulowang w odmienny sposdb w
regulacjach rangi . jest to nied.
ingerencja w materig zastrzezong dla ustawodawcy. W
przypadku wprowadzenia zapisu punktu 3 o zakazie
sytuowania urzadzen reklamowych w obszarze
skrzyzowan, ogromna liczba urzadzen reklamowych
zostanie skierowana do demontazu z uwagi na brak
mozliwesci ich dostosowania nawet jesli dana strefa na
to pozwala. Pozostawiajac w tej formie zapisy punktow
1-4, spowoduja one nakaz rozbidrki weniesionych
legalnie urzgdzen reklamowych po uphywie okresu
dostosowawczego. Wszystkie urzadzenia reklamowe
posiadajg pozwolenia na budowg badz potwierdzone
przyjgcia zgloszen, a wige na moment wydania tych
pozwolen posiadaty poprawne odleglosci od krawedzi
jezdni i uzyskaly pozytywne zgody prowadzace do ich
mstalacji zgodnie z otrzymanymi dokumentami
legalizacyjnymi. Jednoczesnie nalezy nadmienic, e w
preypadku zapisu punkt 3 zakazujacego sytuowania
tablic 1 urzgdzen reklamowych w obszarze skrzyZzowania,
zbedne staja sig zapisy okreslajaee odlegloser jakie
nalezy zachowaé od skrzyzowan. Zapis ten catkowicie
climinuje utrzymanie jakiejkolwick konstrukeji po
okresie dostosowawezym, jak rownie? ustawienie nowej
po uplywie okresu dostosowawcezego

czalna

35

§ 27 ust. 6

6. Ustala sig minimalne odleglodci, po kazdej stronie
Jjezdni, migdzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi (wolnostojgcymi oraz na
budynkach i obiektach) oraz elementami informacji
wizualnej, nie bgdacymi zespolem systemowym: 1) 100
m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o powierzchni ekspozyeji powyzej 8 m2 ;
2) 50 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o powierzchni ekspozyeji od 3 m2 do 8
m2; 3) 50 m migdzy gablotami ekspozyeyjnymi, z
wytaczeniem gablot w wiatach przystankowych; 4) 50 m
od pomnikéw i migjse pamigci oraz innyeh terendw
wymienionych w § 13 ust, 13 5) 10 m miedzy tablicami
reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi ponizej 3 m2

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepis § 27 ust. 6 nie rdznicuje sytuacji
reklam legalnych i nielegalnych. Okresla
minimalne odleglosci pomiedzy
nosnikami. Tym samym migdzy tablicami
reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o powierzehni
ekspozyeyjnej powyzej 8m2 odleglodé
ma wynosié 100m.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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powierzchni ekspozyeyjnej oraz od znakow drogowych i
znakow SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych); 6)
migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi o réznych wielkosciach nalezy stosowaé
odleglodci wskazane dla tablicy reklamowej i urzadzenia
rekl 2o wigkszego. Prop: Zmiana:
Daoprecyzowanie przedmiotowego zapisu Uchwaly.
Uzasadnienie uwagi: Zapisy te nie precyzuja, ktora z
tablic reklamowych znajdujaca sig w odleglosci blizszej
niZ preewidziana w tym przepisie od innej tablicy
reklamowej mialaby podlegaé usunieciu (obie? ta
posadowiona wezesniej? Nielegalna w stosunku do
legalnej? Co w przypadku, jesli obie tablice bgda
legalne?), Rozwigzanie to eliminuje wiele z dotad
legalnie wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic
reklamowych, ktore powstaty zgodnie z projektem i
zgloszeniem robot budowlanych czy pozwoleniem na
budowe. Polgezenie wszystkich parametrow odleghosei
w zapisach uchwaly uniemozliwiaja catkowicie
dostosowanie tablic i urzadzen do zapisow okreslonych
w projekcie uchwaly

36,

§ 35 ust 1

1. Okres i zakres dostosowania urzadzen reklamowych,
tablic reklamowych i szyldow (.....) Proponowana
zmiana: Dedanie ust. 4 do § 35 o nastgpujgeej tresei:
Zwalnia si¢ z obowiazku dostosowywania istnicjacych
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych powstalych
w oparciu o prawomocne pozwolenie na budowg lub
zgloszenie robot budowlanych przyjete przez organ
architektoniczno- budowlany”. Uzasadnienie uwagi:
Konieczne jest wprowadzenie zmiany, jesli urzadzenia
reklamowe zostaly wzniesione na podstawie
ostatecznych pozwolen na budowe lub przyjetych przez
wlasciwe organy zgloszen robot budowlanych. Tres¢
omawianego paragrafu w nawigzaniu do catoksztabtu
regulacji nalezy rozpatrywaé w kategoriach
konstytucyjnej ochrony praw nabytych, utraty korzysei i
potencjalnych roszezen odszkodowawezych za brak
mozliwesei kontynuowania dotychezasowego sposobu
zagospodarowania dziatki (brak mozliwosei dalszego
funkecjonowania nosnikow reklamowych) ze strony
zarowno wlascicieli i innych podmiotow
wydzierzawiajacych teren pod legalne nosniki
reklamowe, jak i operatoréw tych nosnikow

Uwaga
nicuwzgledniona

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytoéw i standarddéw jakosciowych od
momentu wejscia uchwaly w zyeie.
Podmiot, ktéry umiedeit reklamg
powinien we wlasnym zakresie uzyskaé
wszelkie niezhedne pozwolenia na
demontaz reklamy niezgodnej z uchwala
krajobrazows przed uplynigciem okresu
dostosowawezego. Zwolnienie z
obowigzku dostosowania istniejgcych juz,
legalnic posadowionych reklam bytoby
sprzeczne z idea, dla ktorej projekt
uchwaly zostal przygotowany.
Prowadzitoby to de zaakceptowania
istniejace] estetyki, ktora jest sprzeczna z
zalozeniami projektu uchwaty. Do tego
doszlyby nowe nosniki na zasadach
przewidzianych w projekcie uchwaly, co
pogtebitoby chaos estetyczny miasta,
Ocena konstytucyjnosci przepisow

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi
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reklamowych. W Projekcie nie jest okredlone, kto miatby
poniesc koszty finansowe wejscia w zycic uchwaly w
projektowanym brzmicniu, przede wszystkim w aspekeie
odszkodowan za demontaz legalnie wzniesionych
nosnikow reklamowych, czy tez oplacenia kosztow
dem 2u, albo szerzej do wania” istniejacych
noénikow reklamowych do zapiséw uchwaly oraz
zyskow utraconych przez wydzierzawiajacych teren pod
nosniki reklamowe i przez operatordw tych nosnikow,
1akich jak nasze przedsiebiorstwo, Poniewas projekt
uchwaly nie przewiduje zadnych wyjatkow dla
istnigjacych przed dniem wejscia w zycie uchwaty
legalnie wzniesionych tablic i urzadzen reklamowych, to
skutkiem prawnym ww. postanowien uchwaly w tym
zakresie, bedzie obowiazek usuniecia przez Cityboard
Media prawie wszystkich wolnostojaeych tablic i
urzgdzen reklamowych, jako niedopuszezalnych w
przyszhosei w tych miejscach. Koniecznosé ochrony
krajobrazu i estetyki przestrzeni publiczne) w
zaproponowany sposob, nie uzasadnia ograniczenia
przystugujacych Cityboard Media praw nabytych.
Jednoczesnie nie wydano wobec naszej firmy Zadnych
deeyzji administracyjnych wygaszajacych uzyskane
ostateczne decyzje o po:

urzadzen reklamowych na terenie Gdyni, ani nie wydano
decyzji o ich rozbioree. Ponadto przepisy ustawy

wpr {zajacej art. 37a i nastgpne ustawy o PZP_ ani
inne preepisy prawa nie zawierajg zadnego zapisu o tym,
e ww. pozwolenia na budowe/potwierdzenie zgloszen i
nabyte w ich wyniku prawa Cityboard Media w postaci
prawa do uzytkowania wzniesionych na ich podstawic
nosnikow reklamowych, straca moc lub wygasna z
chwila wejécia w Zycie przedmiotowej uchwaly lub z
chwila, gdy uplyng przewidziane okresy dostosowawcze.
Z jednej strony Cityboard Media bedzie w przyszlodei
nadal posiadal wszelkie wy prawem decyzje
administracyjne (w tym ostateczne pozwolenia na
budowe) i wszelkie podlegajgce konstytucyjnej ochronie
wynikajace z nich prawa w sferze prawa
administracyjnego, aby w sposob legalny kontynuowad
swojy dzialalnos¢ gospodarcza w Gdyni w formie tych
tablic i wrzadzen reklamowych {wynajem powierzchni

dajgcych gminie prawo do podjecia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organéw gminy. W chwili
obecnej przepisy dajace gminie
mozliwosé przyjecia takiej uchwaly sa
powszechnie obowiazujacym prawem.
Przepisy ustawowe nie dajg Radzie
Miasta kompetencji do uchwalania
przepiséw odszkod yeh, tym
samym projekt uchwaty nie moZe takich
zawiera,

Nie jest prawda, ze projekt uchwaly
narusza zasade niedziatania prawa
wstecz. Uchwala bowiem reguluje
sytuacje zastang w momencie jej wejscia
w Zyeie z moeg obowigzujacs od tego
momentu.
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reklamowej), zas z drugiej strony ww. przepisy projekiu
uchwaly nakazuja zlikwidowanie tablic i urzadzen
reklamowych w tych micjscach po uphywie okresow

d wawczych jako niedop alnych, mimo ze nie
orzeczono wobec tych tablic nakazu rozbidrki (brak jest
réwniez podstaw do orzeczenia takiego nakazu przez
wiagciwe organy w przyszlosci). Podsumowujac, nalezy
wskazaé, Ze przepisy dotyczgce uchwalania miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego, ktore tak jak
uchwaly krajobrazowe, tez maja charakter akiow prawa
migjscowego, nie dopuszczaja wstecznego
sdelegalizowania" istnigjacych na danym terenie
obicktow budowlanych, nawet jesli uchwalony poiniej
migjscowy plan zagospodarowania przewiduje inne
przeznaczenie danego terenu. Zasade te wyraza art, 35
ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, Migjscowy plan nie ma zatem charakteru
retrospektywnego 1 nie dziata wobec 1stmejacych
legalnie obicktiw ze skutkiem wstecznym, ktory
nakazywatby po wejsciu w zycie planu ich rozbiorkg lub
zmiang ich przeznaczenia, tak jak czyni to projektowana
przez Miasto Gdynia uchwala krajobrazowa wobec tablic
1 urzadzen reklamowych. Podobnie w przypadku zmiany
tzw. przepisow techniczno-budowlanych dotyezacych
budynkéw, nie 1sinieje obowigzek dostosowania do nich
1stnigjacych obiektdw, nawet jesli nowe przepisy na
prayszhodé zakazujg lub wykluezaja pewne rozwigzania
techniczne. Przyvkladowo moina tu wskazaé, ze obecnie
dla nowych budynkéw powyzej 9.5 m od posadizki
parteru do posadzki ostatniej kondygnacji obowiazkowa
Jjest instalacja dzwigdw osobowych (wind). Natomiast
obowigzek ten nie dotyczy budynkdw starszych i
znacznie wyzszych, ktore zostaly zbudowane w innym
stanie prawnym (kiedy$ wind¢ w budynkach
wielorodzinnych nalezalo budowaé tylko, gdy miaty
wigecej niz 4 kondygnacje). Nie ma obowiazku
dobudowania do nich wind po zmianie przepisiw. Na
analogicznej zasadzie ochronie powinny podlegac
istniejace w chwili wejscia w Zycie uchwaly
krajobrazowej tablice i urzadzenia reklamowe. o ile
zostaly rzecz jasna zbudowane legalnie tj. zgodnie z
literg prawa. czyli posiadajg wszystkie wymagane
pozwolenia i zgloszenia robot budowlanych. Brak
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istotnego zroznicowania regulacji prawnej dot.
istnigjacych w chwili wejicia w zycie uchwaly
krajobrazowej legalnych i niclegalnych tablic i urzadzein
reklamowych doprowadzi do absurdalnej sytuacji w
ktérej nielegalnie wzniesione nosniki reklamowe (jesli
tylko spelnig kryteria uchwaly w zakresie rozmiaréw i
lokalizacji) podlegac beda swoistej .abolicji" i bedzie
wolno je nadal eksploatowaé jako zgodne z uchwaly bez
sankeji w postaci kar administracyjnych, jesli tylko stojg
w dozwolonych migjscach i maja dozwolony przez
Projekt format, natomiast nosniki reklamowe wzniesione
catkowicie legalnie przy uzyskaniu wszelkich
wymaganych prawem zezwolen mogg podlegac tym
karom i w efekeie obowigzkowi ich usunigeia, jeshiich
gabaryty i lokalizacja bgda objgte zakazem na danym
terenie. Skutkiem takiej regulacii bedzie jeszeze wigkszy
chaos estetyczny i prawny: dzialajgcy na dziko"
wiasciciele wieln matych niclegalnych nosnikow beda
korzystac z rozwiazan uchwaly, natomiast dziatajace
legalnie firmy systemowej reklamy zewngtrznej, beda
bezpodstawnie ukarane za prowadzenie zgodnej z
prawem dzialalnoscl gospodarcze). Skutki prawne
uchwaly beda sprzeczne z jej zatozeniami 1 celami, a
dodatkowo odniosg demoralizujacy skutek spoleczny w
postaci negatywnego przykladu dla innych podmiotow 2
branzy reklamowej. Uchwala bedzie zachgeata inne
podmioty gospodarcze do podejmowania dziatan
sprzecznych z prawem, w tym do podejmowania
samowoli budowlanych takie w zakresie reklamy
zewnetrznej. Konstrukeje reklamowe naszej firmy
ustawione sg na podstawic pozwolen na budowe oraz
potwierdzen przyjecia zgloszen robot budowlanych,
ktore nie wygasty ani nie zostaly na te urzgdzenia
nalozone nakazy rozbidrki, co w Swietle obowiazujacego
prawa pozwala im dalej funkcjonowaé zgodnie z
okredlonymi w Prawie Budowlanym zasadami. Ponadto
przepisy ustawy wprowadzajgeej art. 37a i nastepne
Ustawy o Planowaniu i Zagospodarowaniu
Przestrzennym, ani inne przepisy prawa nie zawieraja
zadnego przepisu o tym, 7e ww. pozwolenia na
budowe/potwierdzenie zgloszen i nabyte w ich wyniku
prawa Cityboard Media Sp. z 0.0. w postaci prawa do
uzytkowania wzniesionych na ich podstawie nosnikow
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reklamowych stracg moc lub wygasna z chwila wejscia
w zycie przedmiotowej uchwaly lub z chwila, gdy
uplyng przewidziane okresy dostosowawcze. Ponadto w
Uchwale nie zostal okreslony zaden system
odszkodowawczy, jak to ma miejsce w przypadku
wprowadzenia nowych planéw zagospodarowania i
wywlaszezen nieruchomosci. Dodatkowo informujemy,
ze Trybunat Konstytucyjny zbada przepisy o tzw.
uchwatach krajobrazowych (reklamowych). Gminom.
ktore je uchwality moga grozi¢ wielomilionowe
odszkodowania. Naczelny Sad Administracyjny (NSA)
ma powazne watpliwosci co do zgodnosci z Konstytucja
przepisow o tzw, uchwalach krajobrazowych
(reklamowych) i kieruje je do Trybunatu
Konstytueyjnego (TK)Jesli TK stwierdzi ich
niezgodnosé z Konstytucja, to gminy ktore uchwality
tzw. uchwaly krajobrazowe i dzigki nim pozbyly sig
legalnych reklam, moga mie¢ powazne problemy. NSA
w precedensowym orzeczeniu skierowat do Trybunata
Konstytucyjnego pytanie prawne o zgodnosé z
Konstytucja art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym. Przepis ten nakazuje,
aby po uplywie tzw. okresu dostosowawezego usuwaé
zbudowane w gminie noéniki reklamowe, jeshi tzw.
gminna uchwala krajobrazowa w tym miejscu ich
zakazuje. Rozebra¢ trzeba nawet nosniki zbudowane
legalnie (w oparciu o pozwolenie na budowe czy
zgloszenie), bo inacze) wlascicielom dzialek i tych
nosnikow groky wysokie kary. W omaju 2019 r. NSA
rozpatrywat skarge kasacyjna Cityboard Media na
uchwalg krajobrazows z Opola. Skiad sedziowski
zlozony z najwickszych autorytetow w dziedzinie prawa
budowlanego i zagospodarowania przestrzennego
doszedt do wniosku, ze przepis ten moze naruszad
Konstytueje, bo nie zapewnia zadnej ochrony prawnej
ani odszkodowania tym pedmiotom, ktdre na reklamy
miaty wszystkie wymagane prawem zgody. Zdaniem
skladu orzekajacego przepis ten moze naruszac zasade
zaufania obywatela do panstwa, ochrong praw slusznie
nabytych, prawo wlasnosci i wolnosé prowadzenia
dzialalnosci gospodarczej. a takze tzw. zasadg
propercjonalnosci. Jesli Trybunal podzieli zdanie NSA,
to przepis utraci moc prawng. Nalezy réwniez zwrocic

24




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego

_47—

Poz. 4324

uwage na opracowane przez miasta projekty uchwal (np.
Torun i Szezecin) oraz przyjgte uchwaly w gminach
Suchy Las i Kobylnica, gdzic szanuje sig prawa nabyte, a
nosniki reklamowe ustawione w oparciu o prawomocne
pozwolenie na budowe lub przyjete zgloszenie robot
budowlanych, nie wymagaja dostosowania do zasad
okreslonych w projektowanych i przyjetveh uchwalach.
Pragng przypomniec, ze Panstwo rowniez stali na
stanowisku, ze okres dostosowawczy winien byc dhuzszy
dla nosnikéw postawionych legalnie z petna
dokumentacja a w aktualnym projekceie zostalo to
wycofane i zawarto najkrotszy mozliwy okres
dostosowawczy tj.12 miesigcy. Przedstawiony przez
Prezydenta Miasta Gdynia Projekt uchwaly nie szanuje
praw nabytych, jest niekonstytucyjny, a takze wykazuje
Jjednoznaczne dzialanie prawa wstecz. W §wictle
powyzszego, ninigjsze uwagi sg zasadne i zashiguja na
uwzglednienie w calosci

Ogdl Iska Lzba G darcza Reklamy Wielkoformatowej z dn. 06.06.2023 r.:

3

Ochrona prawa
wiasnosci.

Jedna z naczelnych zasad polskiego porzadku prawnego
jest ochrona wiasnosci. Zasada ta potwierdzona zostala
w Konstytucji RP, ktorej art. 21 ust. 1 stanowi, ze
wlasnosé jest prawem chronionym przez Rzeczpospolitg
Polska. Powyzsze zostalo rozwinigte w art, 64 ust. 2
Konstytucji RP, zgodnie z ktorym prawo wlasnosei
podlega ochronie prawnej. Biorae pod uwage obecne
brzmienie uchwaly wlasciciele nieruchomosci beda
zobowigzani do lia sig do jej zapisow,
zaréwno co do zasad, jak i warunkéw sytuowania tablic 1
urzadzen reklamowych. W wielu wypadach bedzie to
réwnoznaczne z zakazem sytuowania w obrgbie
nieruchomosci jakichkolwiek tablic i urzadzen
reklamowych, za wyjatkiem szyldow, w innych zas z
mozliwescia sytuowania jedynie nicktorych ich rodzajow
dopuszezonych w uchwale, lub tez takich, ktore beda
spetnialy wymogi z niej wynikajace. Wiaseiciele
nieruchomosci zostang wige powaznie ograniczeni w
prawie decydowania o przeznaczeniu stanowiacveh ich
wiasnos¢ nieruchomaosel, korzystania 7 nich 1 pobierania
7 nich pozytkéw na drodze odplatnego udostgpniania
nieruchomosci na cele reklamowe. Dotyczy to rdznej

Uwaga
nicuwzgledniona

Nie jest rolg Rady Miasta ocena
konstytucyjnosci art. 37a Ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu
przestizennym. W chwili obecnej
przepisy dajace podstawe do przyjecia
takiej uchwaly sa powszechnie
obowigzujacym prawem. Jak shusznie
zauwazono w uwadze, projekt uchwaty
ingeruje w sposob korzystania z
nieruchomosci. Niemniej jednak przepisy
takie znajdujg sig w wielu ustawach, w
tym m.in. w Ustawie o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, ktora
od wiclu lat reguluje tryb uchwalania
migjscowych planéw zagospodarowania
przestrzennego.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

kategorii wlascicieli - poczawszy od wspalnot
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mieszkaniowych, dla kiérych dochody uzyskiwane z
reklam stanowig istotne zrodlo Srodkow finansowych, z
ktérych nastgpnic moga by¢ pokrywane koszty
dokonywania koniecznych remontéw nieruchomoscei, jak
tez prywatnych wlascicieli nieruchomosci, dla ktérych
dochody z umies; ch na tych nier iacl
reklam stanowig wazny skladnik domowych budzetow.

Ochrona praw
nabytych

Jednym z konsekwentnie krytykowanych przez nas
aspektow wprowadzonych przez ustawe krajobrazows
regulacji, jest faktyczne zrownanie sytuacji tych
podmiotow - zarowno przedsigbiorcow, jak | wlascicieli
nieruchomosci- kiore umieszezaty tablice 1 urzadzenia
reklamowe w pelni zgodnie z obowiazujacymi
przepisami prawa (w tym po dokonaniu wymaganych
zgloszen 1 uzyskaniu stosownych pozwolen) z tymi,
ktore dokonaly tego z pominigeiem wyZej wskazanych
procedur, a wige nielegalnie. Zgodnie z obecnymi
regulacjami prawnymi obie powyisze kategorie
podmiotow beda na rowni zobowiazane do dostosowania
stanowigeych ich wlasnosé tablic i urzadzen
reklamowych do wymogow stawianych przez uchwaly
krajobrazowe. W przewazajacej liczbic wypadkdw owo
dostosowanie nic bedzie moglo nastapi¢ w inny sposob,
jak tylko przez usunigeic dangj tablicy lub urzadzenia
reklamowego. Rozwigzanic takic godzi w sposob
Jjaskrawy i oczywisty w konstytucyjng zasadg ochrony
praw nabyrych, wywodzong z kolei z zasady
demaokratycznego panstwa prawnego okreslonej w art. 2
Konstytucji RP. Podkreslenia bowiem wymaga, 7e
podmioty ktore zgodnie z przepisami prawa sytuowaly
1ablice i urzadzenia reklamowe czynily to w wielu
wypadkach na skutek ostatecznych decyzji o pozwoleniu
na budowg lub tez w wyniku skutecznie dokonanych
zgloszeh do organdw administracji architektoniczno -
budowlangj. Zgodnosé z prawem powyzszych dzialah
potwierdzona zostala wige albo w formie wiadczego
rozstrzygnigeia whasciwego organu na drodze decyzji
administracyjnej, badz brakiem sprzeciwu wlasciwego
organu w przewidzianym przez ustaweg terminie. 2
rozstrzygnigciami tymi wiaza sig okreélone uprawnienia,
ktore nie powinny byé nastgpnie przez organy panstwa
arhitralnie kwestionowane i negowane, Skoro dany
podmiot nabyi juz prawo do umieszczenia w okreslonej

Uwaga
nieuwzgledniona

(Oeena konstytucyjnosei przepisow
dajacych gminie prawo do podjecia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organow gminy, w chwili
obecnej przepisy dajace podstawe do
preyjeeia takiej uchwaly sy powszechnie
obowlazujacym prawem.

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady 1
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow i standarddw jakodciowyceh od
momentu wejicia uchwaly w zyeie.
Podmiot, kiory umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac
wszelkie niezbedne pozwolenia dla
demontazu reklamy niczgodne) z uchwala
krajobrazowy przed uplynigeiem okresu
dostosowawezego;

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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w decyzji lub zgloszeniu urzadzenia reklamowego, to
prawo takie lokalizacji tablicy reklamowej lub jako
stusznie nabyte powinno byé¢ szanowane i uwzglgdniane
w przysztych dzialaniach oraz decyzjach uprawnionych
do tego organdw, w tym szczegdlnie na etapie
projektowania i wdrazania aktéw prawa miejscowego. Z
POWYZSZYIM rowniez wiaze sie postulat pewnosci prawa i
zautania do organow Panstwa, gdzie kazdy podmiot
prawa winien mie¢ pewnos¢, ze uzyskane przez niego
uprawnienie nie zostanie nastgpnie zakwestionowane,
Nie mozna wigc w tym migjscu pominaé réwniez
aspektu ekonomicznego wprowadzanych regulacji.
Przedsighiorcy # branzy reklamowej na podstawie
uzyskiwanych pozytywnych rozstrzygnigé wlasciwych
organdw i w zaufaniu do nich podejmowali czestokroé
decyzje o dlugotalowych, a takie powaznych dla nich
konsekwencjach ekonomicznych (np poniesieniu
kosztow budowy 1 lokalizacji tablic reklamowych czy
urzadzen reklamowych), podpisywane byly rowniez
czgsto diugookresowe umowy na udostepnianie
powierzchni reklamowych. Brak poszanowania praw
nabytych na podstawie wyie) wspominanych
rozstrzygnigé bedzie rdwnoznaczny z brakiem
mozliwoscl wywigzania si¢ z podjetych zobowiazan 1
odzyskania zamwestowanych srodkow, co bedzie
powodowalo w bardzo wielu wypadkach powaine
negatywne konsckwencje dla tych przedsichiorcéw oraz
zatrudnionych u nich pracownikow. Dodatkowao, brak
poszanowania wskazanych powyzej praw, potwierdza
wprowadzenie w uchwale okresu 12 miesigey na
dostosowanie tablic 1 urzadzen do jej zapisow. Wskazac
bowiem nalezy, Ze okres ten jest minimalnym
wymaganym przez ustawg. W naszej ocenie optymalnym
rozwigzaniem byloby wige uwzglgdnienie w nchwale
uprawnien wynikajacych z wydanych przed jej wejdciem
w zycie ostatecznych decyzji o pozwoleniu na budowe
lub skutecznie dokonanych zgloszen robit budowlanych.
Jednoczednie skutki wprowadzenia uchwaly w obecnym
brzmieniu dla podmiotéw posiadajgcych legalne nosniki
reklamowe bedg polegaly na koniecznodci ich
znaczacych modyfikacji lub usunigcia, co skutkowalo
bedzie poniesieniem przez te podmioty dodatkowych
wysokich kosztow z tym zwigzanych oraz utratg korzysci
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zwigzanych z ekspozycjg reklamy. W zwiazku z
powyzszym jednoznacznic negatywnic nalezy ocenié
obecne rozwigzanie, w ktorym brak jest jakicgokolwick
mechanizmu odszkodowawczego dla przedsighiorcow,
ktérzy zmuszeni bgda do poniesienia konsekwencji
wejécia uchwaly w zycie. Skutki ekonomiczne
wprowadzenia regulacji prawnej przerzucone zostang
wigc w calosci na dziatajacych zgodnie z przepisami
prawa przedsigbiorcow. Nie mozna wigc pominaé, ze
brak wnikliwego rozwazenia tego zagadnienia juz na
etapie przygotowywania przepiséw uchwaty
krajobrazowej, duzg doza prawdopodobienstwa bedzie
powodowal powazne konsekwencje na etapie stosowanie
uchwaly, w tym réwniez wystepowanie przez
przedsigbiorcaw, ktorzy poniosg szkody w zwiazku z
realizacja uchwaly z roszczeniami wobee Miasta z tego
tytuhu. Powyiszy problem dostrzegany jest juz w
praktyce sadowej. Naczelny Sad Administracyjny
skierowal postanowieniem z dnia 6 czerwea 2019 roku,
wydanym w sprawie [T OSK 166/18, pytanic prawne
do Trybunatu Konstytucyjnego "Czy art. 37a ust. 9
ustawy z dnia 27 marca 2003 1. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2018 r. poz.
1945 ze zm. ), w zakresie w jakim przewiduje obowiazek
okreslenia w uchwale, o ktére) mowa w art. 37a ust. |
powolane) ustawy, warunkow 1 terminu dostosowania
1stniejacych w dniu jej wepdeia w zyeie, weniesionych na
podstawie zgody budowlane), tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do zakazdw okredlonych w te)
uchwale. bez zapewnienia ustawowych podstaw 1 trybu
dochodzenia odszkodowania przez podmioty, kiore sa
zobowigzane do ich usuniccia, jest zgodny z art. 2, art.
21, art. 64 ust. 112 wzw. zart. 31 ust. 3 Konstytucji
Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 . oraz
z art. 1 Protokehs nr 1do Konwencji o ochronie praw
czlowieka i podstawowych wolnosei 2 dnia 20 marca
1952 r. (Dz.Uz 1995 1. Nr 36, poz. 175 ze zm.)" W
uzasadnieniu powolanego postanowienia NSA
szezegolowo odnidst sie do szeregu watpliwodci natury
konstytucyjnej. dotyczacyeh regulacji ustawy
krajobrazowej. Szczegdlnie jednak nalezy zwrocic
uwage na fragment uzasadnienia w pelni trafnie
identyfikujacy istotg i skutki wprowadzanych regulacji
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.dostosowawczych” do wymogow uchwaly
krajobrazowej: ,.Z istoty uznania danego urzadzenia
reklamowego za niedozwolone w danym miejscu (mimo
ze zostalo zbudowane legalnie na podstawie zgody
budowlanej) wynikaja takiego rodzaju ograniczenia
uprawniefi wlasciciela tego nosnika reklamowego, ktore
ingerujg bezposrednio w ow "rdzen"” prawa wiasnosci,
powodujac niedop zalne jego nar ie, a takze
skutek rownowazny z wywlaszczeniem (catkowitym
odjeciem wiasnosci danego przedmiotu), mimo Ze
ustawa nie zawiera przepisu nakazujacego w takich
przypadkach wyplaty odszkodowania lub jakiejkolwiek
rekompensaty finansowej dla wiasciciela, ktory traci
przedmiot wlasnosci (wart w przypadku wigkszych
noénikow reklamowych o charakterze obiektow
budowlanych kilkadziesiat tysigey zlotych za kazdy
jeden nosnik)." NSA zwraca wige uwagg, e skutki
powyzszych regulacy tozsame sg 7 wywlaszezeniem.
Natomiast jednym z warunkow dopuszezalnoscl na
gruncie art, 21 ust. 2 Konstytucji RP dokonania
wywlaszezenia jest wyplata stusznego odszkodowania z
tego tytulu. Majac powyzsze na wegledzie, odpowiedz
Trybunatu Konstytucyjnego na tak postawione pytanie
prawne bedzie miata kluczowe znaczenie z punktu
widzenia tworzonych regulaeji prawnych na poziomie
uchwatl krajobrazowych. W przypadku stwierdzenia
przez Trybunal niezgodnodel wskazanych w pytaniu
prawnym przepisow z Konstytucja RP bedzie to
Ti e z zakwestio iem rozwigzan
wymuszajgeyeh dostosowanie sig do wymogdw uchwaty
krajobrazowej w odniesieniu do tablic i urzadzen
reklamowych istnicjacych przed data ich wejécia w zycie
bez jakicgokolwick odszkodowania. Otworzy to rowniez
droge do formulowania roszezen przez podmioty, ktore
owego dostosowania si¢ musialy dokonan. W zwigzku z
tym, majac juz swiadomos¢ istotnych watpliwosei
prawnyceh sformutowanych przez Naczelny Sad
Administracyjny, zasadnym byloby wstrzymanie si¢ z
przyjmowaniem uchwaly. opierajacej sig na
kwestionowanych zapisach co najmniej do czasu
rozstrzygnigcia tej kwestii przez Trybunal Konstytucyjny
W tych uwarunkewaniach podejmowanie po raz kolejny
problematyki uchwaly krajobrazowej i przystapienie do
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prac nad nia ocenic nalezy jako prredwczesne.

39,

Zasada niedzialania
prawa wslecz,

Obecne przepisy ustawy krajobrazowej stoja w
oczywiste] sprzecznosci # jedng z podstawowych zasad
porzadku prawnego, jaka jest niedzialanie prawa wstecz,
Wprowadzenic obowiazku dostosowania legalnie
1stnigjacych tablic urzadzen reklamowych do zapisow
uchwal krajobrazowych bedzie réwnoznaczne z
ponowna ocena standw faktyeznych, ktore zaistniaty
przed wejsciem danej uchwaly krajobrazowe) w zycie,
pod katem przepisow, ktore weszly w Zycie znacznie
poiniej, niz w okresie, kiedy te stany fakiyczne mialy
migjsce. Przepisy uchwal krajobrazowych beda wige
stosowane wstecz pod katem oceny legalnodci tablic
reklamowyeh urzadzen reklamowych posadowionych w
sposob zgodny z przepisami 1 wymogami prawa
obowlazujaeymi w czasie ich umieszezania, co uznaé
naleZy za niedopuszezalne odstepstwo od zasady
niedzialania prawa wstecz. W przedmiocie tej zasady
jednoznacznie wypowiedzial sie Naczelny Sad
Administracyjny w Uchwale Sktadu Siedmiu Sedziow
NSA z dnia 10 kwietnia 2006 roku, sygn. OPS 1/06:
.Zasada nicdzialania prawa wstecz, chociaz nie zostata
wprost wyrazona w Konstytucji, stanowi w panstwic
podstawowg zasadg porzadku prawnego, opartego na
zalozeniu, ze "kazdy przepis normuje przyszlost, nic zas
przeszlodé". W pelni prawidlowym byloby wige jedynie
takie rozwigzanie zgodnie z ktorym zasady i warunki
sytuowania tablic urzadzen reklamowych okreslane w
uchwale krajobrazowej odnosily sie beda do tablic
urzadzen sytuowanych po dniu w i
wspomnianej uchwaly, bez ingerencji w zdarzenia oraz
zwiazane nimi konsekwencje prawne, kiore miaty
miejsce przed wejsciem tego akiu prawa miejscowego w
zycie. Alternatywnie proponujemy znaczne wydluzenic
okresu na dostosowanic sig do jej zapisow i ustalenic go
w wymiarze 5 lat od dnia jej wejscia w zycie. Umozliwi
to przedsigbioreom odpowiednie przygotowanie sig do
koniecznosci dostosowanie sig do nowych zapisow i
uwzglednienia ich w swoich zamierzeniach
gospodarczych, czego nie gwarantuje obecny 12-
miesigczny okres,

Uwaga
nieuwzgledniona

Przyjecie niniejszej uchwaly nie narusza
zasady niedzialania prawa wslecz,
Uchwala bowiem reguluje sytuacje
zastang w momencie jej wejicia w zycie z
moca obowigzujges od tego momentu.
Projekt uchwaty nie neguje taktu, e
istniejace juz reklamy spetniaty
dotychezas obowigzujace wymogi.
Niemniej jednak zmieniajaca sig sytuacja,
w tym potrzeba okreslenia na nowo
standardow, w tym standardow
estetycznych, wymusza dostosowanie si¢
do nowej rzeczywistodel 1 lak tez bedzie
w przypadku wejécia w Zycie niniejszej
uchwaly.

Proponowane przediuzenie okresu
dostosowawezego do 5 lat wplyneloby
niekorzysinie na kondycje estetyczng
przestrzent miejskiej Gdyni na bardzo
diugi okres. Jest 1o sprzecene z idea
ochrony krajobrazu.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi
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40,

Podziat Miasta na
obszary § 1 ust. 2:

Uwaga: Nakladajacy sie na podzial Miasta na obszary
dokonany na podstawie z art. 37a ust. 6 w.p.z.p.
rownelegle istnicjacy pedzial na ulice i place nie
znajduje podstaw ustawowych. Uzasadnienie: Na
dokonany na podstawie art. 37a ust. 6 w.p.z.p. podzial
obszaru Miasta na obszary z réznymi regulacjami,
nakladajg si¢ odrgbne rozwigzania dla poszezegdlnych
ciggow komunikacyinych i placow zwanych w uchwale
Obszarem przestrzeni publicznej ulic i placéw”, co
powoduje nieczyielnosé dokonanego podziatu i
wzajemne] relacji do siebie wyodrgbnionych stref'i
obszarow, zwlaszcza ze dokonany podzial na ulice i
place nie pokrywa sig z podziatem Miasta na obszary,
Przy czym wyodrgbnienie dodatkowo odrgbnych , stref”
na ktore nakladaja sig wskazane w §21 ust.3 ulice lub ich
odeinki i place, w ktorych obowigzuja rézne warunki
sytuowania w nich tablic i urzadzen reklamowych rodza
powazne watpliwosel w zakresie podstaw prawnych
takiego dziatania. Jest to bowiem w istocie jeszeze jeden
podziat - rownolegly do dopuszczalnego zgodnie =
ustawa podziatu na obszary, ktory w tym wypadku nie
znajduje jednak podstaw w ustawie.

Uwaga
nicuwzgledniona

Przepisy ustawowe regulujace preyjecie
uchwaly krajobrazowej pozwalaja gminie
podzieli¢ miasto na strefy o roznych
zasadach sytuowania reklam, w calu
ochrony krajobrazu.

Obszar przestrzeni publicznej zostal
stworzony na potrzeby regulacji jedynie
reklamy okolicznosciowej. Obejmuje on
zarowno tereny strefy A jak i strefy B.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi

41.

Definicja Sciany
slepei™ § 2 ust.. 1 pkt
23

Uwagi: Okreslenic . Slepej Sciany” jako .clewacji
pozbawionej okien, drzwi. elementow wystroju
architektonicznego i dobudéwek" bez dopuszezenia
chochy technicznych otworéw powoduje, réwniez w
kontekécie innych zapiséw | wymogow uchwaly, ze
znalezienie elewacji spelniajacej te kryteria moze okazaé
sig niemozliwe. Takie rozwigzania stosowane sa w
zapisach uchwal krajobrazowych przez wiekszos¢
polskich miast. W zwiazku z powyzszym proponowana
jest zmiana powyzszej definicji i nadanie jej nastepujacej
tresci: ,,23) slepej $cianie - nalezy przez to rozumied
sciang, na ktorej brak jest otwordw okiennych i
drzwiowych lub takg na ktorej fgczna powicrzchnia
otwordw okiennych i drzwiowych nie przekracza 8%
elewacji z wylaczeniem okien piwnicznych i okien
klatek schodowych" Uzasadnienie: Sposob w jaki
sformulowana zostata definicja slepej sciany”, w
konsekwenc)i doprowadzi do sytuacji, w ktore niemal
niemozliwe bedzie znalezienie elewacii, ktora spetniata
bedzie takie kryteria. Ma to istotne znaczenie, gdyz
dopuszezalnosc sytuowania tablic i urzadzen

Uwaga
nicuwzgledniona

Zalozenia polityki miasta w przedmiocie
estetyki przestrzeni publicznej zmicrzaja
do mocnego ograniczenia ilosci reklam
wielkoformatowych m.in. na budynkach.
Stad waska definicja flepej Sciany.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nic
uwzglednié uwagi
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reklamowych na scianach budynkéw dotyczy m.in.
murali, a takze siatek reklamowych. Doprowadzi to do
wylaczenia praktyce tych form tablic reklamowych, W
zwigzku z powyzszym regulacja prawna, ktora z pozoru
stwarza ramy do ekspozycji tych kategorii tablic i
urzadzen reklamowych w istocie nie umozliwia ich
ekspozycji i jest tozsama z calkowitym zakazem.
Uchwata nie powinna zas formutowac¢ warunkow
niemozliwych do spelnienia. Tego typu rozwigzania
powinny by¢ wigc poprzedzone szczegétowym audytem
czy w rzeczywistosci na danym obszarze znajduja sig
elewacje, ktore spelniaja takie warunki i jaka jest ich
liczba. Proponowane jest wige rozwigzanie, w ktorym
poprzez ,slepa sciang” bedzie rozumiana taka elewacja,
ktéra nie posiada otwordw okiennych lub drzwiowych
lub taka, na ktorej taczna powierzchnia otworow
okiennych i drzwiowych nie przekracza 8% z
wylaczeniem okien piwnieznych i okien klatek
schodowych. Umozliwi to realizacjg celu, ktorym jest to,
aby reklamy nie przestaniaty okien w pomieszezeniach
przeznaczonych na pobyt ludzi, a z drugiej strony w
sposob realny umozliwi ekspozyeje reklam w formie
murali 1 siatek reklamowych 1 tak juz przecie w mocno
ograniczonym zakresie, przy spelnieniu pozostatych
wymogow zawartych w uchwale. W naszej ocenie,
wprowadzenie proponowane] przez nas zmiany w
definicji , flepej deiany” i tak spoweduje likwidacje 90%
reklam nasei h. istniejaeyeh obeenie w Gdyni.

42,

Przepisy dotyczace
reklamy na siatkach
reklamowych na czas
prac remontowych lub
budowlanych na
elewacji budynku § 10
pkt 3

Uwaga: Cho¢ dopuszezenie eksponowania reklam na
siatkach reklamowych na czas trwania prac
remontowych lub budowlanych jest rozwigzaniem
stusznym co do zasady, 1o okreslone w projekcie
warunki sytuowanie na budynkach siatek reklamowych
zostaty uregulowane w sposob zbyt restrykeyjny,
wlasciwic wylaczajacy te formy tablic reklamowych
Proponowana jest wige zmiana §20 pkt 1) projektu
uchwaly i nadanie mu tresei: ,.1. Dopuszeza sig
stosowanie tablic reklamowych niebgdacych szyldami
typu remontowo- budowlanego na rusztowaniach 1
ogrodzeniach budowlanych montowanych na czas
budowy, rozbidrki, przebudowy, remontu obiektu
budowlanego, zawierajacych informacje o dacie
rozpoczecia i zakonczenia ekspozycji. Ekspozycja takiej

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepis § 20 nie wyklucza stosowania
tablicy reklamowej typu remontowo-
budowlanego w przypadku remontu
dachu. Warunkiem koniecznym do
korzystania z takiej reklamy jest istnienie
rusztowania, na ktorym bedzie mozna
zainstalowac tego typu reklame.
Skrocenie okresow wskazanych w
przepisie § 20 zgodnie z uwagg byloby
szkodliwe dla estetyki miasta,

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi
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nie moze przekraczac 12 miesigey w przypadku
remontu i 24 miesigey w przypadku nowej inwestycji
budowlangj lub remontu budynkéw objetych jedna z
form ochrony zabytkéw lub figurujacych w gminne;
ewidencji zabytkéw (reklamg remontowo budowlang
mozna eksponowac jedynie na rusztowaniu aktualnie
remontowane] éciany) nie czegciej, niz jeden raz na 2
lata. Zakazu, o ktorym mowa w § 15 ust. | nie stosuje
sig." Uzasadnienie. Zbyt restrykcyjne sa rowniez zapisy
dotyezace reklamy wielkoformatowej umieszczanej na
czas remontu, zawarte w § 20 pkt 1 projekiu. Oczywiscie
co do zasady stuszne nalezy uznac rozwigzanie
dopuszczajace umieszczanie reklam na rusztowaniach
budowlanych na czas wykonywania remontu na
elewacjach, Warto podkreslié, e umieszezanie reklam
na remontowanych budynkach z jednej strony umozliwia
pozyskiwanie przez wiascicieli budynkow dodatkowego
Fradia finansowania dokonywanych remontow, z drugie)
- w dalszej perspektywie znacziaco przyczynia sig do
poprawy wygladu wiclu budynkow na terenie Miasta.
Przychod z reklamy jest bowiem w wielu przypadkach
podstawowym Zrodlem finansowania remontu. W dalszej
perspektywie przeklada sig to natomiast na korzys$é nie
tylko wlaSciciela budynku, ale takie Miasta. Postulujemy
Jednak aby uchwala dopuszezata umieszezanie takich
reklam nie tylko - jak to obecnie zapisano w koneepeji -
w zwigzku z wykonywaniem robdt na elewacjach, ale
réwniez w czasie dokonywanie remontéw na dachach.
Nie tylko remont samej elewacji preyezynia si¢ do
poprawy wygladu i stanu budynku, to samo nalezy
réwnicz powiedzie o remontach dachow. Wias
przeprowadzajacy taki remont nie powinni wice zostac
pozbawieni mozliwodci sfinansowania go z reklam
umieszezonych na budynku. Jesli zas chodzi o reklame
na ezas budowy, czy przebudowy budynkdw, zanwazyé
nalezy, ze obiekty te zgodnie z obowigzujgeymi
przepisami sa i tak przeslonigte siatkami budowlanymi,
czesto o nieestetveznym wygladzie. W naszej ocenie
bardziej zasadne jest. aby na caly czas budowy czy
przebudowy takiego budynku. mogla sig znajdowac na
nim profesjonalnie przygotowana i estetyczna siatka
reklamowa, co w tym wypadku przyczyni sig do
poprawy wygladu otoczenia. Obecnie w projekcie
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uchwaly wprowadzono maksymalny okres sytuowania
reklamy w formie siatki na rusztowaniu na czas remontu
na jedynic 6 miesigey. W naszej ocenic zasadne jest
wydluzenie tego okresu poprzez okreslenie go w
wysokosci do 12 miesigcy, a w przypadku remontu
budynkéw objetych jedna z form ochrony zabytkéw lub
figurujacych w gminnej ewidencji zabytkow w
wysokoéci do 24 miesigcy. Zazwyczaj bowiem
rzeczywisty czas konieczny do zakonczenia prac
budowlanych przekracza | rok, a w preypadku
budynkéw zabytkowych remont zajmuje co najmniej 2
lata, Takie rozwigzanie w diugiej perspektywie
wplywatoby jednoznacznie pozytywnie na; stan
techniczny budynkdw i co za tym idzie kwestie
hezpieczenstwa, dbalosci o mienie i estetyke krajobrazu,
Bardzo czgsto jedyna mozliwoscia realizacyi remontow
jest pozyskanie dochodu z reklam. W zwiazku z
uregulowaniem w projekeie uchwaty minimalnego
okresu pomigdzy poszezegdInymi remontami w ktorym
na warunkach okreslonych w uchwale moze bye
sytuowana reklama w wymiarze 10 lat, postulujemy, aby
okres ten zostal w sposob zasadniczy skrocony.
Wprowadzanic bardzo dhugich przedziatow czasowych
pomigdzy remontami-a za taki naleZy uznac okres 10
lemi z pewnoselg bedzie negatywnie wplywalo na
podeymowanie decyzji przez wlascicieli nieruchomoser o
przeprowadzeniu remontu. [ w takiej sytuacji nie bedg
one preeprowadzane w odniesieniu do rzeczywistych
potrzeb, a przeciwnie decyzje te beda odwlekane w
czasie do momentu kiedy bedzie mozliwe pozyskanie
$rodkow na remont z wywieszonej na budynku reklamy.
Nie mozna rowniez pominaé, ze wprowadzenie zbyt
dhugich wieloletnich okreséw pomigdzy remontami w -
sposdb dalece negatywny wplynie na mozliwos¢
prowadzenia dzialalnoei przez przedsiebiorcow 2
branzy reklamy wielkoformatowej. Mozliwos¢ instalacji
kolejnej reklamy na budynkach po uplywie wielu lat od
zakonczenia ekspozyeji poprzedniej sprawi, ze
dzialalnos¢ gospodarcza polegajgca na umieszczaniu
reklam wielkoformatowych bgdzie mogla mie¢ nie - co
jest charakterystyczne dla dziatalnosci gospodarczej w
ogole- ciagly charakter, a jedynie incydentalny, co z
kolei rownoznaczne bedzie wreez 7 pozbawieniem
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przedsigbiorcow mozliwosci dziatania i powaznym
zagrozeniem dla ich funkcjonowania. Sposrod
wszystkich rodzajow reklamy to wlasnie reklama
wielkoformatowa - dzigki temu, ze stanowi zrodlo
srodkow finansowych dla whascicieli nieruchomosei w
stopniu najwiekszym wplywa pozytywnie na estetyczny
wyglad Miasta, umozliwiajac remonty elewacji i dachow
budynkéw, w tym zabytkowych kamienic.

43,

Brak definicji muralu
oraz zapisow
wyznaczajacych
mozliwoscl
stosowania lakie)
formy reklamy

Konieczne jest wprowadzenie definicji muralu oraz
zapisow w uchwale, dotyczacyeh stosowania takie
formy reklamy na terenie miasta Gdynia. Uzasadnienie:
Ustawodawcea w ramach upowaZnienia ustawowego
zawarlego w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym przekazal gminom kompetencjg do
okredlenia warunkdw 1 zasad sytuowania tablic 1
urzadzen reklamowych, a takZe materialow 1 standardow
jakosciowych z jakich moga by¢ wykonane, przez m.in.
definiowanie form i sposobow wykonania reklamy. W
szezegolnoded form nie sdefiniowanych ww. ustawie
Mural, zgodnie z trendem Swiatowym, widocznym ez na
ulicach Polskich miast znajduje coraz wicksze i szersze
zastosowanic w upickszaniu przestrzeni publiczne).
Wida¢ to w obowigzujgeej Lgdanskicj uchwale
krajobrazowej" jak tez w projektach uchwal
krajobrazowych obecnic procedowanych (np. Poznan,
Warszawa). W zwigzku z powyZszym proponujemy
dopuszezenie, na calym obszarze miasta reklamy w
formie muralu reklamowego wprowadzajac do
proponowanej uchwaly krajobrazowe), w paragrafie §
20. nowy punkt o przykladowej tredci: 3. Na calym
terenie Miasta Gdynia dopuszeza sig sytuowanie muralu
reklamowego na nastgpujacych zasadach: a) dopuszeza
sig sytuowanie muralu na elewaciji, ktora nie posiada
otworow okiennych lub drzwiowych lub takicj, na ktorej
laczna powierzehnia otworéw okiennyceh i drzwiowych
nie przekracza 8% z wylaczeniem otwordw okiennych
klatek schodowych, pomieszezen technicznych i
poddaszy) b) zakazuje sig sytuowania muralu w parterze,
¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wytacznie technikami
plastycznymi, d) zakazuje sig sytuowanie muralu na
scianach licowanych ceramika (np. cegla) lub drewnem;"”
Taka tres¢ przepisu wraz z umieszezeniem definicji
muralu reklamowego (ktorej propezycje preedstawiamy

Uwaga
nicuwzgledniona

Uchwala nie reguluje muralu
artystycznego, natomiast mural
reklamowy jest traktowany na takich

samych zasadach jak tablica reklamowa.

Tym samym mural niebedacy reklama
moze istnied w przestrzeni miasta na
zasadach dotychezasowych.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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ponizej) rozwieje watpliwosci dotyczace stosowania
muralu jako odrgbnej formy reklamy. Proponowana tresé
definicji muralu: ,mural reklamowy - nalezy przez to
rozumieé formg reklamy wykonang technikami
plastycznymi bezposrednio na elewacji budynku,
stanowigea indywidualng kompozycje artystyczng w
postaci wielkoformatowej grafiki Sciennej”

44,

Zakaz lokalizowania
tablic reklamowych 1
urzadzen
reklamowych na
obiektach wpisanych
do rejestru zabytkow
lub bedacych w
ewidencyi zabytkdw
lub objetych ochrona
w migjscowym planie
zagospodarowania
przestrzennego - §13
pkt 1

Uwaga: Zakres zakazu jest za szeroki 1 powinien zostaé
ograniczony jedynie do obicktdw wpisanych do rejestru
zabytkow, a w zakresie umieszczania reklam na
rusztowaniu budowlanym powinien by¢ zniesiony.
Uzasadnienie: W udostgpnionym w toku konsultacji
projekeie uchwaly w §13 pkt 1) objeto zakazem:
lokalizowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych na pomnikach, dzietach plastycenych,
obiektach wpisanych do rejestru zabytkow lub bedacych
w ewidencji zabytkow, obiektach objetych ochrong w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego,
pomnikach preyrody, ementarzach, miejscach kultu
religiinego, w lasach. parkach i skwerach. W miejscach
wskazanych otwart widokowych w kierunku
krajobrazow otwartych i wartosciowych
architektonicznic zespoléw zabudowy oraz innych
wskazanych audytem przewidzianym w ustawic o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennyim;
Whnosimy o zmiang ww. zapisu poprzez wylaezenie z
nigj obickeow i nieruchomoéei ujgtych w gminnej
ewidencji zabytkéw, a co za tym idzie przyjecie
nastgpujgcego brzmienia §13 pkt 1):..1) lokalizowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
pomnikach, dziefach plastycznych, obiektach wpisanych
do rejestru zabytkdw, obiektach objetych ochrong w
miejscowym planie zagospodarowania przestrz 0
pomnikach przyrody, cmentarzach, miejscach kultu
religiinego, w lasach, parkach i skwerach. W micjscach
wskazanych otwaré widokowych w kierunku
krajobrazow otwartych i wartosciowych
architektonicznie zespolow zabudowy oraz innych
wskazanych audytem przewidzianym w ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym” oraz
wylaczenie z ww. zakazu umieszezania tzw. reklam
remontowych poprzez przyjecie nastepujacego brzmienia
w §20ust. | (ze zmi. i proponowanymi w uwadze nr

Uwaga
nieuwzgledniona

Przedmiotem wpisu do gminnej ewidencji
zabytkow moga byé tylko zabytki, a wige
takie obiekty lub zespoly obiektow, ktore
z uwagi na ich szezegolna warlosé
historyczna, artystyczna lub naukowa
wymagaja szczegolne] ochrony prawnej
przewidziane) przepisami UOZ. Gmina
ma prawo w projekeie uchwaly do
rozszerzenia ochrony na obiekty 1
przestrzen, ktdra w jej ocenie jest
szezegolnie wrazliwa na degradacje
krajobrazu.

Skrocenie okresow wskazanych w
przepisic § 20 zgodnie z uwaga byloby
szkodliwe dla estetyki miasta.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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3) ...Dopuszeza sig stosowanie tablic reklamowych
niebgdacych szyldami typu remontowo- budowlanego na
rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych
montowanych na czas budowy, rozbidrki, przebudowy,
remontu obiektu budowlanego, zawierajgeych informacje
o dacie rozpoczgeia i zakon ia ekspozycji.
Ekspozycja takiej tablicy nie moze przekraczac 12
miesigcy w przypadku remontu i 24 miesigcy w
przypadku nowej inwestyeji budowlanej lub remontu
budynkéw objetych jedna z form ochrony zabytkow lub
figurujacych w gminngj ewidencji zabytkdw (reklame
remontowo - budowlang mo#na eksponowac jedynie na
rusztowaniu aktualnie remontowanej sciany) i nie
czeseie], niz jeden raz na 2 lata, Zakazu, o ktorym mowa
w§ 15 ust. | oraz w § 20 ust, | nie stosuje sig." Ww,
Zmiany zapisow maja zasadnicze znaczenie w kontekscie
chocby mozliwosei sytuowania reklam na budynkach. W
zwigzku 7 powyzszym wylgezenie spod mozliwosci
sytuowania reklam na budynkach objgtych zakazem
opisanym w & 20 ust. 1 stanowi kolejne bardzo istotne
ograniczenie w zakresie dopuszezalnoscei tej formy
reklamy oprocz innych rowniei bardzo daleko idacych.
Majae powyisze na wzgledzie, wnosimy o wylaczenie z
ww. zakazu obicktow 1 nieruchomosel wpisanych do
gminnej ewideneji zabytkow. Przyjgcie zapisow w
obeenym ksztalcie w sposob zasadniczy 1
nicuzasadniony poszerza krag obickiow objetych
wylaczeniem sytuowania na nich reklam. Warto w tym
migjscu wskazac, ze zgodnie z art. 7 ustawy z dnia 23
lipea 2003 roku o ochronie zabytkow i opicce nad
zabytkami sa m.in. wpis do rejestru zabytkow 1 ustalenia
ochrony w miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego. Ustawa ta nie wymienia wérad form
ochrony zabytkdw ustalen w akcie prawa migjscowego w
postaci uchwaly krajobrazowe). Rodzi to uzasadnione
watpliwodcl, czy postanowienia w istocie taka forme
ochrony zabytkéw ustanawiajace (poprzez ograniczenia
sytuowania reklam) mieszcza si¢ w ramach
upowaznienia ustawowego zawartego w art. 37a ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
Niezaleznie od powyzszego 7 samego faktu wpisu
danego obiektu do rejestru zabytkow lub gminnej
ewidencii wynikajg ograniczenia w mozliwosci

37



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego

— 60—

Poz. 4324

sytuowania na nich reklam, okreslone w przepisach
odrgbnych, a co za tym idzie wprowadzenic
dodatkowych ograniczen w postaci catkowitego zakazu
sytuowania reklamy na tego rodzaju obicktach i
nieruchemosciach nie znajduje wystarczajacego
uzasadnienia,

45,

Postanowienia
dotyczace
waolnostojacyceh tablic
i urzadzen
reklamowych
niebedacymi szyldami
- § 11 projekiu

Ujgeie w projekeie uchwaty bardzo duzej ilosct
warunkéw co do odleglogei jakie musza byé zachowane
przy posadowieniu wolnostojgeych tablic 1 urzadzen
reklamowych, powoduje 7e w praktyce mozliwosc
syluowania tej formy reklamy bedzie wylaczona.
Uzasadnienie: Projekt uchwaly przewiduje konieczno$é
spelnienia szeregu nachodzacych na siebie wymogow co
do odleglosel wolnostojacych tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych od poszezegolnych elementow
przestrzent, a takize od siecbie wzajemnie. Naleza do nich
minimalne odlegtoscr: od zewnetrzne) krawedzi jezdni,
od budynkow od stupdw ogloszeniowo- reklamowych,
od gablot ekspozyeyjnyeh, od pomnikéw, od innych
terenow wymienionych w § 13 ust. 1, sluzacych
upami¢tnieniu wydarzen historyeznych lub osob,
wreszeie zakaz pogarszania warunkow wegetacji drzew
wraz z narzuceniem okreslonych odleglosci od drzew.
Zarzuca sig, z¢ uwzglgdnienic wszystkich tych
wskaznikéw bedzie powodowalo w istocie niemoznosé
ustalenia takich lokalizacji dla noénikéw
waolnostojacyeh, aby byly one zgodne z restrykeyjnymi
wymogami uchwaly. Formulowanie tak dalece idacych
ograniczen powinno by¢ poprzedzone wnikliwym
audytem. ktory dalby odpowied? na pytanie ile tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych bedzie mozliwe
realnie do posadowienia przy spelnieniu warunkow z
uchwaly. Bez takich szczegdlowych ustalen,
wprowadzenie tak dalece idacych ograniczen mozna
traktowaé jako w istocic zblizone do calkowitego zakazu
sytuowania nosnikéw wolnostojacych.

46,

Regulacje dotyczace
warunkow 1 lokalizacji
gablot ekspozycyjnych
(w tym na przyklad
City Light Poster)

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty nie zaktada catkowitej
likwidacji urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych lecz ich uporzadkowania
Duza ilosé wymogow jest potrzebna do
ograniczenia reklam, a w nicktorych
sytuacjach do ich trwalego usunigcia

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi

Izba stoi na stanowisku, 7e zakaz umieszezania gablot
ckspozycyjnych na budynkach oraz obicktach
tymezasowych (paragraf 11 ust. 2) w sposob
niezrozumiaty zaweza mozliwos¢ umieszezania
najbardziej popularych noénikdw reklamy stosowanych
w zdecydowanej wickszodei metropolii na calym

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwala nie przewiduje gablot
na$eiennych za wyjatkiem clagow
komunikacyjnych. Przepis ma chronié
elewacje budynkow (ich architekturg)
przed nasyceniem reklamami. Mozliwe
jest syluowanie gablot wolnostojacych
przed budynkami.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

$wiecie. Jednoczesnie powstaje pytanie dl ) tak
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wyraziicie preferowane jest umieszezanie gablot
ckspozycyjnych na wiatach przystankowych. Majac na
uwadze powyzsze wnosimy o dopuszezenic w strefic A
umieszezania gablot ekspozycyjnych w wyznaczonych,
wskazanych w uchwale lokalizacjach, a na p fym
terenie Miasta, w tym na obszarze przestrzeni publiczne]
ulic i placéw dopuszczenie instalowania tych gablot na
wszystkich budynkach z tym zastrzezeniem, iz takie
dzialania na budynkach znajdujacych sig pod ochrong
konserwatorska wymaga¢ beda dodatkowych uzgodnien
z Miejskim Konserwatorem Zabytkow,

Projekt uchwaty nie wyklucza gablot
ckspozycyjnych w strefie A.

Wiaty przystankowe konstrukeyjnie sg
przystosowane do montazu gablot
ekspozycyjnych.

47,

Regulacje dotyezace
reklam
wielkoformatowych w
formie siatki MESH
na budynkach

Obecne zapisy, choé czesciowo dopuszezaja reklame na
budynkach, to poprzez nadmierne uszezegolowienie
muin. w paragrafach 11 ust. 2. pkt.1 (.,....z zakazem..
przestaniania detalu, to jest:....,zroéznicowania faktury
tynkow, okladzin oraz innych elementow w wystroju
budynku,": . pozbawionych okien"; ,zwréconych
prostopadle do jezdni"; _monochromatycznych siatek
reklamowych") lub zapisy ograniczajgce miejsca
umieszezania oraz gabaryty reklam (np. § 23) a takze
poprzez wylgezenie calej strefy, A" oraz ...obszaru
przestrzeni publiczne] ulic i placéw”, bardzo drastycznic
ogranicza mozliwos¢ sytuowania reklam
wiclkoformatowych na budynkach. Izba wnosi, aby
umieszezanic reklam wiclkoformatowyeh w formie
siatek bylo dopuszezalne bez ograniczen w obszarze . .B"
{w tym ul Kazimierza Gérskiego, ul. Sportowa, ul.
Stryjskg, ul. Olimpijska, ul. Plk. Dabka, Estakadg im.
Kwiatkowskiego oraz placow: a) parkingowego przy
Hali Sportowo-Widowiskowej, b) skweru im. Ireny
Kwiatkowskiej w granicach okrelonych zalacznikiem
do uchwaly Rady Miasta Gdyni Nr XXXIII/709/13 z
dnia 28 sierpnia 2013 r. w sprawie nadania nazwy
skwerowi w Gdyni, ¢) Parku Kilonskiego w granicach
okreslonych zalacznikiem do uchwaly Rady Miasta
Gdyni Nr XXX/498/97 z dnia 29 stycznia 1997 r. w
sprawie nadania nazwy terenowi w rejonie ulic Morskiej-
Wiejskiej-Chylonskiej w Gdyni), z wylgezeniem
budynkéw objetych ochrong Konserwatorska na ktorych
pozwolenie na umieszezanie reklam uzgadniane hedzie z
Miejskim Konserwatorem Zabytkow: - na seianach
Slepych budynkdw, pozbawionych otwordow okiennych i
drzwiowych lub w przypadku muralu, ich lacznej

Uwaga
nicuwzgledniona

Zatodenia polityki miasta w przedmiocie
estetyki przestrzeni publiczne) zmierzaja
do znacznego ograniczenia ilosei reklam
wielkoformatowych migdzy innymi na
budynkach. Obszar przestrzeni publicznej
ulic 1 placéw nie zostal co do zasady
wylgczony od stosowania reklam
nasciennych na elewacjach. Obszar ten
jedynie okredla strefe stosowania reklamy
okolicznodciowe). Reklama
wielkoformatowa moze by¢ stosowana w
strefic B na zasadach okreslonych dla tej
strefy, jak rdwnicz w strefic A na
zasadach okreslonych w § 281 29,

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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powierzchni nieprzekraczajacej 8% powierzchni Sciany,
z wylaczeniem budynkow binrowych, z mozliwoscig
wykorzystania calej powicrzehni elewacji na jedna
reklame - na pustostanach, budynkach przeznaczonych
do rozbidrki, halach produkeyjnych zakladéw oraz
budynkach ktérych budowa zostala rozpoczeta, a
nastgpnie nie zostala ukonczona. W przypadku cian
&lepych - pozbawionych okien, reklama na nich
umieszczona nie powoduje zadnych utrudnien dla
mieszkancdw budynku z zastrzezeniem, iz nie przystania
okien innych niz klatek schodowych lub okien
technicznych. Pozwala natomiast czgstokroc¢ na zakrycie
nieestetycznej, zaniedbanej elewacji. Powy#sze mozna
rowniez odniesé do kwestii lokalizacji reklam na

p h, budynkach przeznaczonych do rozbidrki,
halach produkeyinych zaktadow oraz budynkach ktérych
budowa zostala rozpoczgta, a nastgpnie nic zostala
ukonczona. Stan wyglad tych budynkow zazwyezaj
wplywa w sposob dalece negatywny na otoczenie, zas w
ocenie Izby ten negatywny wplyw mozna by skutecznie
zniwelowaé poprzez umieszezenie reklamy na takim
budynku i zakrycie szpecacych otoczenie elementow.
Zgodnie z obeenym projektem uchwaty nie bedzie
mo#na na takich obicktach montowaé reklam, co
powoduje uzasadnione pytanie czy lepszym
rozwigzaniem w kontekscie estetyki otoczenia 1 ladu
przestrzennego jest aby obickty takie pozostawaly
odstonigte, czy tez by przestonita go estetycznice
przygotowana reklama zwlaszeza, ze mowimy o
obicktach znajdujacych si¢ w najbardziej
reprezentacyjnych obszarach miasta Gdynia. Nie mozna
pominac, e dochod dla wiasciciela z ckspozyeji reklamy
w dalszej perspektywie rowniez moglby pozwolié w
zaleznosei od sytuacji np. na dokonanie rozbibrki
budynku, czy tez ukoficzenie jego budowy. Sposrod
wszystkich rodzajow reklamy to wladnie reklama
wielkoformatowa - dzigki temu. Ze stanowi zrodlo
srodkow finansowyceh dla wladcicieli nierachomosci w
stopniu - najwigkszym wplywa pozytywnie na
estetyczny wygzlad Miasta, umozliwiajac remonty
elewaciji i dachow budynkéw, w tym zabytkowych
kamienic,
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48, Regulacje dotyczace Regulacje dotyezace okresow dostosowawczych W § 35 | Uwaga Proponowane przediuzenie okresu Rada Miasta Gdyni
okresow zapisano w ust. 1: " Okres i zakres dostosowania nicuwzgledniona | dostosowawczego do 60 miesicey postanowila nie
dostosowawczych urzgdzen reklamowych, tablic reklamowych: 1) 12 wplynetoby nickerzystnic na kondycjg uwzgledni¢ uwagi

miesigey dla urzadzen reklamowych, tablic estetyczng przestrzeni miejskiej Gdyni na
reklamowyeh:" Jest to najkrotszy z dopuszezonych przez bardzo dhugi okres. Jest to sprzeczne z
ustawe okresow dostosowawczych, W przypadku ideg ochrony krajobrazu.
noénikow reklam wielkoformatowych koszty
pozyskania, wykonania oraz instalacji takich noénikow
sq bardzo wysokie, a ich amortyzacja rozpisana jest na
o najmnigj kilka lat (minimum ) Majac na uwadze
powyzsze wnioskujemy o zmiane w ww,§ 35 ust.1 pkt.1
na tres¢ jn.: .60 miesigey dla urzadzen reklamowych,
tablic reklamowych:"
Zarzad Morskicgo Portu Gdynia S.A z dn. 07.06.2023 r.:

49, Uwaga ogdlna Brak jest skorelowania projekiu dokumentu = Uwaga Uchwala regulye tylko zewnetrzng Rada Miasta Gdyni
narzuconym przez Unig Europejska obowiazkiem nieuwzgledniona | identyfikacjg portu, a nie ma postano nie
zamieszezenia informacji o realizacji inwestycji zastosowania do tablic informacyjnych 1 uwzglednic uwagi
infrastrukturalnych dofinansowanych ze frodkow UE realizacji inwestyc]i infrastrukturalnych

dofinansowanych ze srodkow UE (§1, ust
2)

50. Uwaga ogdlna ZMPG S.A. stoi na stanowisku. iz odpowiedzialnoscia Uwaga Kazdy wlasciciel odpowiedzialny jest za | Rada Miasta Gdyni
prawng za niezastosowanie tzw. uchwaly krajobrazowej nieuwzgledniona | estetyke i stan techniczny swojej postanowita nie
winien byc obciazony dzierzawca terenu a nie wiasciciel nieruchomosei. Wiasciciel powinien uwzglednic uwagi
- w przypadku obszardw, w ktorych wladaniu jest Port wyegzekwowac od uzytkownika
Gdynia. (dzierzawcy) doprowadzenie swojej

nieruchomosei do stanu wlasciwego.
§ 12 ust, 2 mobilizuje wlasciciela
nieruch éci do zabezpi iaw
umowie dzierzawy pod urzadzenie
reklamowe, stanu nieruchomosci po
zakonczeniu jej trwania,

51. §12, ust. 1 Brak jest definicji .uzytkownika". Kto jest Uwaga Uzytkownikiem w rozumieniu projektu Rada Miasta Gdyni
uzytkownikiem tablicy reklamowej 1 innych elementéw, | nieuwzgledniona | uchwaly krajobrazowej jest dysponent postanowita nie
ktore poruszane sg w dokumencie? tablicy lub urzadzenia reklamowego. uwzglednié uwagi

52 §12, ust, 2 Okredlenie wlasciwy stan estetyczny” jest malo Uwaga Przez stan wlasciwy rozumie sig stan Rada Miasta Gdyni
precyzyjny i moze prowadzi¢ do braku nalezytego nieuwzgledniona | niepogorszony z jakim przedmiot postanowila nie
rozumienia zapisow. najmu/dzierzawy znajdowal sig w chwili | uwzglednié uwagi

wydania go dzierzawey/najemey. Nalezy
przez to rozumied ogdlnie przyjgte zasady
estetyki.
53 §12, ust, 3 Brak jest definicji .wihasciciela”. Jaka jest rosnica Uwaga Definicja wiasciciela nie jest potrzebna, Rada Miasta Gdyni
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migdzy uzytkownikiem” a ,wlasc nieuwzgledniona | gdyz prawo wlasnosci uregulowane jest postanowita nie
przez przepisy prawa cywilnego. uwzglednic uwagi
Wilasciciel moze by¢ uzytkownikiem
urzadzenia reklamowego, ale moze tez
udostgpnié je innym podmiotom celem
prowadzenia dzialalnogci reklamowej, np.
na podstawie uméw cywilnoprawnvch.

54, §12, ust. 4 Okreslenie kolor ciemnej szarogci lub antracytu" jest Uwaga Kolory antracytu i ciemnej szarosci Rada Miasta Gdyni
kolejnym mato precyzyjnym okresleniem w przedziale nieuwzgledniona | opisane sq w ogdlnie dostgpnym systemie | postanowita nie
Jjakiego RAL lub RGB kolor uznawany jest jako ciemny probnikow kolorow RAL. uwzglednié uwagi
szary lub jako antracyt?

55. §13, pkt 1) Zapis: W miejscach wskazanych otwar¢ widokowych w | Uwaga Pojecia otwaré widokowych sa opisane i | Rada Miasta Gdyni
kierunku krajobrazow etwartych i wartosciowych nicuwzgledniona | wskazane w MPZP/SUKIZP. postanowita nie
architektonicznie zespoléw zabudowy oraz innych uwzglednié uwagi
wskazanych audytem w ustawic o planowaniu
zagospodarowaniu przestrzennym"-jest malo precyzyjny.

56, §13, pkt 3) Brak jest definicji czym jest szyld". W, 514 sa podane Uwaga Definicja szyldu wskazana jest w art, 2 Rada Miasta Gdyni
rodzaje szyldow, ale nie ma okreslenia szyldu-zaréwno nieuwzgledniona | pkt 16d Ustawy o planowaniu i postanowita nie
w tym paragrafie, jak na poczatku projektu uchwaty. zagospodarowaniu przestrzennym. uwzglednic uwagi

57. §21, ust. 3 Tre&é winna by¢ oznaczona na planie-mapie.. Uwaga § 21 ust. 3 precyzyjnie wskazuje Rada Miasta Gdyni

nicuwzgledniona | nazwami ulic obszar przestrzeni postanowita nie
publicznej ulic i placow uwzglednié uwagi

58. §22,ust. 3 Okreslenie ,urzadzenie" nie zostalo sprecyzowane Uwaga Okreslenia: . tablica reklamowa™ i Rada Miasta Gdyni
definicja, a jesli odwoluje sig ono do przepisow ustaw nieuwzgledniona | .urzadzenie reklamowa™ posiada swojg postanowifa nie
lub rozporzadzen-winno by¢ to wskazane. Jednakize z definicjg w art. 2 pkt 16b, pkt 16c Ustawy | uwzglednic uwagi
tresci tego paragrafu mozna wywnioskowac, iz pojecie o planowaniu i zagospodarowaniu
LWurzadzenia” zostato tu raczej] mylnie zastosowane. przestrzennym.

59. §28, ust. 2 Co to jest urzadzenie reklamowe"? Brak jest definicji. Uwaga Okreslenia: , tablica reklamowa™ 1 Rada Miasta Gdyni

nicuwzgledniona | wrzadzenie reklamowa” posiada swoja postanowita nie
definicjg w art. 2 pkt 16b, pkt 16c Ustawy | uwzglednié uwagi
o planowaniu i zagospodarowaniu
przcst_rzcnn .

60. §34, ust. 1. pkt 4.) Zapis: ,ogrodzenia od strony ulic, placow, ciggow Uwaga Uchwala ma na celu ochrone estetyki 1 Rada Miasta Gdyni
pieszych 1 innych ogolnodostgpnych miejse musza nieuwzgledniona | fadu przestrzennego, z tego wzgledu postanowita nie
odpowiadac architekturze budynkow, z ktorymi s ogrodzenia powinny by¢ zaprojektowane | uwzglednic uwagi
zwigzane". W sytuacji kiedy, hipotetycznie, na obszarze w sposab spojny stylistycznie
Portu Gdynia znajduje sie obiekt wykonany w stylu materialowo i kolorystycznie z dekoracja
rokoko (XVIII wiek) - Zarzad Portu winien opatrzy¢ i detalem architektonicznym budynkow z
teren w ogrodzenie z danego okresu historycznego, ktorymi s g zwigzane.
opatrzy¢ w charakterystyczng stylistykg oraz
del yinosé rocaille, p x wraz z ewentualnymi
singerie uzywajac do tego narzedzia minionej epoki,
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61,

Uwaga ogdlna

ktarych brak jest w OBI i innych marketach
budowlanych?

Reklama Pomorska Sp. z o.0. z dn. 07.06.2023 r.:

Z opublikowanego przez Miasto Gdynia projektu
uchwaly Rady Miasta Gdyni w sprawie zasad i
warunkéw sytuowania obiekiéw malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane [Uchwata Krajobrazowal, wynika w
szezegolnosei, 7e podmioty prowadzgce dziatalnosc w
sferze reklamy obowigzane sg dostosowac posiadane
urzadzenia 1 tablice reklamowe do wymogow tej
Uchwaly w terminie 12 miesigey od dnia jej wejécia w
Zyeie, nie wykluezajac usunigcia wszelkich niezgodnych
z przepisami Uchwaly elementéw konstrukeyjnyeh
reklam wraz z ich zamocowaniami. Prowadze
dziafalnos¢ gospodarcza w sferze reklam, w ramach
ktorej eksponuje na terenie Miasta Gdyni kilka urzadzen
reklamowych. Urzadzenia te wybudowatem na
podstawie ostatecznych 1 prawomocnyeh pozwolen
budowlanych, posiadajae tytul prawny do

nicruchomoscl, na ktdrej sg umicjscowione. NaloZzone
Uchwaly obowiazki wkraczajg w prawa przeze mnie
nabyte, stanowige oczywisty przejaw zadzialania prawa
wstecz, prowadzacego do poniesienia przeze mnie
dotkliwych strat, ktore mogg podwazy¢ finansowe
podstawy mojej dziatalnodci. Uwazam, ze dzialanie takic
narusza zasady demokratycznego panstwa prawnego, o
ktorym mowa w przepisie art.5 ustawy z dnia 20 lipca
2000 roku, o oglaszaniu aktow normatywnych i
niektorych innych aktow prawnych (tekst jednolity:
Dz.U. z 2019 roku, poz. 1461 z pézniejszymi zmianami),
stanowigeym podstawe prawng dla ewentualnego
odejécia aktu normatywnego od zasady niedzialania
wstecz, W zwigzku z powyzszym wnioskujg o
wprowadzenie do projektu Uchwaty Krajobrazowej kilku
zmian, ktére co najmniej ztagodza nickorzystne
konsekwencje tej Uchwaly dla podmiotow
prowadzacych dzialalnos¢ w sferze reklamy. Zmiany te
powinny polegac: = po pierwsze na zwolnieniu z
obowiazku dostosowania do wymogow Uchwaly

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych, Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow 1 standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaly w zycie.
Podmiot, ktéry umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskac
wszelkie niezbgdne pozwolenia dla
demontazu reklamy niczgodnej z uchwaly
krajobrazows przed uplynigeiem okresu
dUSlDSOWB“’CZCHO.

Ocena konstylucyjnoscl przepisow
dajacych gminie prawo do podjecia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosé
przyjeeia takiej uchwaly sy powszechnie
obowigzujacym prawem.

Rada Miasta nic ma kompeteneji do
uchwalania przepisdw
odszkodowawezych.

W projekeie Uchwaly przewidziano 12
miesigezny okres dostosowawezy dla
urzadzen i tablic reklamowych. Prace nad
przyjgeiem Uchwaly trwaja juz kilka lat,
zatemn interesariusze mieli czas na
zapoznanie si¢ Z jej niezmiennymi
najistotniejszymi zalozeniami. W
zwiazku z przedhuzajacymi si¢ pracami
nad projektem Uchwaly przeduzenie
okresu dostosowawczego jest
nieuzasadnione.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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urzadzen reklamowych juz istniejacych, wybudowanych
zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa, po drugic
o ile pierwszej z tych zmian nie da si¢ wprowadzic na
przyznaniu podmiotom, ktérych prawa nabyte zostang
naruszone, stosownego odszkodowania. Ponadto, 12
miesigczny termin d WaWCZy powinien zostaé
wydluzony, co najmniej do 24 miesiecy.

Braughman Group Media Outdoor Sp. z 0.0. z dn. 30.05.2023 r.:

62,

_Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne odleglosc
usytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych od zewngtrenej krawedzi jezdni w terenie
zabudowy: 1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m -
maksimum 30 m; 2) dla drogi krajowej minimum 10 m -
maksimum 17 m; 3) dla drogi wojewddzkiej i
powiatowej minimum § m - maksimum 15 m: 4) dla
drogi gminnej 6 m - maksimum 13 m." Powolany wyzej
zapis okresla przestrzen w ktorej moga by¢ umieszezane
1ablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Przestrzen ta
zostala wyznaczona odleglosciy minimalna i
maksymalna od zewngtrznej krawedzi jezdni w terenic
zabudowy. Z uwagi na fakt, iz miasto to sicé drog, tak
sformutowany zapis powoduje iz tylke w tak okreslonym
fra ie - poczatek minimalna odleglosé koniec
maksymalna odlegloéé od krawegdzi jezdni — moga - byé
umieszczane nosniki reklamowe. Cata przestrzen poza
maksymalna odlegloscia od krawedzi jezdni jest juz
terenem na ktorym nie jest mozliwe sytuowanie
nosnikow reklamowych. Powyzsze, nie dos¢ ze nie jest
rozwiazaniem racjonalnym, czyni inne zapisy uchwaty
martwymi. W zwiagzku z powyzszym, tak jak to jest
praktykowane w uchwatach krajobrazowych w innych
miastach, proponujemy przeredagowanie zapisu w taki
sposob, aby okreshi¢ jedynie minimalna odleglose od
krawedzi jezdni i w ten sposob okreslic przestrzen w
obrebie jedni gdzie noséniki nie mogg by¢ sytuowane.
Propozycja zmiany zapisu ,§ 27, 1. Ustala sig minimalne
odleglosci usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie
zabudowy: 1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m; 2)
dla drogi krajowej minimum 10 m: 3) dla drogi
wojewodzkie] 1 powlatowe) minimum 8 m; 4) dla drogi
gminnej 6 m - maksimum 13 m."

Uwaga
nieuwzgledniona

Wskazanie w projekceie uchwaly
minimalnych 1 maksymalnych odleglodel
od krawedzi urzgdzen reklamowych i
tablic reklamowych od krawedzi jezdni
shuzy uporzagdkowaniu tyeh urzadzen
wzdiuz pasa drogowego poprzez
ograniczenie ich ilosci 1 syluowanie w
jednym pasie. Przepis ten dotyezy jedynie
tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych o powierzchni
ckspozyeyinej od 8m2 do 18m2.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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Outdoor3miaste z dn. 07.06.2023 r.:

63.

oddzial 2 Strefa b
&22.3 punkr 4 Beda
posiadaly droge
dojazdowa lub zjazd
umozliwiajgey dojazd
cigzkiego sprzetu....

Informuje, Ze nie wszystkie tablice reklamowe
wolnostojace o parametrach gdzie gérna krawedz jest na
wysokosci od 6 metrow do 8.5 metrow musza by¢
obstugiwane przy pomocy cigzkiego sprzgtu. Tablica
reklamowa o gémej krawedzi 6 metrow dolnej 3 metry
nad poziomem gruntu moze by¢ obshigiwana z drabin po
zastosowaniu podestow pod ekranami. Zastosowanie
ograniczenia w postaci koniecznodci posiadania drogi
dojazdowej bedzie skutkowalo dodatkowymi
utrudnieniami w wyborze miejsca pod reklamy,

Uwaga
nicuwzgledniona

Kazda technologia obslugi urzadzenia
reklamowege wymaga dostarczenia
narzedzi i urzadzen technicznych, np.
drabiny, kleju, plakatu, podestu za
pomoca pojazdu. W zwigzku z
powyzszym istnieje koniecznosé dojazdu
i parkowania w poblizu urzadzenia, co
nalezy uwzglednié zgodnie z wymogami
projektowanej uchwaly.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

Strier Polska Sp. z 0.0,

zdn, 07.06.2023r.:

64,

Uwaga Ogdlna

Dziatajac w imieniu i na rzecz spofki Stroer Polska
spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia z siedzibg w
Warszawie (dalej jako: | Zglaszajaca uwagi”

lub  Spotka"), na podstawic udzielonego mi
pelmomocnictwa, ktérego odpis przedkiadam w
zalgezeniu, w zwigzku z obwieszezeniem Prezydenta
Miasta Gdyni z dnia 20 kwietnia 2023 r. o wyloZeniu do
publicznego wglgdu projekiu uchwaly Rady Miasta
Gdyni w sprawie ustalenia dla obszaru miasta Gdyni
zasad 1 warunkdw sytuowania obickiow male
architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
Jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanyeh, z
Jakich mogg by¢ wykonane (dalej jako: .projekt
uchwaly") i wyznaczeniem do dnia 8 czerwea 2023 r.
terminu wnoszenia do niego uwag, na podstawie art. 37b
ust. 2 pkt 8 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t). Dz.U. z 2023 r.
poz. 977, dalej jako: w.p.z.p.). niniejszym zglaszam
uwagi do przedmiotowego projekiu uchwaly i wnoszg o:
- wstrzymanie prac nad uchwala krajobrazowa dla Rady
Miasta Gdyni do czasu rozstrzygnigeia przez Trybunal
Konstytucyjny sprawy zainicjowanej pytaniem prawnym
skierowanym przez Naczelny Sad Administracyjny
postanowieniem z dnia 6 czerwea 2019 r., wydanym w
sprawie o sygn. akt: I OSK 166/18, bowiem odpowiedz
Trybunatu Konstytucyjnego bedzie miata zasadniczy
wplyw na przepisy prawa materialnego, stanowigce

Uwaga
nieuwzgledniona

podstawe naloZenia w uchwale krajobrazowej

Art. 37a Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym caly
czas jest obowiazujacym przepisem. Tym
samym whadze samorzadowe maja prawo
do uchwalania na ich podstawie tzw.
uchwat krajobrazowych.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi
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okreslonych obowigzkow na wlascicieli nosnikow
reklamowych. Na wypadek nicuwzglednienia
powyzszego winiosku o wstrzymanie prac nad uchwalg,
WNOSZE roéwniez o:

65, §3ust. 1 1) zmiang § 3 ust. | projektu uchwaly oraz Zalgeznika nr | Uwaga Granice obszaréw sg seczegolowo Rada Miasta Gdyni
| bedacego integralna czeécia uchwaly poprzez nieuwzgledniona | opisane w czgsel opisowe] uchwaly, a postanowita nie
doprecyzowanie granic obszarow, dla ktorych zatgeznik w formie mapy jest w uwzglednic uwagi
przewidziano konkretne zasady i warunki sytuowania wystarczajace] rozdzielczogei
obiektow matej architektury, tablic reklamowych 1 wskazujgee) granice stref.
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, bowiem aktualnie
projektowana tresé nie jest na tyle precyzyina, by
Jjednoznacznie okreslic granice obszardw, co narusza
art.37a usth wp.p.;

60. § 13 pkto 2) zmiang § 13 pkt 6 projektu uchwaly poprzez Uwaga Odlegloi¢ wskazana w § 13 pkt 6 shuzy Rada Miasta Gdyni
zmnigjszenic odleglosei, w jakicj zakazuje si¢ lokalizacji | nicuwzgledniona | ograniczeniu ilosci reklam oraz postanowila nic
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych od wizualnemu uporzadkowaniu obszarow w | uwzglednié uwagi
budynkéw jednorodzinnych w obszarze nieposiadajgeym zabudowie jednorodzinnej. Odleglosé
migjscowego planu podarowania przestrzennego z T0m jest niezbgdna do zabezpieczenia
proponowanych 70 mna 7 m; tych obszarow i poprawienia ich estetvki.

67 § 18 ust. 1 3)zmiang § 18 ust. | projektu uchwaly poprzez Uwaga Wskazana wysoko$é stupow wynika z Rada Miasta Gdyni
dopuszezenie sytuowania shupow ogloszeniowych o nieuwzgledniona | charakteru zabudowy Gdyni oraz waskich | postanowita nie
wysokosci do 4,5 m, zamiast proponowanych 4 m; ulic. Shupy o wysokosci powyzej 4m uwzglednic uwagi

utrudnifyby czytelnose informacji na nich
zawarlych. Slupy wyzsze wymagaja
wigkszych odleglodci czytania informacji

68, §18 ust. 1 4) zamiang w § 18 ust. 1 projektu uchwaly slowa ,oraz" | Uwaga Murale reklamowe traktowane sa w Rada Miasta Gdyni
na znak interpunkeyjny..,” a takze dodanic po stowach ,. | nicuwzgl¢dniona | uchwale jako tablice reklamowe. postanowila nic
gablot ekspozyceyjnych” sléw ,oraz murali na Scianach uwzglednié uwagi
§lepych";

69, § 22 ust, | 5) uzupelnienie § 22 ust. | projektu uchwaty poprzez Uwaga Projekt uchwaty zaklada uporzadkowanie | Rada Miasta Gdyni
dodanie stow .z zastrzezeniem ustaler ust. 57, a takze nieuwzgledniona | chaosu reklamowegoe w przestrzeni postanowila nie
dodanie do § 22 ustepu 5 o tresci , Wrdhuz obwodnicy miejskiej poprzez dopuszczenie tylko uwzglednié uwagi
trajmiejskie] Gdyni dopuszeza sig lokalizowanie tablic tablic reklamowych wolnostojacych w
reklamowych i urzadzen reklamowych o poziomej formacie ekspozycji od 8m2 do 18m2.
plaszczyinie ekspozycyinej 48 m™;

70. §22 ust. 3pkt 3 6) usuniceie & 22 ust. 3 pkt 3 projekiu uchwaty, ktory w Uwaga Informacja cksponowana wzdiuz pasa Rada Miasta Gdyni
aktualnic proponewanym brzmieniu dopuszeza nicuwzgledniona | drogowego musi by¢ skierowana do postanowita nie
sytuowanic prostopadle do pasa jezdni wylgcznie Jjednego kicrunku jazdy, podobnie jak uwzglednié uwagi
jednostronnych tablic reklamowych i urzadzen znaki drogowe. Przyjecie takiej zasady
reklamowyeh o powierzehni ekspozyeyjnej od 8 m2 do shizy uporzgdkowanin przestrzeni wzdhiz
18 m?, ewentualnie na wypadek nieuwzglednienia uwagi pasa drogowego oraz czytelnodei
o igcie ww. projek 20 postanowienia - zmiang informacji reklamowej.

46



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego

—69 —

Poz. 4324

§ 22 ust. 3 pkt 3 projektu uchwaly poprzez usunigcie
stowa ,.wylacznie™ oraz dodanie po stowach ..po jednej
stronie™ stow Lalbo po dwach stronach™;

71, §27Tust, 112 7) usunigeie § 27 ust, 11 2 projektu uchwaty, ktore w Uwaga Projekt uchwaty krajobrazowej nie jest Rada Miasta Gdyni
aktualnie proponowanym brzmieniu ograniczaja nicuwzgledniona | sprzeczny z art. 43 ust. 2 ustawy z dnia postanowita nie
zapewniong przepisem art. 43 ust. 2 ustawy z dnia 21 21 marca 1985 r (t). Dz.U. z 2023 r. poz. | uwzglednié uwagi
marca 1985 r.(t). Dz.U. z 2023 r. poz. 645, dalej jako: 645, dalej jako: u.d.p.). Przepisy Ustawy
u.d.p.) mozliwoéé sytuowania obiektow budowlanych o planowaniu i zagospodarowaniu
przy drogach krajowych, wojewodzkich, powiatowych i przestrzennym daja whad:
gminnych w odleglosci mnigjszej niz wskazanej w art. samorzadowym prawo do uregulowania
43 ust. 1 (oraz w aktualnie proponowanym § 27 ust. 1 wymogow estetycznych miasta, w tym
projektu uchwaly) za zgoda zarzadey drogi ewentualnie, rownies dookreslania odleglosci, jezel
na wypadek nicuwzglednienia ww. uwagi ma to wplyw na lad przestrzenny. Ustawa

krajobrazowa daje gminie uprawnienia
m.in. do uregulowania w projekeie
uchwaly odlegloder sytuowania urzgdzen
i tablic reklamowych miedzy soba.

72 §27oust. 2 uzupelnienie § 27 o ust. 2 o treéei: ..Za zgoda zarzadey Uwaga Projekt uchwaly krajobrazowej nie jest Rada Miasta Gdyni
drogi usytuowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia nieuwzgledniona | sprzeczny z art. 43 ust. 2 ustawy z dnia postanowila nie
reklamowego przy drodze moZe nastapi¢c w odleglosci 21 marca 1985 r. (). Dz.U. z 2023 r. poz. | uwzglednic uwagi
mniejszej niz okreslona wust. 1." i zmiang numeracji 645, dalej jako: u.d.p.). Przepisy Ustawy
pozostatych ustgpow; o planowaniu i zagospodarowaniu

przestrzennym daja wladzom
samorzadowym prawo do uregulowania
wymogow estetycznych miasta, w tym
rowniez dookreslania odleghosei, jezeli
ma to wplyw na fad przestrzenny, Ustawa
krajobrazowa daje gminie uprawnienia
m.in, do uregulowania w projekcie
uchwaty odleglosel sytuowania urzadzen
i tablic reklamowych miedzy soba.

3. § 27 ust. § usunigeie § 27 ust. ¥ projektu uchwaly, ktory w Uwaga Grupa dopuszezonych urzadzen i tablic Rada Miasta Gdyni
aktualnym brzmieniu zakazuje lokalizowania tablic nicuwzgledniona | reklamowych jest wystarczajaco szeroka. | postanowila nie
reklamowych 1 urzgdzen w pasic drogowym za Wykluczenie nicktorych rozwiazan stuzy | uwzglednic uwagi
wyjatkiem przedmiotéw w postanowieniu; uporzadkowaniu przestrzeni publiczne;.
enumeratywnie wymienionych

74, § 27 ust, 6 pkt 6 9) zmiang § 27 ust. 6 pkt 6 projektu uchwaty poprzez Uwaga § 27 ust, 6 pkt 6 jest whasciwy i stuzy Rada Miasta Gdyni
usunigeic stowa ,,wigkszego” i zastapienic go nicuwzgledniona | uporzadkowaniu odleglosci migdzy postanowila nic
stowem ,mnigjszego"; urzadzeniami i tablicami reklamowymi uwzglednié uwagi

wolnostojacymi.

75, § 28 ust, 2 pkt 1 lit. a) | 10) zmiang § 28 ust. 2 pkt 1 it. a) projektu uchwaly Uwaga § 28 ust. 2 pkt 1 lit. a) jest whasciwy 1 Rada M Gdyni
poprzez usunigeie stow , nie przekraczajgeych 3 m nicuwzgledniona | stuzy uporzgdkowanin odlegloéei migdzy | postanowita nie
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wysokosci®, modyfikacje odlegtosci urzadzen miedzy
sobg oraz od znakéw drogowych | znakéw SIM z 20 m
na 10 m;

urzadzeniami i tablicami reklamowymi.
Wskazana w projekcic wysokosé stupow
wynika z analizy charakteru zabudowy
Gdyni oraz ukladu urbanistycznego.
Stupy o wysokosci powyzej 3m w strefie
A nie wpisuja sig w dos¢ waskie ulice
miasta oraz stosunkowo niska zabudowe.
Percepcja informacji wyeksponowanych
na shupach wyzszych bylaby utrudniona.
Stupy wyzsze wymagaja wigkszych
odlegtosci czytania informacji.

Regulacje zapisane w projekcie uchwaly
dotyczace tablic reklamowych na tzw,
scianach slepych sg dopuszezone tylko w
strefie B, ze wzgledu na to, ze w strefie A
znajduja sig obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego oraz strefy ochrony
krajobrazu.

uwzglednic uwagi

76

28 ust. 2 pkt 1

£) o tredei: murali na Scianach Slepych: h) o

treset @.tablic reklamowych i urzgdzen reklamowyeh o
powierzchni ekspozycji 8-18 m* w pasach drogowych
ulic glownych G oraz ulic gléwnych ruchu
przyspieszonego GP Uzasadnienic Spolka Stroer Polska
sp. Z 0. 0. jest przedsicbiorcg prowadzacym
ogolnopolska dziatalnodé gospodarczg w zakresic
reklamy Out-of-Home (OOH), czyli tzw. reklamy
zewngtrzngj, dla ktorej teren Gdyni jest istotnym
obszarem wieloletniej jej aktywnosci. Spotka jest
wiascicielkq licznych, zréznicowanych co do formy i
gabarytéw, nosnikéw reklamowych usytuowanych na
obszarze calego miasta, stad tez treé¢ ostatecznie
wypracowanych rozwiazan w uchwale krajobrazowej
Gdyni bgdzie mie¢ istotny wplyw nie tylko na jej
przyszly, ale i obecng dziatalnosc prowadzong na terenie
miasta. Spoltka co do zasady popiera wigkszosé
propenowanych w projekeie uchwaly rozwiazan
prawnyeh, a uwagi zglaszane w ninigjszym pismie nie
stanowig propozycji zaburzajacych zatozenia projektu
uchwaly, w szczegdlnosel nie ingerujg w koncepejg
ustandaryzowania lokalizowanych w przestrzeni miasta
obiektow wplywajacych na postrzegany krajobraz.
Propozycje formutowane w ramach niniejszych uwag
stanowia w przewazajace] mierze propozycje

Uwaga
nieuwzgledniona

Zapisy projekiu uchwaly dotyezgee form
i gabarytow roznych urzadzen
reklamowych dopuszezanych na terenie
gminy Gdynia wynikaja ze
wezebnicjszych szeroko
przeprowadzonych konsultacji
spoleeznych, w ktérych brali udzial takze
przedstawicicle branzy reklamowej. Stad
katalog dopuszezonych w projekeie
rodzajéw reklam jest ograniczony.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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uzupelniajace i doprecyzowujace tresé projekiu uchwaly
celem zagwarantowania jego wickszej jednoznacznodci
oraz zapewnienia rownej ochrony uzasadnionego
interesu prawnego whascicieli nosnikow dzialajacych
dotychezas na terenie miasta w sposob zgodny z
obowiazujgeymi przepisami prawa.

7.

Uwaga ogolna

Watpliwosc natury konstytucyjnej odnosnie do uchwal
krajobrazowych - uzasadnienie wniosku o wstrzymanie
prac nad uchwaly krajobrazows Rady Miasta Gdyni. W
pierwsze] kolejnosci nalezy wskazac, 7e krajobraz, czyli
przedmiot ochrony uchwat podejmowanych na
podstawie art. 37a ust. 1 wp.z.p z pewnosicia jest
warloscia, ktora nalezy chronic. Wlasnie bowiem w tym
celu wprowadzono ustawe krajobrazowa upowaznajaca
rady gmin do podejmowania uchwal w sprawie zasad 1
warunkéw sytuowania obiektdw male) architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz
rodzajéw materiatow budowlanych, # jakich moga by
wykonane. Nie ulega jednak watpliwosci, ze
urzeczywistnienie tego celu, nie moze odbywac si¢ 2
calkowitym pominigciem szeregu innych wartosci
chronionych, w szczegolnosei tych wynikajacych z
Konstytucji RP - ochrony prawa wiasnosci (art. 21 i art.
64 Konstytucji RP), wolnoéci dziatalnosci gospodarczej
{zgodnie z art. 20 1 22 Konstytucji RP), zasady
propercjonalnoéei czy zasady réwnoéei (art. 32
Konstytucji RP). Nade wszystko zwrécié jednak nalezy
uwage na ochrong praw (stusznie) nabytych (art. 2
Konstytucji RP). Istotng tego prawa w Swietle
orzecznictwa TK2 jest zakaz ich prawnego ograniczania
w stopniu naruszajacym rdzen danego prawa, bez
przyznania pelnego ekwiwalentu za utracone
uprawnienia, Tymczasem, w przypadku uchwalenia
uchwaly krajobrazowej dla m.st. Warszawy w
propenowanym brzmieniu, ograniczeniu lub utracie praw
nabytych na gruncie u.p.z.p.. nic bgdg towarzyszyly
zadne mechanizmy rekompensacyjne dla podmiotéw,
ktarych prawa sa ograniczane lub uchylane. Powyzsze,
od samego poczatku tj. juz na etapie projektowania
ustawy budzito watpliwosci natury konstytucyinej’, co
tez nie zmienito si¢ do dzi§ — brak odszkodowania z
tytutu utraty praw shusznie nabytych stal sig

Uwaga
nieuwzgledniona

Ocena konstytucyjnosci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organdw gminy, w chwili
obecnej przepisy dajace podstawe do
preyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowiazujacym prawem. Nie jest prawda,
Ze¢ projektowane przepisy uchwaly
krajobrazowej beda dzialaé wsteez, gdyz
bedg regulowad zastany ju stan
faktyezny i prawny. W przepisach
powszechnie obowiazujacego prawa
moina #naleré wiele preypadkow
regulacji odnoszacych sig do juz
nabytych praw.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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przedmiotem pytania prawnego skierowanego do
Trybunatu Konstytucyjnego przez Naczelny Sad
Administracyjny w sprawiec o sygn. akt: I OSK 166/18
dotyezacej uchwaly reklamowej dla Miasta Opola, W
ocenie NSA, ingerencja skutkujaca catkowitym
unicestwieniem przedmiotu wlasnogei (tak jak bedzie to
miato miejsce w przypadku czedci nosnikéw
reklamowych w Warszawie, w przypadku przyjgcia
uchwaly w aktualnie proponowanym brzmieniu), po
uplywie okresu dostosowawczego, jest ingerencja w
prawo whasnosci rdéwnowazng w skutkach prawnych z
wywlaszczeniem, ktore moze odbywaé sig tylko za
odszkodowaniem. W zwiazku z powyzszym problemem,
w ocenie Zglaszajgce] uwagi, nalezaloby rozwazyé
zawieszenie prac nad przedmiotowa uchwaly
krajobrazows do momentu rozstrzygnigeia sprawy przez
Trybunat Konstytucyjny. Nalezy nadmieni¢, ze w
orzecznictwie sadow administracyjnych tresé stanowiska
TK w odpowiedzi na pytanie zadane w sprawie 11 OSK
166/18 uznawane jest za kluczowe dla oceny legalnosei
mnych uchwat reklamowych. Wojewodzki Sad
Administracyjny w Lodzi 11 SA/Ld 938/19

em z dnia 20 stycznia 2020 r. zdecydowal
postgpowanie w sprawie oceny legalnodel
todzkie) uchwaly reklamowe) do czasu udzielenia
odpowiedzi na ww. pylanie. W tym stanie rzeczy
zasadne wydaje si¢ wstrzymanie z podjeciem uchwaly
krajobrazowej do czasu rozpoznania sprawy przez
Trybunat Konstytueyiny, co pozwoli na zadbanic o
poczucie bezpieczenstwa prawnego obywateli i
wprowadzenie rozwigzan zgodnych z Konstytucja
Rzeczypospolite] Polskiej, w tym uwzglednienic w
uchwale krajobrazowej dla m.st. Warszawy
mechanizmow rekompensacyjnych dla podmiotéw,
ktérych prawa zostang ograniczone lub uchylone.

78,

§3ust 1

Zmiana § 3 ust. | projektu uchwaty oraz Zalgcznika nr |
bedacego integralng czgseia uchwaty poprzez
doprecyzowanie jednoznaczne okreslenie granic
obszarow dla ktorych przewidziano konkretne zasady i
warunki sytuowania obiektdw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
howiem aktualnie projektowana tresé nie jest na tyle
precyzyina, by jedno ie okresli¢ granice obszarow,

Uwaga
nieuwzgledniona

§ 3 ust. | jest wystarczajaco szezegolowo
opisany, a zalacznik graficzny w formie
mapy jest w wysokiej rozdzielezosci.
Granice strefy A 1 B zostaly stworzone w
oparciu o istnigjacy uktad przestrzenny
miasta,

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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co narusza art. 37a ust 6 w.p.z.p. Zgodnie z przepisem
art. 37a ust. 6 upzp uchwala krajobrazowa moze
przewidywaé rézne regulacje dla roznych obszarow
gminy okreslajac w sposob jednoznaczny granice tych
obszarow. W mysl § 3 ust. | projektu uchwaly dla
potrzeb okreslenia zasad i warunkow sytuowania
obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala sig podziat
obszaru Miasta na: strefg A, obejmujaca centralny obszar
miasta Gdyni przylegly do brzegu Zatoki Gdanskiej o
szerokosci ok. 2,5 km, ktorego granice przebiegaja od
granicy z Sopotem wzdhuz granicy strefy ochrony
krajobrazu Zespotu Ruralistyczno- kuracyjnego Ortowo
w Gdyni do preecigeia # torami kolejowymi, dalej
wzdhuz osi torow kolejowyceh do Alei Pitsudskiego,
nastgpnie wzdhuz ulic: Slaskicj, skrzyzowania
Witominskiej, Warszawskicj, ze $Slaska, Morskiej do
wysokosci stac)i SKM Gdynia Stoczmia, dalej lewsa
pierzeja do skrzyzowania z ulica Grabowo, wlaczajac
obszar Zespotu Budynkow Dawnej Szkoty Morskiej, a
nastegpnie powracajac prawa strona ulicy Morskiej, do
przejicia nad torowiskiem SKM Gdynia Stocznia do ul.
Janka Wisniewskiego, dalej wzdhid Janka
Wisniewskiego wliczajac obszar Pomnika Ofiar Grudnia
70, nastgpnie do nabrzeza Basenu IV im. Marsz. Jozefa
Pitsudskiego; strefa obejmuje obszar ulic granicznych
wraz z przyleglymi nieruchomodeiami po obu stronach
tych ulic, obszary ochrony dziedzictwa kulturowego -
zespotow przestrzennych (budynkow lub ich otoczenia)
wpisanych do rejestru zabyikow znajdujace sic poza
obszarem opisanym w lit. a, - strefg B obejmujaca
pozostaly obszar miasta. Granice stref okreslono na
mapie stanowigeej zalgeznik nr 1, bgdgey integralng
czgscia uchwaly. W ocenie Spélki aktualna tres¢
projektu uchwaly oraz Zalgeznika nr 1 do projekmu
uchwaly nie pozwala na jednoznaczne zidentyfikowanie
granic obszardw, dla ktérych przewidziano réine
regulacje, co stanowi o naruszeniu powolanego wyzej
art. 37 ust. 6 w.p.z.p. Tytulem przykladu uzasadnione
watpliwosci interpretacyjne budzi niejednoznacznie
okreslona na rysunku granica Strefy A (linia
przerywana), przebiegajaca przez nieruchomosé: Tak
nieprecyzyjny podzial miasta na strefy powoduje, 7e

51



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego

_ 74—

Poz. 4324

granice obszarow wyznaczone sg w przyblizeniu, a nie
Jjednoznacznie. W sytuacji gdy z rysunku wynika, ze
granice obszaru . przecinaja” dziatki, zasadnym jest
pytanie, w ktorym miejscu dokladnie to przeciecie
nastgpuje, a w konsekwencji ktore czesci dziatki do
ktérych obszaréw sa przypi Jed ini 1
granicy poprzez okreslenie ., do przejécia nad
torowiskiem SKM Gdynia Stocznia™ nasuwa pytanie o
Jjej przebieg w sytuacji, gdy przykladowo zmianie
ulegnie uklad komunikacyjny. Podkreslic nalezy, ze
niejasne i nieprecyzyjne redagowanie przepisow skutkuje
niepewnoscig prawna, uniemozliwiajacy ich adresatom
podejmowanie swiadomych decyzji, co do
przedsigwzigeia okreslonych dziatan prawnych i
faktycznych dotyczacych ich sytuacji prawnej. Nie ulega
watpliwosel, Ze przepisy prawa, w tym w szezegolnosci
przepisy reglamentacyjne, ograniczajgce prawa i
wolnosel konstytucyjne, powinny by¢ redagowane w
sposob mozliwie jednoznaczny, nie pozostawiajacy pola
do nadmiernej interpretacji urzedniczej na etapie ich
stosowania. Precyzja przepisu powinna preejawiac sig w
konkretnosci nakladanych obowiazkow 1 przyznawanych
praw w taki sposob, aby ich tres¢ byla moiliwie
oczywista 1 pozwalala zardwno ich adresatom, jak 1
organom, na oceng, czy 1 w jaki sposob znajdg one
zastosowanie w zindywidualizowanych okolicznodeiach
faktyeznych konkretne] sprawy. Nalezy zwrbeié uwagg,
Ze pozostawienie projekiu uchwaly w niezmienionym
ksztaleie, nieuwzgledniajgeym uwag Spoltki, skutkowac
moze w przyszloéei licznymi watpliwoesciami 1 sporami
nterpretacyjnymi na elapic slosowania przepisow
uchwaly.

79.

§13 pki 6

Zmiana § 13 pkt 6 projektu uchwaly poprzez
zmmnicjszenic odleglosci, w jakicj zakazuje sig lokalizacji
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na obszarze
zabudowy od budynkow jednorodzinnych w obszarze
nieposiadajgcym miejscowego planu zagospodarowania
pr 1820 Z prop yeh 70 m na 7 m. Aktualna
tresé¢ i brzmienie projektu, zakazuje sig: 6) lokalizacji
tahlic reklamowych i urzadzen reklamowych na
obszarze zabudowy jednorodzinnej wyznaczonej w
miegjscowych planach zagospodarowania przestrzennego
za wyjatkiem szyldu w miejscu prowadzone| dzialalnosci

Uwaga
nicuwzgledniona

Odlegloi¢ wskazana w § 13 pkt 6 shuzy
ograniczeniu il reklam oraz
wizualnemu uporzadkowaniu obszarow w
zabudowie jednorodzinnej. Nie jest
prawda, ze projektowane przepisy
uchwaly krajobrazowej bgdg dziataé
wstecz, gdyz bedg regulowac zastany juz
stan faktyczny 1 prawny. W przepisach
powszechnie obowiazujacego prawa
maozna znalezé wiele przypadkiw
regulacji odnoszacych sig do juz

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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o powierzchni nie wiekszej niz 50 em x 30 cm nabytych praw.
usytuowanego od strony wejscia na posesjg. Zakaz
stosuje si¢ rowniez do obszaru nieposiadajjcego
migjscowego planu podarowania przestrz 20, W
ktérym w promieniu 70 m od projektowanej lokalizacji
znajduje si¢ budynek jednorodzinny: Propozycja zmiany
tresci brzmienia projektowanych przepisow Zakazuje
sig: [...] 6) lokalizac)i tablic reklamowych i urzagdzen
reklamowych na obszarze zabudowy jednorodzinnej
wyznaczonej w miejscowych zagospodarowania
przestrzennego za wyjatkiem szyldu w miejscu
prowadzonej dzialalnosci o powierzchni nie wigkszej niz
50 cm x 30 em usytuowanego od strony wejécia na
posesje. Zakaz stosuje sig rowniez do obszaru
nieposiadajacego miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego, w ktorym w promieniu 7 m od
projektowanej lokalizacji znajduje sig budynek
Jednorodzinny; Postanowienie § 13 pkt 6 projektowane)
uchwaly w obecnym brzmieniu stanowi, ze w przypadku
braku migjscowego planu zagospodarowania
przestrzennego tablice reklamowe 1 urzadzenia
reklamowe nie moga by¢ sytuowane bliZej niz w 70 m
od budynku jednorodzmnego. Wymaganie zachowania
takiej odleglosel nosnmikow reklamowych od budynkow
Jjednorodzinnych czynitoby niemalze niemozliwym
lokalizowanie nosnmikow w micscie. Przyjecie takiego
rozwigzania bedzie rdwnie skutkowato koniecmodeiy
demontazu niemal wszystkich nodnikow reklamowych w
Gdyni, w tym posadowionych legalnie. W ocenie Spatki
ogranicza o w sposob nicuprawniony swobode
prowadzenia dzialalnosci gospodarczej oraz stoi w
razgee] sprzecznosel z zasada ochrony praw shusznie
nabytych. Powy#sze ogranicza réwniez w istotny sposdb
prawo wlasnosei nieruchomosel, bowiem wlabciciele
dzialek, na ktérych znajduja si¢ budynki jednorodzinne
nie beda mogh wydzierzawic czedei nieruchomoéei
celem zlokalizowania na niej noénikow reklamowych.
Dodatkowo wlasciciele duzych dzialek zabudowanych
budynkiem jednorodzinnym bedg pod tym wzgledem
uprzywilejowani, bowiem na duzych dziatkach nawet tak
znaczna odleglosc, jak proponowane 70 m pomiedzy
budynkiem a ewentualnym nosnikiem reklamowym
bedzie mogla byé zachowana. Godzi to w konstytucyjna
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zasade rownosci. Jednoczesnie przestrzen miejska stale
podlega procesom urbanizacyjnym. Stan, w ktorym w
promieniu 70 m od nesnika nie ma zadnego budynku
jednorodzinnego moze by¢ stanem krotkotrwalym,
przejsciowym. Pojawia sig zatem pytanie, czy w
przypadku wybudowania budynku jednorodzinnego w
odleglodci mniejszej niz 70 m od legalnie wzniesionego
nosnika reklamowego, nosnik ten stanie sig nastgpczo
niezgodny z uchwata krajobrazowa? W celu
wyeliminowania watpliwosci w tym zakresie Spotka
postuluje 0 Zmiang omawianego postanowienia poprzez
wprowadzenie zakazu lokalizowania tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych w promieniu 7 m od budynku
Jjednorodzinnego.

80.

§ 18 ust. 1

Zmiana § 18 ust. 1 projekiu uchwaly poprzez
dopuszezenie sytuowania shipow ogloszeniowych o
wysokoéei do 4,5 m, zamiast proponowanych 4 m.
Zamiana w § 18 ust. 1 projektu uchwaty stowa oraz" na
znak interpunkeyjny ", a takie dodanie po

stowach ..gablot ekspozycyjnych” stow oraz murali na
Scianach slepych” Aktualna tresc i brzmienie projekiu.
Dopuszeza si¢ sytuowanie stupdw ogloszeniowych o
wysokosci do 4 m oraz gablot ckspozycyjnych.
Propozycja zmiany tredci lub brzmienia projektowanych
przepisow. Dopuszeza sig sytuowanic shupow
ogloszeniowych o wysokodci do 4,5 m, gablot
ckspozyeyjnych oraz murali na scianach Slepych. W
projekcie uchwaly dopuszezono wylaeznie shupy
ogloszeniowe, ktorych wysokosé nie przekracza 4,5. W
ocenie Spotki wskazana wysokos¢ jest zbyt niska, nie
przystaje do obecnych realiow i standardowych
wysokosci slupow ogloszeniowych (wymusza
stosowanie rozwigzan niestandardowych, a w
konsckwencji drozszych). W zwigzku z tym proponuje
sig nicznaczne zwigkszenic maksymalnej wysokosci
stupdw ogloszeniowych do 4,5 m. Dla fadu
przestrzennego zmiana ta bedzie znikoma, wrgez
niezauwazalna dla odbiorcow, a wplynie zdecydowanie
na poprawe widocznosci reklam i jednoczesnie pozwoli
zachowac bezpieczenstwo konstrukei. Jednoczesnie,
wyzsze niz 0 wysokosci jedynie do 4 m shupy
ogloszeniowe dopuszczone sa w innych miastach.
Tytutem przyktadu moima wskazaé, ze w Gdansku stup

Uwaga
nieuwzgledniona

Wskazana w projekeie wysokosé shupow
wynika z analizy charakteru zabudowy
Gdyni oraz ukladu urbanistyeznego.
Stupy o wysokoscei powyviej 4m nie
wpisuja sie w dodc waskie ulice miasta
oraz stosunkowo niska zabudowe.
Percepeja informacii wyeksponowanych
na shupach wyzszych bylaby utrudniona.
Slupy wyzsze wymagaja wigkszych
odleglosci czytania informacji.

Regulacje zapisane w projckeie uchwaty
dotyczace tablic reklamowych na tzw.
scianach &lepych sy dopuszezone tylko w
strefie B, ze wzgledu na to, ze w strefie A
znajduja sig obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego oraz strefy ochreny
krajobrazu. Co istotne murale artystyczne
niebedace reklama nie podlegaja
ograniczeniom, o ktorych mowa w
ninigjszym projekcie uchwaty.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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reklamowy nie powinien przekracza¢ wysokosci 5m. Ta
nieznaczna z punktu widzenia mieszkafcow zmiana
pozwoli utrzymaé jednolite standardy w skali calego
kraju oraz zapewni sprawiedliwe i rowne traktowanie
przedsigbiorcow w réznych gminach. Jednoczesnie
Spotka wnosi o dopuszezenie, zardwno w Strefie A, jak i
B mozliwogei sytuowania reklam nasciennych
wielkoformatowych w formie murali na scianach
Slepych. W Strefie A projekt uchwaly zakazuje
lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych za wyjatkiem enumeratywnie
wymienionych w § 28 ust. 2 pkt 1 projektu uchwaly, W
wyjatkach nie uwzgledniono reklam
wielkoformatowych, Zasadnym jest zatem
wprowadzenie zapisu akceptujacego murale na scianach
slepych w kazdej ze stref. W praktyce czesto zdarza sig,
7e murale wykonuje sig na zaniedbanych &lepych
$cianach budynkéw. Majg one nie tylko wartosé
reklamowa, ale rowniez artystyczng. Stanowig
estetyczny element krajobrazu miejskiego. Restrykeyiny
zakaz wykonywania murali w sposob bardzo dotkliwy
pogorszy syluacje Spolki w stosunku do stanu obecnego.

8L

§22ust. |

Uzupelnicnic § 22 ust. 1 projektu uchwaly poprzez
dodanie stow .z zastrzezeniem ustalen ust. 57, a takie
dodanic do § 22 ustepu 5 o tresci Wzdluz obwodnicy
trdjmiejskiej Gdyni dopuszeza sig lokalizowanie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o poziomej
plaszezyinie ekspozveyjnej 48 m*.". Aktualna tresc i
brzmienie projektu § 22. 1. Dopuszcza sig nieh¢dace
szyldami wolnostojace tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe o poziomej plaszczyinie ekspozycyinej od §
m* do 18m?, 2. Z zastrzezeniem ust. 4 tablice i
urzadzenia, o ktorych mowa w ust. 1 moga by¢
sytuowane tylko i wylacznic w przestrzeni, o ktorej
mowa w § 27 ust. 1. W pozostatych lokalizacjach ich
stosowanie jest zabronione, 3. Tablice i urzadzenia, o
ktérych mowa w ust. 1 o powierzehni ekspozyeyjnej od
8 m2 do 18 m2 musza spelniac nastgpujgce warunki: 1)
by¢ usytuowane: a) na jednym shipie; b) prostopadle do
pasa Jezdni i odpowiednio rownolegle wzglgdem siebie;
2) ich gorna krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyzsza
niz 8,5 m; zachowaniem jednakowej wysokosci na
obszarze jednego pasa drogowego; 3) beda posiadaty

Uwaga
nicuwzgledniona

Projekt uchwaty zaklada uporzadkowanie
chaosu reklamowego w przestrzeni
miejskicj poprzez dopuszezenic tablic
reklamowych wolnostojgeych w formacie
od 8m2 do 18m2. Wiadze samorzadowe
nie mogq kierowac sie partykularnym
interesem konkretnego przedsigbiorcy.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nic
uwzglednié uwagi
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plaszezyzne ekspozycyjna wylgeznie po jednej stronie
urzadzenia 4) beda posiadaly droge dojazdows lub zjazd
umozliwiajacy dojazd cigzkiego sprzetu shuzacego
obshudze nosnika bez urzadzenia infrastruktury drogowej
np. chodnika, drogi rowerowej. 4. Dopuszeza sig
sytuowanie tablic reklamowych wskazanych wust.1 po
Jjednej na kazde 0.5 ha terenu, nie wigkszych niz 12m2
powierzchni ekspozycyjnej, z po pominigciem odleghosci
wskazanych w § 27 ust. 5, jezeli tablica reklamowa
promuje ustugi i towary oferowane pod adresem, na
ktérym sig znajduje. Dopuszezenie obejmuje tereny
wylacznie produkcyine, sktadowe, magazynowe lub
ustugowe w rozumieniu migjscowych planow
zagospodarowania przestrzennego, jak rowniez tereny
zabudowane wylacznie obiektami uzytkowymi w
przypadku, gdy wszelkie sasiednie nieruchomoscei
zabudowane sa takimi obicktami, a dany teren nie jest
objety planem miegjscowym. Propozycja zmiany tresci
lub brzmienia projektowanych przepisow § 22, 1.
Dopuszcza sig nicbgdace szyldami wolnostojace tablice
reklamowe 1 urzgdzenia reklamowe o poziomej

réjmiegskie) Gdyni dopuszeza sig lokalizowanie tablic
reklamowyceh 1 urzgdzen reklamowych o poziomej
plaszezyimie ekspozye)i 48 m2. Spotka wnioskuje o
dopuszezenie wzduz Obwodniey Trojmiasta w Gdyni
(tj. w strefie B) lokalizowania tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych o poziomej plaszezyinie
ckspozyeyjne] 48 m2. Zgodnie z aktualnym brzmicnicm
projektu uchwaly w strefie B. po spelnieniu okreslonych
warunkow lokalizowane beda mogly by¢ wolnostojace
tablice i urzgdzenia reklamowe o poziomej plaszczyinie
ckspozyeyjnej od 8 m? do 18m®. W ocenie Spolki
dopuszezalny rozmiar nodnikéw reklamowych jest
nieadekwatny do uwarunkowan wystepujacych w
rzeczywistodci. W Strefie B zlokalizowana jest
Obwodnica Trojmiasta stanowigea droge ekspresows S6.
Zgodnie 7 art. 43 ust. 1 u.d.p. obiekty budowlane oraz
niebgdace obiektami budowlanymi reklamy mozna
sytuowac przy drogach ekspresowych w odleglosci 20 m
od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy oraz
w odleglosci 40 m od zewngtrznej krawedzi jezdni poza
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terenem zabudowy. Majac na uwadze wynikajace z
przepisow ustawowych ograniczenia, w ocenie Spolki
konieczne jest dopuszezenie stosowania tablic
reklamowych o wnioskowanej powierzehni ekspozyeji,
bowiem mniejsze tablice nie zapewniajg odpowiedniej
wid §ci. Brak uwzgled powyzszej uwagi rodzi
rvzyko poniesienia szkod przez Spatke, bowiem spadnie
zainteresowanie jej uslugami. Potencjalni klienci Spotki
moga nie by¢ zainteresowani reklamg przy drodze
ekspresowej, kidra to reklama z tej drogi nie bedzie
widoczna, Sytuowanie noénikéw reklamowych wzdhuz
ciggow komunikacyjnych znacznie ,,odcigza” centrum
miasta z natgzenia reklam i pozwala na zlokalizowanie
ich z dala od terendw zamieszkalych, turystycznych i
stanowigeych centrum administracji. Tym samym
zasadne jest dopuszezenie lokalizowania tablic
reklamowyceh i urzadzen reklamowych o poziomej
plaszezyznie ekspozycyine) 48 m* wzdhuz Obwodnicy
Trojmiasta.

82.

§ 22 ust. 3 pkt 3

Usunigeie § 22 ust. 3 pkt 3 projektu uchwaly, ktory w
aktualnie proponowanym brzmieniu dopuszeza
sytuowanie prostopadle do pasa jezdni wylacznie
Jjednostronnych tablic reklamowych | urzadzen
reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej od 8 m* do
18 m® Ewentualnic wypadek nicuwzglednicnia uwagi
usunigeie na o usunigeie ww. projektowanego
postanowienia - zmiang § 22 ust. 3 pkt 3 projektu
uchwaly poprzez usunigcie slowa , wylacznie™ oraz
dodanie po stowach ,.po jednej stronie” stow, .albo po
dwiach stronach”.

Uwaga
nicuwzgledniona

Informacja eksponowana wzdluz pasa
drogowego musi by¢ skicrowana do
jednego kierunku jazdy, podobnie jak
znaki drogowe. Przyjecic takicj zasady
shuzy uporzadkowanin przestrzeni wzdhiz
pasa drogowego oraz czytelnodei
informacji reklamowej.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

83.

§22ust 3

Aktualna tresc i brzmienie projektu. Tablice i urzadzenia,
o ktorych mowa w ust. | o powierzchni ekspozyeyjnej
od § m2 do 18 m2 musza spefniac nastgpujgce warunki:
1) by¢ usytuowane: a) na jednym shapie; b) prostopadle
do pasa jezdni 1 odpowitednio rownolegle wzgledem
siebie; 2) ich goma krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m 1
wyzsza niz 8,5 m; z zachowaniem jednakowe] wysokodel
na obszarze jednego pasa drogowego; 3) beda posiadaly
plaszezyzng ekspozycyjng po jednej stronie urzgdzenia
albo po dwach stronach urzgdzenia; 4) bedg posiadaly
droge dojazdowa lub zjazd umozliwiajacy dojazd
cigzkiego sprzetu shuzacego obstudze nosnika bez
uszkodzenia infrastrukiury drogowej, np. chodnika, drogi

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustawodawca dal gminie mozliwosc
regulacji w uchwale krajobrazowej
gabarytow reklam w celu ochrony
krajobrazu miejskiego.

Dojazd do reklamy nie moze powodowad
rmiszezen infrastruktury drogowe).
Informacja cksponowana wzdhiz pasa
drogowego musi by¢ skierowana do
jednego kierunku jazdy, podobnie jak
znaki drogowe. Przyjecie takiej zasady
shuzy uporzadkowaniu przestrzeni wzdhuz
pasa drogowego oraz czytelnosci
informacji reklamowej. Wiadze

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

57



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego

_ 80—

Poz. 4324

rowerowej. Propozycja zmiany tresci lub brzmienia
projektowanych przepisow. Tablice i urzadzenia, o
ktorych mowa w ust. 1 o powicrzchni ekspozycyjnej od
8 m2 do 18 m2 musza spetiaé nastgpujgce warunki: 1)
by¢ usytuowane: a) na jednym shupie; b) prostopadle do
pasa jezdni i odpowiednio wzgledem siebie: rownolegle
2} ich gorna krawegdz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyzsza
niz 8,5 m; Z zachowaniem jednakowej wysokosci na
obszarze jednego pasa drogowego; 3) bgda posiadaly
plaszczyyneg ekspozycying po jednej stronie albo po
dwach stronach urzadzenia; 4) bgda posiadaly droge
dojazdowsq lub zjazd wmozliwiajacy dojazd cigrkiego
sprzetu stuzacego obstudze nosnika bez uszkodzenia
infrastruktury drogowej, np. chodnika, drogi rowerowej.
Projektowany § 22 ust. 3 uchwaly dopuszeza, by w
Strefie B, pod okreslonymi warunkami, lokalizowane
byly wolnostojace tablice i urzadzenia reklamowe o
poziome] plaszezyznie ekspozycyine) od & m? do 18m*
Jednym z warunkow jest, by nosniki byty jednostronne,
tj. posiadaly plaszezyzng ckspozycji wyltacznie po jednej
stronie urzadzenia. W ocenie Spotki ograniczenie o jest
nicuzasadnione i niecelowe, a pray tym bedzie
skutkowato poniesieniem szkod przez przedsighiorcow z
branZzy OOH. Zwlaszeza, ze zgodnie z projektowanym §
22 ust. 3 pkt 1 lit. b) tablice te beda mogly byé
usytuowane prostopadle do pasa jezdni 1 odpowiednio
rownolegle wzgledem siebie. Spotka nie znajduje
uzasadnienia, dla ktorego ustawiona prostopadle do
jezdni tablica bedzie mogla prezentowac tresci
reklamowe wylacznie po jednej stronie, natomiast po
drugiej stronie bedzie musiala pozostawac pusta. Z
perspektywy odbiorcow bez znaczenia jest, czy wescl
beda prezentowane po jednej, czy po obu stronach
noénika. Tym samym jedynym skutkiem ww.
ograniczenia bedzie szkoda po stronie Spotki.
Dotychezas bowiem Spotka mogla prezentowad tredei po
obu stronach noénika, natomiast po przyjecin uchwaly w
proponowanym brzmieniu mozliwosé prezentowania
reklam zostanie ograniczona o 50%.

84,

§27ust 112

samorzadowe nie moga kierowac sie
interesem jednego podmiotu.

Usunigeie § 27 ust. 11 2 projektu uchwaty, ktore w
aktualnie proponowanym brzmieniu ograniczaja
zapewniona przepisem art, 43 ust. 2 ustawy z dnia 21
marca 1985 1. (4], Dz U. 7 2023 r, poz. 645, dalej jako:

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty krajobrazowe) nie jest
sprzeczny 7 art. 43 ust. 2 ustawy z dnia

21 marca 1985 1. (tj. Dz.U, z 2023 1. poz.

045, dalej jako: u.d.p.). Ustawa

Rada Miasta Gdyni
postanowifa nie
uwzglednic uwagi
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u.d.p.) mozliwosc sytuowania obiektow budowlanych
przy drogach krajowych, wojewodzkich, powiatowych i
gminnych w edleglosei mniejszej niz wskazanej w art.
43 ust, | (oraz w aktualnie proponowanym § 27 ust. |
projektu uchwaly) za zgoda zarzadey drogi. Ewentualnie
uzupelnienie § 27 o ust. 2 o tregei: . Za zgody zarzadey
drogi usytuowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego przy drodze moze nastapic w odleglosci
mniejszej niz okreslona wust. 1." i zmiana numeracji
pozostatych ustepidw. Aktualna reéé i brzmienie projekiu
1. Ustala sie minimalne maksymalne usytuowania tablic
reklamowyeh i urzadzen reklamowych od zewnetrznej
krawedzi jezdni w terenie zabudowy: oraz odleglosci 1)
dla drogi ekspresowej minimum 20 m- maksimum 30 m;
2) dla drogi krajowej minimum 10 m- maksimum 17 m;
3) dla drogi wojewddzkie] i powiatowej minimum 8 m -
maksimum 15 m; 4) dla drogi gminnej 6 m- maksimum
13 m. Propozycja zmiany tresci lub brzmienia
projektowanych przepisow Spotka postuluje o usunigeie
przedmiotowego postanowienia, EWENTUALNIE
dodanie ust. 2. Za zgoda zarzadey drogi usyluowanie
tablicy reklamowej lub urzadeenia reklamowego prey
drodze moZe nastapi¢ w odleglodci mnigjsze) mz
okredlona w ust. 1. Projektowany § 27 ust. 1 uchwaly
wprowadza minimalne oraz maksymalne odlegloel od
zewngtrzne) krawgdzi jezdni, w jakich moina
lokalizowaé tablice reklamowe 1 urzgdzenia reklamowe
w terenie zabudowy. Nalezy jednak zauwaikyc, ze
przepisy powszechnie obowigzujacego prawa regulujg
Juz minimalne odleglodel, w jakich moina sytuowaé
obickty od krawedzi jezdni. Zgodnie z art. 43 ust. 1
u.d.p. obickty budowlane przy drogach oraz nicbedace
obicktami budowlanymi reklamy umieszezone przy
drogach poza obszarami zabudowanymi, powinny by¢
usytuowane w odleglodci od zewngtrznej krawedzi
Jjezdni co najmniej: W terenie zabudowy.,

Autostrada 30 m, Droga ekspresowa 20 m, Droga
ogolnodostepna krajowa 10 m, wojewddzka, powiatowa
& m, gminna 6 m, Poza terenem zabudowy, Autostrada
50m . Droga ekspresowa 40 m, Droga ogélnodostgpna
krajowa 25 m, wojewddzka, powiatowa 20 m, gminna 15
m . Projekt uchwaly przewiduje te same minimalne
odleglodci, co ww. przepis u.d.p Stosownie natomiast do

krajobrazowa daje gminie uprawnienia
min. do uregulowania w projekeie
uchwaly odleglosci sytuowania urzqdzen
i tablic reklamowych migdzy sobg. Celem
projektowanego § 27 ust. 112 bylo
Wyznaczenie jasno sprecyzowanego
obszaru wzdhuz drogi, w ktérym moghyby
byé sytuowane wielkogabarytowe tablice
i urzadzenia reklamowe. Tym samym
projektowany przepis nie narusza art, 42
ust, 2 Ustawy o drogach publicznych,
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§ 118 wzw. 7 § 143 Zalgcznika do Rozporzgdzenie
Prezesa Rady Ministrow z dnia 20 czerwea 2002 1. w
sprawie,, Zasad techniki prawodawezej" (). Dz.U. z
20161, poz. 283) w akcie podustawowym nie powtarza
sig przepisow ustawy upowazniajacej oraz przepisow
innych aktéw normatywnych, Skoro zatem minimalne
odleglodci zostaly okredlone w u.d.p. nie mozna ich
przepisac” do uchwaly krajobrazowej. Co istotne,
projektowane postanowienie § 27 ust. 1 uchwaly
wprowadza sztywne odleghosci, ktore nie moga ulec
zmianie w przypadku wystapienia uzasadnionych
okolicznosci. Oznacza to, ze uchwala krajobrazowa w
sposdb nieuprawniony ma zawezac przepisy w.d.p.
Zgodnie bowiem z art. 43 ust. 2 u.d.p. w szezegolnie
uzasadnionych przypadkach usytuowanie obiektu
budowlanego przy drodze ogélnodostepnej krajowej,
waojewodzkie], powiatowej lub gminnej w odleglosci
mnigjsze) niz okreslona w ust. 1, moze nastapié
wylacznie za zgoda zarzadey drogi, wydang przed
uzyskaniem przez inwestora obicktu pozwolenia na
budowe lub zgloszeniem budowy albo wykonywania
robot budowlanych. Preyjecie projektowanego bramienia
uchwaly spowoduje, Zze inwestor nie bgdzie mogt
skorzystac z ww. art. 43 ust. 2 ud.p., bowiem
Jakiekolwiek zmnigjszenie odleglodel od krawedzi jezdm
{zasadne w danych okolicznoseiach) bedzie niezgodne z
przepisami uchwaly krajobrazowej. Jednoczeénie
niezrozumiale jest ustalenie maksymalnych odleglodei
sytuowania tablic 1 urzgdzen od krawedzi jezdni.
Prowadzi ono bowiem w istocie do catkowitego zakazu
lokalizowania nosnikdw. 1j. pozostawicnia w calej
Strefie B jedynic pasow o szerokodei 7 m (w przypadku
drog krajowych, wojewddzkich, powiatowych i
gminnych) oraz o szerokosei 10 m (w przypadku drogi
ekspresowej), w ktdrych bedzie mozna lokalizowad
noéniki. Obrazujae to na przykladzie drogi gminnej
inwestor bedzie mogt zlokalizowaé noénik nie blizej niz
6 metrow od krawedzi jezdni i nie dalej niz 13 metrow.
Zatem pozostaje jedynie pas o szerokosci 7 metrow, w
ktdrym mozna posadowic tablice lub urzadzenia
reklamowe. Chyba Ze pas drogowy bedzie szerszy,
wowczas inwestor zostanie catkowicie pozbawiony
mozliwesci sytuowania tablic lub urzadzen reklamowych
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{0 czym szerzej w uzasadnieniu kolejnej uwagi).

83,

§27ust, 8

Usunigcie § 27 ust, & projektu uchwaly, ktory w
aktualnym brzmieniu zakazuje lokalizowania tablic
reklamowych i urzadzen w pasie drogowym za
wyjatkiem przedmiotow enumeratywnic wymienionych
w postanowieniu. Aktualna tres¢ 1 brzmienie projektu.
Zakazuje sig lokalizowania tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych w pasie drogowym, za
wyjatkiem: 1) szyldow; 3) stupow ogloszeniowych; 4)
pylonow: 5) zespotow systemowych; 6) tablicy
reklamowej typu remontowo-budowlanego na
rusztowaniach 1 ogrodzeniach budowlanych zgodnie z §
20 pkt. 1 Propozycja zmiany tredei lub brzmienia
przepisow. Spotka postuluje usunigeie preedmiotowego
postanowienia. Projektowany § 27 ust. 8 uchwaly
zakazuje lokalizowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowyech w pasie drogowym, 2 okredlonymi,
nielicznymi wyjatkami. Odezytujac to postanowienie
lacznie z aktualnie projektowanym § 27 ust. 1 Spotka
doszla do konkluzji. iz w preypadku, gdy pas drogowy
bedzie szerszy niz minimalne odleglodei okreslone w §
27 ust. 1 sytuowanie nosnikow bedzie tym bardzig
ograniczone. Przykladowo, gdyby inwestor planowal
posadowic tablicg reklamowa w odleglosei 7 metrdw od
krawgdzi jezdni drogi gminngj, projektowany § 27 ust. 1
uchwaly mu na to pozwoli. Jezeli jednak lokalizacja ta,
pomimo zachowania odleglosci, pozostawalaby w pasie
drogowym, posadowienie nosnika byloby niezgodne z
uchwaty. Nalezy bowiem mie¢ na uwadze, Ze pas
drogowy to, zgodnie z art. 4 pkt | u.d.p., wydzielony
liniami rozgraniczajacymi grunt wraz z przestrzenia nad i
pod jego powierzchnia, w ktorym jest lub bedzie
usytuowana droga. Natomiast stosownie do tresci art, 4
pkt 2 u.d.p. droga to budowla skladajacq si¢ z czesci i
urzadzen drogi, budowli ziemnych, lub drogowych
obicktéw inzynierskich, okreslonych w przepisach
wydanych na podstawie art. 7 ustawy z dnia 7 lipca 1994
1. - Prawo budowlane, stanowiaca calosé techniczno-
uzytkows, usytuowana w pasie drogowym i
przeznaczona do ruchu lub postoju pojazdow, ruchu
pieszych, ruchu osob poruszajacych sig przy uzyciu
urzadzenia wspomagajacego ruch, jazdy wierzchem lub
pedzenia zwierzat, Zgodnie z art, 34a u.d.p. rozmiar pasa

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepisy projektowanej uchwaly majg na
celu ograniczenie ilosci reklam, a w
niektorych przypadkach jej catkowite
usunigeie. Grupa dopuszezonych
urzadzen i tablic reklamowych jest
wystarezajaco szeroka. Wykluezenie
nicktorych rozwigzan shuzy
uporzadkowaniu przestrzeni publicznej |
ochronie krajobrazu.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi
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drogowego wynika z rozmiaru terenu niezbednego do
usytuowania drogi uwzgledniajgeego koniecznosé
zapewnienia widocznodci lub stanowigcego rezerwg w
celu zmiany jej parametrow uzytkowych lub
technicznych. Uwzgledniajge elementy, ktore moga
skladaé sig na pas drogowy, Spotka dostrzega ryzvko, ze
w praktyce beda pojawiaty sie watpliwosci w zakresie
stosowania uchwaly krajobrazowe] i wzajemnego
stosunku § 27 ust. 1 i ust. 8. Podkresli¢ rowniez nalezy.
7e elementem pasa drogowego moze byé takze pas
zieleni, Zazwyczaj to wlasnie na pasach zieleni,
wechodzgeych w sklad pasa drogowego umieszezane sg
tablice lub urzadzenia reklamowe, Niemalze
bezwzglgdne zakazanie lokalizowania nosnikow
reklamowyeh w pasie drogowym stanowi niczym
nieuzasadnione naruszenie interesow przedsigbiorcow z
branzy OOH. Wprowadzenie generalnego zakazu
lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych w pasie
drogowym stol rOWniez w Sprzecznoscl # preepisami
u.d.p. Zgodnie z art. 39 ust 3 u.d.p, w szczegolnie
uzasadnionych przypadkach lokalizowanie w pasie
drogowym urzadzen obeych oraz reklam, moZe nastapic
wylacznie za zezwoleniem whasciwego zarzadey drogi,
wydawanym w drodze decyz)i administracyjnej -
zezwolenie nie jest wymagane w przypadku zawarcia
umowy, o ktore) mowa w ust. 7 lub wart. 22 ust. 2. 2a
lub 2¢ u.d.p. Z powyiszego przepisu wynika, ze w
przypadku zamiaru zlokalizowania reklamy w pasie
drogowym, zarzgdea drogi winien przeanalizowac in
conereto okolicznoéei danej sprawy 1 ocenic, czy moga
one kwalifikowa¢ dany preypadek jako szezegolny,
uzasadniajacy odsigpstwo od zakazu syluowania
Jjakichkolwick innych poza zwiazanych z droga i jej
obshiga obicktéw i urzadzen. Wprowadzenie
generalnego zakazu lokalizowania tablic i urzadzen
reklamowych w pasie drogowym (z enumeratywnie
wymienionymi, nielicznymi wyjatkami) stanowi o
przekroczeniu granic ustawowych.

86.

§ 27 ust. 6 pkt 6

Zmiana § 27 ust. 6 pkt 6 projektu uchwaly poprzez

i stowa , wigkszego" i tapienie go stowem,
Jmniejszego”. Aktualna tres¢ i brzmienie projektu
Ustala sig minimalne odleglosci, po kazdej stronie
Jjezdni, migdzy tablicami reklamowymi albo

Uwaga
nieuwzgledniona

Przepisy projektowanej uchwaly maja na
celu ograniczenie ilosci reklam, a w
niektorych przypadkach jej catkowite
usunigcie. Grupa dopuszczonych
urzadzen i tablic reklamowych jest

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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urzgdzeniami reklamowymi (wolnostojgeymi budynkach
i obicktach) oraz elementami informacji wizualnej,
nicbgdaeymi zespolem systemowym: [...] 6) migdzy
tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o
réznych wielkosciach nalezy stosowaé odleglosci
wskazane dla tablicy reklamowej i urzadzenia
reklamowego wigkszego. Propozycja zmiany tresci lub
brzmienia przepisow projektowanych Ustala sig
minimalne odleglosci, po kazdej stronie jezdni, miedzy
tablicami reklamowymi albo urzadzeniami reklamowymi
(wolnostojacymi oraz budynkach i obiektach) oraz
elementami informacji wizualnej, niebgdacymi zespotem
systemowym: [...] 6) migdzy tablicami reklamowymi i
urzadzeniami reklamowymi o roznych wielkosciach
nalezy stosowac odleglosci wskazane dla tablicy
reklamowej i urzadzenia reklamowego mniejszego.
Spotka wnioskuje, by w przypadku, gdy po jednej stronie
Jezdni lokalizowane bgda tablice 1 urzadzema reklamowe
o roznych wielkosciach, wymagane bylo zachowanie
migdzy nimi odleglosci wymaganych dla nosnika
mnigjszego. W ocenie Spofki nie ma potrzeby, by
pomigdzy nosnikami o roinych wielkosciach stosowane
byly odstgpy przewidziane dla nosnika wigkszego,
zwlaszeza w sytuaci, gdy projekt uchwaly przewiduje

1

wystarczajgco szeroka. Wykluczenie
nicktorych rozwigzan stuzy
uporzadkowaniu przestrzeni publicznej i
ochronie krajobrazu. § 27 ust. 6 pkt 6 jest
wlasciwy i shuzy uporzadkowaniu
odleglosci migdzy urzadzeniami i
tablicami reklamowymi wolnostojacymi.

znaczne rodnice w tych odst

87.

§ 28 ust. 2 pkt 1 lit. a)

Zmiana § 28 ust. 2 pkr 1 lit. ;.} projektu uchwaly poprzez

Uwaga

Przepisy projektowanej uchwaly majg na

- usunigeie slow, .nie przekraczajacych 3 mwy f
- modyfikacjg odleglosci urzgdzen miedzy sobg oraz od
znakow drogowych i znakow SIM z 20m na 10 m.
Alktualna tresc i brzmienie projektu Ustala sig
szezegolowe zasady obowigzujace w strefie A: 1)
zakazuje sig lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych wyjatkiem: a) zespolow
systemowych, matych wrzadzen reklamowych i tablic
reklamowyeh w postaci: ujednoliconych gablot
ekspozycyjnych (w tym w wiatach przystankowych),
shupdw ogloszeniowych nie przekraczajacych 3 m
wysokosci, przy czym minimalna odleglosé tych
urzadzen migdzy sobq oraz od znakéw drogowych i
znakow SIM {co nie dotyczy oznaczen adresowych i
gablot ekspozycyjnych we wiatach wynosi co najmniej
20 m) Propozycja zmiany tresci lub brzmienia

projek vch przepisow, Ustala sie szezegolowe

nieuw

Tedm;,
glednmona

celu ograni ie ilodei reklam, a w
niektarych przypadkach jej calkowite
usunigcie. Grupa dopuszezonych
urzadzen i tablic reklamowych jest
wystarczajaco szeroka. Wykluczenie
niektorych rozwigzan stuzy
uporzadkewaniu przestrzeni publicznej i
ochronie krajobrazu. § 28 ust. 2 pkt 1 lit.
a) jest wlasciwy i shuzy uporzadkowaniu
odleglosci migdzy urzadzeniami i
tablicami reklamowymi.

Wskazana w projekeie wysokosé shupow
wynika z analizy charakteru zabudowy
Gdyni oraz ukladu urbanistycznego.
Stupy o wysokosci powyzej 3m w strefie
A nie wpisuja sie w doidc¢ waskie ulice
miasta oraz stosunkowo niska zabudowe,

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi
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zasady obowiazujace w strefie A: 1) zakazuje sig
lokalizacji wszelkich rablic reklamowych i urzadzen
reklamowych za wyjatkiem: a) zespolow systemowych,
malych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych w
postaci: ujednoliconych gablot ekspozyeyjnych (w tym
w wiatach przystankowych), shapéw ogloszeniowych,
przy czym minimalna odleglos¢ tych urzgdzen miedzy
sobg oraz od znakéw drogowych 1 znakow SIM (co nie
dotyezy oznaczen adresowych i gablot ekspozycyinych
we wiatach) wynosi co najmnigj 10 m, Projektowany §
28 ust. 2 pkt 1 uchwaly stanowi, e w Strefie A
dopuszczalne bgdzie sytuowanie stupow ogloszeniowych
nieprzekraczajacych 3 m, Z kolei projektowane przepisy
ogolne - regulujace wspilne zasady sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych na obszarze obowiazywania
uchwaly dopuszczajg lokalizowanie shupow
ogloszeniowych do 4 m (§ 18 ust. 1), przy czym Spolka
wuwadze nr 3 wnioskuje o zwigkszenie tego parametru
do 4.5 m. Oznacza to, ze projektowany § 28 ust. 2
przewiduje wprowadzenie innego typu shupow
ogloszeniowych w Strefie A, co nie znajduje Zadnego
uzasadnienia. W celu ujednolicenia stupow
ogloszeniowych na terenie calego miasta Spotka
postuluje o usunigeic wymogn wysokosel stupdw do 3
m. Pozwoli na to stosowanie w strefie A shupow
okredlonych w § 18 ust. 1 projektu uchwaly.
Jednoczesnie Spotka wnosi o zmniejszenie odstepow
pomi¢dzy urzadzeniami reklamowymi dopuszezalnymi
w Strefie A oraz pomigdzy tymi urzadzeniami
reklamowymi a znakami drogowymi 1 znakami SIM. W
ocenie Spotki odstepy wynoszace 10 m (zamiast
projektowanych 20 m) beda wystarczajace, by spetnic
cel uchwaly krajobrazowej

Percepcja informacji wyeksponowanych
na shupach wyzszych bylaby utrudniona.
Stupy wyzsze wymagaja wickszych
odleglosci czytania informacji.
Regulacje zapisane w projekeie uchwaty
dotyczace tablic reklamowych na tzw.
scianach élepych sg dopuszezone tylko w
strefie B, ze wzgledu na to, ze w strefie A
znajduja sig obszary ochrony dziedzictwa
kulturowego oraz strefy ochrony
krajobrazu.

88,

§ 28 ust, 2 pkt 1 liter:
£

Dodanie do § 28 ust, 2 pkt | liter: g) o tresci: murali na
scianach slepych; h) o tresci: tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji 8-18
m* w pasach drogowych ulic glownych G oraz ulic
ghéwnyeh ruchu przyspieszonego GP. Aktualna tresc i
brzmienie projektu. Ustala sig szczegolowe zasady
ohowiazujace w strefie A: 1) zakazuje sig lokalizacji
wszelkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wyjatkiem [...] Propozycja zmiany tresci lub brzmienia
projek vech przepisow Ustala sig szczegolowe

Uwaga
nicuwzgledniona

Przepisy projektowanej uchwaty maja na
celu ograniczenic ilosci reklam, a w
nicktorych przypadkach jej catkowite
usunigcie. Zapisy projektu uchwaly
dotyczace form i gabarytow réznych
urzadzen reklamowych dopuszezanych na
terenie gminy Gdynia wynikaja ze
wezesniejszych szeroko
przeprowadzonych konsultacji
spolecznych, w ktorych brali udzial takie

Rada Miasta Gdyni
postanowila nic
uwzglednié uwagi
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zasady obowiazujace w strefie A: 1) zakazuje sig
lokalizacji wszelkich rablic reklamowych i urzadzen
reklamowych za wyjatkiem [...] g) murali na scianach
Slepych; h) tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
o powierzchni ekspozycji 8-18 m* w pasach drogowych
ulic gléwnych G oraz ulic gléwnych ruchu
przyspieszonego GP. Projektowany § 28 ust. 2 pkt 1
ustala zakaz lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych poza enumeratywnie
wskazanymi wyjatkami. Spotka wnioskuje, by katalog
wyjatkow uzupelni¢ o murale na scianach slepych. Jak
Juz wskazano w uzasadnieniu uwag nr 3 1 4 murale maja
nie tylko wartos¢ reklamowa, ale rowniez artystyczna,
Wykonywane na zaniedbanych slepych scianach
budynkéw pozytywnie wphywaja na estetyke otoczenia,
Nadto, Spotka wnioskuje o uzupelnienie katalogu
wyjatkow o dopuszezenie lokalizowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych o powierzchni
ekspozycyi 8-18 m* w pasach drogowych ulic glownych
(klasa GG) oraz ulic ghdéwnych ruchu przyspieszonego
(klasa GF). W Strefie A, zgodnie z aktualnym
brzmieniem projektu, wyeliminowane zostana tablice
reklamowe. W ocenie Spotki takie lanie, nie
przewidujace zadnych wyjatkow jest razaco krzywdzace.
Nie ma bowiem zadnych przeszkod, by reklamy w strefie
A dopuscié wzdhuz glownych ciggdw komunikacyjnych.
LW tym zakresie szezegolnie istotne jest wprowadzenie
mozliwodei sytuowania tablic wedtuz drog klasy GP oraz
klasy GO obwigzujgee dla drog tych klas ograniczenia
predkosei oraz zauwazalna tendencja do dostosowywania
predk do obowiazujacych przepisow pozwalaja
przypuszezal, ze powolane tablice reklamowe mogg
funkejonowaé wzdinz wskazanych drog bez uszezerbku
dla bezpieczenstwa uczestnikéw ruchu drogowego.
Jednoczednie, sytuowanie noénikéw reklamowych
wzdluz ciggéw komunikacyjnych znacznie odeigza”
centrum miasta z natgzenia reklam i pozwala na
zlokalizowanie ich z dala od terendw zamieszkalych,
turystycznych i stanowiacych centrum adminisiracii.

przedstawiciele branzy reklamowej.

Lidl Sp. z o.0. sp.k. z dn. 06.06.2023 r.:

89,

Uwaga ogolna

Dziatajae w imieniu spotki pod firmg LIDL Spotka =
ograniczong odpowiedzialnoéeig Spotka komandytowa =

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty przewiduje odrgbne
zapisy dla wskazanego przypadku w

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
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siedzibg w Jankowicach (dalej jako LIDL), bgdacej postaci zapisu o zespole systemowym, uwzglednic uwagi
przedsigbiorca prowadzgcym dzialalnos¢ gospodarcza ktory przewidziano dla takich obicktow,
polegajacg na prowadzeniu wolnostojgeych obicktow ti. § 2 ust. 1 pkt 28 wzw. § 19,

handlowo-ushigowych o powierzehni sprzedazy powyzej
700 m?, zlokalizowanych na terenie Miasta Gdyni,
zghaszamy nastgpujace wnioski 1 uwagi do projektu
uchwaly Rady Miasta Gdyni w sprawie ustalenia dla
obszaru Miasta zasad 1 warunkow sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialéw budowlanych, z
Jjakich moga by¢ wykonane(dalej jako Uchwala) LIDL
ponownie wnioskuje rozwazenie wprowadzenia
odrgbnych zasad i warunkdw sytuowania tablic
reklamowyeh i urzadzen reklamowych, ich gabarytaw,
standardow jakosciowych oraz rodzajéow materiatow
budowlanyeh z jakich moga byé wykonane, dia
wolnostojacych obiektow handlowo-ustugowych o
powierzchni sprzedazy powyze) 700 m*zlokalizowanych
w granicach administracyjnych Miasta Gdyni. Obiekty
lego rodzaju posiadaj Isle wy la Zwigzane z
zakresem oznaczania prowadzone) w nich dzialalnosel
gospodarcze], odmienne od oznaczen stosowanych w
ramach innych rodzajow obicktow, np. mieszkaniowych
czy tez ustugowych o niewielkich powierzchniach
sprzedazy. Czynnikami, ktore zdaja si¢ mieé kluczowe
znaczenie dla okreslenia wymagan w zakresie sposobu
oznaczenia dziatalnosei prowadzonej na
nieruchomosciach, w ramach ktdrych funkcjonuja
obickty handlowe o wskazanej wyiej powicrzchni, sa w
szczegolnoder: (1) funkcja uizytecznosel publicznej takich
obicktow, ktore stuzg zaspokajaniu potrzeb
mieszkaficow, (ii) znaczna powierzchnia, zardwno
samych obicktdw, jak tez nieruchomosei. na ktorych sa
one zlokalizowane, (iii) sposdb sytuowania obiektow
tego typu obiektéw w przestrzeni publicznej, gdzie
najezescie) zabud kubaturowa usytuowana jest
welebi dziatki, oddalona od pierwszej linii zabudowy, w
ktarej znajduja sig parkingi lub ciagi pieszo-jezdne
stuzace obstudze obiektow. co uzasadnia dopuszczenie
mozliwesci symuowania szyldéw lub pylondw,
informujacych o godzinach otwarcia czy rodzaju
oferowanego asortymentu, w sposob widoczny z drogi
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publicznej i ulatwiajgcy dojazd do obiektu. Dlatego tez.,
biorac pod uwage powyisze, w tym wskazana funkeje
uzytecznosci publicznej, oznaczenic wskazanych
powyzej obicktéw w Scisle okreslony sposob,
charakterystyczny dla tego typu dziatalnogci, stanowi jej
istotny el Ponadto wp dzenie wnioskowanych
regulacji pozwala na uzupelnienie postanowien Uchwaly
o kategorig obiektéw, ktora bgdzie odpowiadata na
potrzeby przedsigbiorcow prowadzacych duze obiekty
handlowe, ktdre nie spelniaja kryteriow pozwalajacych
na zaliczenie ich do kategorii galerii lub centrum
handlowego, jednakie rowniez posiadaja okreslone
wymagania zwiazane 7 charakterem i skala prowadzonej
dzialalnosei. Uwzglgdniajae zaprezentowane powyze]
argumenty, LIDL postuluje o wprowadzenie dla
wolnostojacych obicktow handlowo-ushugowych o
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?, zasad i
warunkéw sytuowania tablic reklamowyeh 1 urzadzen
reklamowych, dopuszezajacych mozliwose
lokalizowania: 1) szyldow na elewacji frontowej oraz
Jjednej innej niZ frontowa elewacji budynku, w kiorym
prowadzona jest dzialalnosé gospodarcza; szyldy moga
miec postaé logo przedsigbiorey prowadzacego
dziatalnosé gospodarcza w danym budynku, z
uwzglednieniem kolorystyki stosowane) przez
przedsigbiorce, w szezegdlnosel w ramach prowadzone)
dzialalnodei sieciowe); maksymalne wymiary szyldu to:
do 2.5 metra wysokosei oraz do 2.5 metra dlugodcei.
maksymalna liczba szyldéw w ramach jednego budynku:
2 sztuki, przy czym jeden szyld winien by¢
zlokalizowany na clewacji frontowej, drugi na
dodatkowej elewacji widocznej od strony przestrzeni
publicznej. a szyldy zamieszezone na rdznych
elewacjach winny by¢ jednakowe: dopuszezalne jest
podéwietlenie szyldu; 2) pylonu reklamowego na
nieruchomodci, na ktorej zlokalizowany jest
waolnostojacy obiekt handlowo-uslugowy o powierzchni
sprzedazy powyzej T00 m’, w maksymalnej ilosci 2
sztuk; maksymalne wymiaru pylonu to: do 7 metrow
wysokoéci, do 2.5 metra diugosci oraz 0.5 metra
szerokosci: pylon moze by¢ jedno- lub dwustronny;
dopuszezalne jest podswietlenie pylonu; depuszezalna
powierzchnia ekspozycji jednej strony pylonu nie
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powinna przekraczac 15 m® 3) billboardow
umieszczanych na obicktach budowlanych na elewacji
parteru w maksymalnej ilosci 6 sztuk oraz
maksymalnych wymiarach 2,4 metra wysokosci oraz 4.4
metra dhugosci; tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe winny byé jednakowego rodzaju i
Jjednakowych rozmiardw, wykonane z tego samego
materialu i ty samgq technika: 4) panelu reklamowego w
postaci przeszklonej gabloty na elewacji parteru w ilosci
| sztuka, o maksymalnych wymiarach do 2 metréw
wysokosci, do 2,5 metra diugosei oraz powierzchni
ekspozycji nieprzekraczajacej 3 m*; panel reklamowy w
postaci przeszklonej gabloty moze by¢ usytuowany na
obickeie budowlanym lub jako wolnostojacy, rownelegle
do sciany budynku w odleglosci nie wigkszej niz | metr
od tej $ciany, badz w strefie podeienia prey wejsciu
ghownym do budynku. LIDL wnosi o wprowadzenie
postanowien, 17 wszelkie tablice reklamowe 1 urzadzema
reklamowe #najdujace sig na nieruchomosel winny
shuzyc wylacznie oznaczeniu dziatalnosci gospodarcze
prowadzone] przez przedsigbiorce w ramach tej
nieruchomoscl, w szczegolnosel oznaczenia asortymentu
oferowanego w ramach prowadzonego obiektu. Nalezy
W tym migjscu przypomnied, #e podobne postulaty
zostaty wyartykulowane przez LIDL juZ wezesnie), przy
pismie z grudnia 2020 roku, zawierajgeym uwagi do
owezesnie wyloZonego do wgladu projektu Uchwaly.
Niestety nie zostaly one uwzglednione. Obecnie
wprowadzona kategoria budynkow wylgeznie
uzytkowych nie do konca spelnia oczekiwania
przedsigbiorcow prowadzacych dzialalnos¢ handlowa.
Ewentualnie, gdyby w toku rozpatrywania wnioskow i
uwag zgloszonych do Uchwaly okazalo sig niemozliwym
wprowadzenie odrgbnych zasad | warunkéw sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich
gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw
materialéw budowlanych. z jakich moga by¢ wykenane,
dla wolnostojgeveh obiektow handlowo-ushigowych o
powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?,
zlokalizowanych w granicach administracyjnych Miasta
Gdyni LIDL wnosi 0 zmodyfikowanie postanowien
Uchwaly i dopasowanie ich do powyzej wnioskowanych
uwag, w sposob umozliwiajacy wprowadzenie zmian
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zgodnych z interesem przedsigbiorcow. Tym samym
wnioskujemy wprowadzenic zmian w zakresie:

90. § 2 ust. | pkt 28 1) § 2 ust. | pkt 28 poprzez jego doprecyzowanie. Uwaga Definicja zespolu systemowego jest Rada Miasta Gdyni
Wskazana w tym przepisie definicja tzw. .zespotu nicuwzgledniona | precyzyina i czytelna, projekt uchwaty postanowita nie
systemowego” jest malo precyzyjna i budzi spore przewiduje odrgbne zapisy dla uwzglednic uwagi
watpliwosci interpretacyjne; wskazanego przypadku w postaci zapisu

o zespole systemowym, ktory
przewidziano dla takich obicktow, tj. § 2
ust, 1 pkt 28 wazw, § 19,

91. § 13 pkt6 2} § 13 pkt 6 poprzez doprecyzowanie, 17 przepis ten nie | Uwaga Na chwilg obecng obickty handlowe o Rada Miasta Gdyni
znajduje zastosowania w odniesieniu do tablic i urzadzen | nicuwzgledniona | powierzchni sprzedazy powyzej 700 m? postanowita nie
reklamowych sytuowanych na budynkach handlowych o na terenie Gdyni nie wystgpujg na uwzglednic uwagi
powierzchni sprzedazy powyze) 700 m?; obszarach zabudowy jednorodzinne).

Niemniegj jednak przepis § 13 pkt 6
projektowanej uchwaty obejmuje rowniei
i takie obiekty.

92, § 15 ust. | 3) § 15 ust. 1 poprzez wykreslenic wyrazow oraz Uwaga § 15 ust. 1 zakazuje sytuowania tablic Rada Miasta Gdyni

budynkéw wylacznie uzytkowych"; nicuwzgledniona | reklamowych na elewacjach za postanowila nie
wyjatkiem szyldow w celu zachowania uwzglednié uwagi
czytelnosei tych szyldéw oraz ochrony
krajobrazu przed chaosem reklamowym
na budynkach. Budynek takze wylacznie
uzytkowy nie jest z zaloZenia nosnikiem
reklamowym.

93, § 16 ust. | 4) § 16 ust. | poprzez dodanie wyrazow oraz budynkow Uwaga & 16 ust. | jest zredagowany poprawnie i Rada Miasta Gdyni
wylacznie uzytkowych” nieuwzgledniona | reguluje kwestie sytuowania szyldow postanowita nie

wizytdwkowych, uwzglednic uwagi

94, § 18 ust. 3 3) § 18 ust. 3 poprzez jego wykreslenice; Uwaga Wprowadzenic zmiany w postaci Rada Miasta Gdyni

nicuwzgledniona | wykreslenia § 18 ust. 3 jest niczasadne. postanowita nie
W ramach zespolu systemowego uwzgledni¢ uwagi
przedsigbiorea moze korzystaé z wiclu
innych noénikéw, w tym gablot
Inostojacych.

95. § 24 oraz 29 6) § 24 oraz 29 poprzez doprecyzowanic iz przepisy te Uwaga Wielkopowierzchniowe obickty moga Rada Miasta Gdyni
nie znajduja zastosowania w odniesieniu do tablic nieuwzgledniona | korzystaé z zespoléw systemowych na postanowila nie
reklamowyeh w formie reklamy naklejane] w swietle warunkach przewidzianych w projekcie uwzglednic uwagl
drzwi 1 witryn lokalu handlowego o powierzchni uchwaty, w tym rowniez z tablic
sprzedazy powyzej 700 m? reklamowych, o ktorych mowa w § 24 i

29, Przepisy te znajduja zastosowanie do
tablic reklamowych na wszystkich
budynkach, w tym rowniez wyltacznie
uzytkowych objetych zespolem
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SYSIEMowYm.

96,

Uwaga ogdlna

Wnosimy rowniez o rozwazenie mozliwosci
przediuzenia okresu na dostosowanie urzadzen
reklamowych, tablic reklamowych i szyldow do zasad
okreslonych niniejsza Uchwaly z obecnych 12 miesigey
na 24 miesigee od dnia wejscia w zycie Uchwaly.
Obecnie przewidziane 12 miesigey to jest minimalny
okres, jaki przewidzial ustawodawea w art. 37a ustawy z
dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2023 roku,
poz. 977 natomiast z uwagi na obeena syluacje zwigzana
z wojna oraz problemy gospodarcze, finansowe,
przedsigbiorcow niemal wszystkich branz, jak rowniei
nie dajace si¢ przew ) inne skutki, wydaje sig
zasadnym przediuZenie tego terminu. Warlo w tym
migjscu nadmienié, i2 w innych duzych miastach okres
na dostosowanie sig do Uchwal tego rodzaju wynosi
wlaénie 24 miesigee. Niezaleinie od powyiszego
pragniemy zauwaiy¢, ze w projekeie Uchwaly nie
przewidziano zadnych zapiséw dotyezacych zapewnienia
dla obywateli odszkodowania z tytutu ograniczenia
przystugujacego im prawa wlasnodci. Nalezy mie¢ na
uwadze, ze zapisy Uchwaly drastycznic ograniczajg
prawo wlasnosei, naruszajg zasadg ochrony praw
nabytych oraz narazaja przedsigbioredw na dotkliwe
koszty usunigeia dotychezasowych i sporzgdzenia
nowych (zgodnych z zapisami Uchwaly) noénikéw
reklamowych Zatem nalezy uzna¢ zapisy powolanej
Uchwaly za sprzeczne z Konstytucja RP. Na marginesie
warto wsp iec, iz przez Trybunalem Konstytucyjnym
jest prowadzone postgpowanie w zakresie oceny
zgodnosci z Konstytucja RP zapisow ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
dajacych podstawg prawna dla uchwalania przez
Jjednostki samorzadu tzw. Uchwal Krajobrazowych. W
tym stanie rzeczy wnesimy rowniez o uzupelnienie tresci
Uchwaly o zapisy dotyczace odszkodowan za
ewentualne ograniczenia prawa whasnosci wywolane
zapisami Uchwaly. Majac na uwadze powyzsze, LIDL
wnosi 0 uwzglednienie zgloszonych wnioskow 1 uwag.
Nalezy podkreslic, iz postulowane zmiany nie zaburzaja
zamierzen i celu Uchwaly, bowiem nie ingeruja w tresé
oraz cel obecnych zapisow projektu Uchwaly, w sposab,

Uwaga
nieuwzgledniona

W zwiazku z pilng potrzeba
uporzadkowania chaosu reklamowego w
Gdyni przediuzenie tego okresu jest
nicuzasadnione.

Ocena konstytucyjnosci przepisow
dajacych gminie prawo do podjgcia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetenci organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosc
preyjecia takiej uchwaty sa powszechnie
obowiazujacym prawem. Przepisy
Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie
daja Radzie Miasta kompeteneji do
uchwalenia przepisow
odszkodowawezych.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi
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ktary wplynie negatywnie na krajobraz Miasta Gdyni.

CH. Klif zdn. 06.06.2023 r.:

97

Obszar przestrzeni
publicznej ulic 1
placow § 3ust. 11w
zw. z § 21 Projekiu
Uchwaly

Ponownie wnosze o doprecyzowanie odleglodci w jakiej
ma zastosowanie obszar przesirzeni publicznej ulic i
placow poprzez: a) wskazanie maksymalnej odleglosci
1ego obszaru od centralnej osi jezdni lub jej krawedzi
lub, b) wskazanie, ze przedmiotowy obszar dotyczy
nicruchomosci we wladaniu Skarbu Panstwa lub
jednostki samorzadu terytorialnego. Zgodnic bowiem z §
3 ust. 11, przez obszar przestrzeni publicznej ulic i
placéw nalezy rozumieé obszar ulic i placow,
wymienionyeh w § 21 ust. 3 ktdre maja szezegdlne
znaczenie dla funkcjonowania Miasta, poprawy jakosci
zycia jego mieszkancow i intensyfikowania w jego
obrebie kontakiow spolecznych. Natomiast § 21 ust. |
Projektu Uchwaly wskazuje, ze dopuszezalng forma
reklamy w przestrzeni publicznej ulic i placow sa
reklamy okolicznosciowe. Biorac powyzsze pod uwage
mozna dojs¢ do wniosku, ze w przypadku gdy
nieruchomosé prywatna znajduje sig w sasiedztwie
jednej z ulic i placow, wymienionych w § 21 ust, 3
Projektu Uchwaly to jedyne formy reklamy jakie sa dla
te] nieruchomosci przewidziane to reklamy
okolicznosciowe. Wobec tego koniecznym jest
dookreslenie granicy oddziatywania wspominanego
obszaru w celu uniknigeia watpliwosci przy stosowaniu
uchwaly w praktyce, Powyzsza walpliwosé moéna
stosunkowo latwo rozwiazac poprzez wskazanie, 7e
obszarem tym sg nieruchomosci bedace we whadaniu
Skarbu Panstwa lub JST lub ewentualnie wskazanie
konkretnych odlegloéer tych obszardw liczonych od np.:
krawedzi jezdni lub jej centralnej osi.

Uwaga
nieuwzgledniona

1. W rozumieniu przepisu obszarem
przestrzeni publicznej sa nie tvlko grunty
posiadajace status drogi ale ulice, place.
bulwar lub skwer w ujeciu szerokim 1j.
adresowym.

2. Reklama okolicznodciowa nie jest
jedyna dopuszezona forma reklamy w
wobszarze przestrzeni publicznej ulic i
placéw™, natomiast tylko i wylgeznie w
tej przestrzeni jest dopuszezana reklama
okolicznodciowa. Inne formy reklam
dopuszczone w tym obszarze reguluja
poszezegolne oddzialy projekiu uchwaly
stosownie dla strefy A i B.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

98,

Szyldy na pylonach
galerii handlowej na
zasadzie 12+1 § 15
ust. 2 Projekm
Uchwaly

Ponownie wnosze o zmiang § 15 ust. 2 Projektu
Uchwaly poprzez dodanie, ze do liczby szvldéw na
pylonach nie wlicza sie szvldu wiadciciela centrum
handlowego lub galerii handlowej. Biorac pod uwage. ze
centra handlowe i galerie handlowe 1o obiekty, w kiorych
dzialalnosc moze prowadzic nawet kilkadziesiat
podmiotdw, to ograniczenie ilosci szyldéw na pylonach
nalezy uznac za nad wyraz ucigzliwe. Nalezy podkreslic,

Uwaga
nieuwzgledniona

Wprowadzenie wigkszej ilodei szyldow
na pylonie niz 12 zakloci ich czytelnodc i
wlasciwy odbior przekazu. Trudniej
bedzie w sposob szybki i intuicyjny
przeczytac te szyldy. § 251 § 30
projektowanej uchwaly daja prawo
galeriom i centrom handlowym do
sytuowania szyldow na budynkach.

71

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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ze standardem wsrdd galerii handlowych jest to, ze
szezyty pylonow sa zwienczone szyldem budynku (tj.
logotypem galerii handlowej) laczac tym samym szyldy
jej najemedw z danym budynkiem galerii. Przedmiotowa
zmiana nie wplynie w znaczgey sposob na pogorszenie
krajobrazu lub ladu przestrzennego, zas umozliwi
umiejscowienie szyldu galerii handlowej na szezycie
pylonu, pod ktorym bgda umiejscowione symetrycznie
szyldy jej najemciw.

99,

Ograniczenie wphywu
Projektu Uchwaty na
wnetrza budynkow
Rozdzial 1 - Przepisy
ogolne Projektu
Uchwaly

Ponownie wnoszg o dodanie w Projekcie Uchwaty
przepisu limitujacego jej zasigg poprzez dodanie, Ze
Projekt Uchwaly nie dotyczy tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych i szyldow zlokalizowanych
wewnatrz budynkdw oraz garazy podziemnych 1
wiclopoziomowych, o ile pozosiajg one niewidoczne z
przestrzent dostgpne) publicznie oraz nie sa
zlokalizowane za ich przeszklonymi fragmentami.
Artykut 2 pkt 6 ustawy = dnia 27 marca 2003 r. o
planowaniu 1 zagospodarowaniu preestrzennym (L. Dz
U, z 2023 1. poz. 977) wskazuje, Ze przez obszar
przestrzeni publicznej nalezy rozumieé obszar o
szezegolnym znaczeniu dla zaspokojenia potrzeb
micszkaficdw, poprawy jakosci ich Zycia i sprzyjajacy
nawigzywaniu kontaktéw spelecznych ze wzgledu na
jego polozenic oraz cechy funkejonalne- przestrzenne,
okreslony w studium uwarunkowar i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego gminy. W literaturze
najezgsciej mozna spotkaé sig z przypisaniem galeriom
handlowym cech przestrzeni hybrydowej (tj. terenow
prywatnych, ktére speiniaja ogolnodostepne funkcje
spoleczne). Biorge to pod uwagg, obawy o zasigg
stosowania uchwaly krajobrazowej sa jak najbardziej
uzasadnione, Proponowana zmiana ma za zadanie
racjonalne stosowanie postanowici Projektu Uchwaty
unikajac tym samym absurdalnych sytuacji, w ktérych
konieczne byloby dostosowanie calkowicie
niewidocznych dla przechodnia reklam, ktore w zadnym
stopniu nie ingerujg w krajobraz Gdyni.

Uwaga
nicuwzgledniona

Ustawa krajobrazowa nie przewiduje

regulacji reklam w budynkach i garazach.

Ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym nie
daje wladzom samorzadowym
mozliwoscl regulae)i reklam wewnatrz
budynkoéw 1 w garazu. Dlatego
dookrelenie tego w projektowanej
uchwale nie jest konieczne.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

Zespoly systemowe
dla galerii handlowych
§ 19 Projekiu
Uchwaly

Whnoszg o rozszerzenie katalogu podmiotow, dla ktorveh
dopuszczalne jest ste respotow syst ych w
rozumieniu Projektu Uchwaly. Przedmiotowa uwaga
dotyezy zespolow systemowych, ktore miatyby
promowac (zgodnie z definicja zespolu systemowego)

Uwaga
nieuwzgledniona

Zaproponowany katalog podmiotow, dla
ktorych dopuszezalne jest stosowanie
zespolow systemowych jest Swiadomie
ograniczony. Dla galerii handlowych i
centréw handlowyeh preewidziano inne

uwzglednic uwagi
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dzialalnosc galerii handlowych prowadzonych na ich
terenie. W odroznieniu do szyldoéw najemcow galerii
handlowych, szyld (logotyp) samej galerii stanowi
sposob promowania jej wlasnej marki na rynku jako
podmiotu zrzeszajacego swoich najemeéw pod jednym
szyldem i z reguly w jednym budynku (tj. w galerii
handlowej). Najezesciej spotykang forma promocji marki
wlasnej 53 nie tylko szyldy oraz pylony, ale réwniei
maszty flagowe oraz gabloty ekspozycyjne. Biorge pod
uwage, #e galerie handlowe sa obiekltami
wielkopowierzchniowymi nalezy zapewnic¢ im szerszy
wachlarz mozliwosci w promowaniu marki wiasnej.

zasady po to by galerie handlowe i centra
handlowe w réznych strefach miasta
mialy jednakowe zasady cksponowania
urzadzen reklamowych, Wobec galerii
handlowych zaproponowane w projekcie
uchwaly wyzsze wymagania poniewaz w
naczgcej wigkszoscl znajduja sig one w
reprezentacyjnych przestrzeniach miasta.

101,

Dlugosd okresu
dostosowawczego §
21 ust. 1 pkt 1)
Projekiu Uchwaty

Ponownie wnosze o przediuzenie okresu preejsciowego
na terenach, na ktorych znajduja sig obiekty typu
Centrum Handlowe (w zaleinosei od przyjete) metodyki
definiowania obicktéw) z 12 do 36 miesigey. Wskazany
w Projekeie Uchwaty okres jest za krotki, zwazywszy na
duie naklady finansowe potrzebne do dostosowania
istniejacych tablic reklamowych oraz urzgdzen
reklamowych na terenach zabudowanych m.in. galeriami
handlowymi lub biureweami do wymogow
przewidzianych w Projekeie Uchwaly, Jednoczesnie
wskazuje, ze w zwiazku z kosztownym dostosowaniem
reklam konieczne jest réwnicz zabudzetowanic przez
spolki odpowiednich srodkdw na ten cel W odrdznieniu
do osdb fizyeznych lub mniejszych dzialalnodel, budzety
wigkszych podmiotdw (bedacych najezesciej
najwigkszymi lokalnymi podatnikami) maja
zaplanowane srodki na poszezegolne wydatki w ujgciu
rocznym. Wobec tego termin 12-miesigezny jest
zdecydowanie za krotki i nie uwzglednia interesow
podmiotdw, kiore na modernizacje swoich reklam beda
musialy poswigci¢ o wiele wigeej czasu i srodkow niz
osoby fizyczne, Niemozliwe jest rownicz
zabudzetowanie srodkéw przed oficjalnym uchwaleniem
Projektu Uchwaly, gdyz wycenianie modernizacji reklam
mogloby do czasu uchwalenia Projektu Uchwaly w
istotnym stopniu sig zdezaktualizowaé, Poza tym
umieszezanie szyldow 1 logotypow podmiotow
prowadzacych dziatalnosé w galeriach handlowych jest
wykonywane w ramach zawieranych uméw o
korzystanie z powierzchni w ww, budynkach, Zatem
dostosowanie ilosci szyldow i logotypdw do wymogdw

Uwaga
nicuwzgledniona

W projekeie Uchwaly przewidziano 12
miesigezny okres dostosowawezy dla
urzadzen i tablic reklamowych. Prace nad
preyjgeiem Uchwaly trwvajg juz kilka lat,
zatem interesariusze mieli czas na
zapoznanie si¢ z jej niezmiennymi
najistotniejszymi zalozeniami. W
zwigzku z przediuzajacymi sig pracami
nad projektem Uchwaly preediuzenie
okresu dostosowawczego jest
niguzasadnione.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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przewidzianych w uchwale krajobrazowej oprocz
potencjalnej koniecznosei uzyskania niczbednych
pozwolen ustawowych, wymagane bgda réwniez zmiany
w zawartych umowach, na pedstawie ktorych podmioty
prowadza dziatalnosé w galeriach handlowych.
Wskazujemy, ze proponowany okres 36 miesigcy jest
optymalny do przeprowadzenia pelnego dostosowania
sig do wymogow Projektu Uchwaly, nawet zakladajac
uwzglednienie wszystkich uwag wyrazonych w
ninigjszym Pismie, Konieczne jest podkreslenie, ze
Projekt Uchwaly przewiduje najkrotszy mozliwy okres
na dostosowanie sig do wymegdw przewidzianych
Projektem Uchwaly, zakreslony w 37 ust. 9a ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, Wnosze
o uwzglgdnienie tego, e podobne regulacje w innych
najwigkszych miastach Polski przewiduja dhuzsze
terminy. W § 25 ust, 2 uchwaly nr XXXVI/908/20 Rady
Miasta Krakowa z dnia 26 lutego 2020 r. w sprawie
ustalenia,, Zasad 1 warunkow sytuowania obicktow mate)
architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen” okreslono termin 24
miesigey do dostosowania istniejacych w dniu w Zycia
tej uchwaly urzadzen reklamowych. Podobnie stanowi §
19 ust. 1 Uchwaly Nr XLVIII/1465/18 Rady Miasta
Gdanska z dnia 22 lutego 2019 1. w sprawic ustalenia
zasad 1 warunkdw sytuowania obiektow male;
architektury, tablic reklamowyeh 1 urzgdzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardaw
Jjakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z
jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Miasta Gdanska.
Réwnic nowoprojektowana uchwata krajobrazowa dla
m.st. Warszawy przewiduje diuiszy termin
dostosowawczy dla szylddw, ktory wynosi 3 lata (w
przypadku obiektow malej architektury nawet 5 lat).

Euronet Polska Sp. z 0.0

2 dn. 05.06.2023 r.:

102,

Wymienienie
bankomatow wprost w
tresci § 2 ust. 1 pkt 10
Uchwaly
krajobrazowei. {j. w
definicji mebli
migjskich

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaly krajobrazowej:
§ 2ustl pkt 10 Uchwaly krajobrazowej Propozycja
Whioskodawey: Wnioskodawea postuluje, aby w § 2 ust.
1 pkt 10 Uchwaly krajobrazowej, w ktdrym
zdefiniowano 1 wymiceniono preykiadowe obickty
stanowigee meble miejskie, wprost wskazano
bankomaty. U dni uwagi: W Uchwale

Uwaga
nieuwzgledniona

Wyodrgbnienie bankomatow jako
odrgbne) grupy automatdow ustugowych 1

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie

sprzedazowych jest dnione,
poniewaz zapisy dotyczace tego typu
malej architektury reguluje tylko § 4 ust.
1 1 nie przewiduje si¢ dodatkowych
regulacji dla tego typu malej architektury,

uwzglednic uwagi
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krajobrazowej meble miejskie zdefiniowano poprzez
wskazanic otwartego katalogu obicktéw, w ramach
ktérego wymicniono przykladowe obickty malej
architektury. Wskazane w tym przepisie zostaly takie
obiekty jak: lawki, wiaty przystankowe, stojaki
rowerowe, donice, przysiadaki, kosze na émieci,
automaty sprzedazowe i ushugowe, kraty ochronne wokal
drzew, ograniczniki. W ocenie Spotki, warto w § 2 ust. |
pkt 10 Uchwaly krajobrazowej obok ww. obiektow
wskaza¢ takze bankomaty, kidre choc sg #blizone
pojeciowo do automatéw sprzedazowych i ushugowych,
niemniegj stanowig odrgbng, szczegdlng kategorig
obicktdw, W szczegolnosci, biorac pod uwage liczbe
bankomatow, w ocenie Spotki uzasadnionym jest
wskazanie jako przyktad mebli migjskich takze tego
rodzaju obicktow Pozwoli to na uniknigeie watpliwosci
interpretacyjnych ze wzglgdu na przyporzadkowanie
tego typu urzgdzen do kategorn mebli miejskich wprost,
a jednoczesnie doprecyzuje otwarty katalog mebli
migjskich przedstawiony w § 2 ust. | pkt 10 Uchwaty
krajobrazowej. Majac na uwadze powyisze, w ocenie
Spotki w pelni inionym jest rozszerzenie definicji
mebli migjskich o bankomaty, jako jedne z
najliczniejszych obicklow w przestrzeni publiczne.

poza odrgbnymi przepisami, np. ochrony
konserwatorskiej obszarow.

103,

Wprowadzenic
przepisu dot.
lokowania i
oznaczania
bankomatow - na wzor
§ 5 ust. 9 Uchwaty
krajobrazowej dot.
automatow
przechowujacych
przesytki

Dane dotyezace zapisu projektu Uchwaly krajobrazowej:
Brak - Spélka proponuje dodanie kolejnege ustgpu po
ust. 9, § 5 Uchwaly krajobrazowej Propozycja
Whioskodawey: Wnioskodawea postuluje, aby w
przypadku bankomatéw, tak jak ma to miejsce w
przypadku automatéw przechowujacych przesyliki (§ 5
ust. 9 Uchwaly krajobrazowej). wprowadzono przepis
dot. lokowania i oznaczania bankomatow. Proponowane
brzmienie takiego ustgpu Spotka przedstawia

ponizej: ., £akazuje si¢ lokalizowania obicktow matej
architektury w postaci banl , przckraczajgeych |
m dhugosei, 3 m wysokosei i 2 m glebokosci, na tle
elewacji frontowych budynkow mieszkalnych i
mieszkalno-ushugowych oraz wzdhuz ulic. Obickty takie
moga byé oznaczone szyldem wiclkosci
nieprzekraczajace] 2 m* dla kazdej sciany bankomatu."
Uzasadnienie uwagi: Uchwala krajobrazowa nie
definiuje wprost urzadzen jakimi sa bankomaty, niemniej
majac na uwadze otwarty katalog mebli miejskich

Uwaga
nicuwzgledniona

Obickty malej architektury opisywane
szezegolowo w projekeie uchwaly zostaly
wyodrgbnione ze wzgledu na wigksza
czestotliwosc wystgpowania w
przestrzeni miejskie), co stanowi jeden z
najistotniejszych powodow zasadnosci
szezegolowej regulacji parametrow ich
materialowych, kolorystycznych i
kubaturowych.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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przedstawiony w § 2 ust. 1 pkt 10 Uchwaly
krajobrazowej, w ocenie Spolki bankomaty mieszeza si¢
www. katalogu mebli miejskich. podebnie jak
urzagdzenia przechowujgee przesytki. W tym zakresie, w
Rozdziale 2 Uchwaly krajobrazowe] przyjgto ogdlne
zasady sytuowania mebli miejskich, przy czym w
przypadku automatow przechowujacych przesyliki
zaproponowano dodatkowe, szczegalne warunki
sytuowania i oznaczania tych obiektow (§ 5 pkt 9
Uchwaly krajobrazowej). W ocenie Spotki,
wprowadzenie adekwatmego przepisu byloby wskazane
rowniez w przypadku bankomatow, co jest uzasadnione,
biorac pod uwage liczbg tych obiektow w przestrzeni
publicznej oraz istotna rolg jakyg pelnia (umozliwiajy
dostep do gotéwki lub wplacanie gotowki na rachunki
bankowe) Z tego wzglgdu Spotka proponuje brzmienie
NOWego ustgpu na wzor przepisu zaproponowanego dla
automatow przechowujgeych przesyiki, z
uwzglednieniem specyfiki bankomatow (w zakresie
wielkosci i pola ekspozycii) w brzmieniu
przedstawionym powyzej. Uwzglednienie stanowiska
Spotki ureguluje warunki sytuowania bankomatow w
przestrzeni publiczne] oraz pozwoli na uniknigeie
watpliwos zakresie kwalifikacji bankomatow w
swietle przepisow Uchwaly krajobrazowe). Spotka
wskazuje dodatkowo, Ze zaproponowane rozmiary
bankomatow pokrywaja si¢ ze znaczgea wickszodeiy
funkejonujgeych juz dzisiaj w przestrzeni publicznej
obicktow tego typu. Wykluczone byloby jednak
lokowanie na tle elewacji frontowych budynkow
micszkalnych i miecszkalno-uslugowych oraz wzdluz ulic
bankomatow starego typu, ktorych wymiary przekraczaja
zaproponowane wielkosci. W zakresie pola ekspozycji.
wskazaé nalezy, ze bankomaty ze swej specyfiki sg
zZnacznie mniejsze, niz stanowigee punkt odniesienia
automaty przechowujace przesylki i z tego wzgledu
ogolne pole ekspozyeji jest znacznie mniejsze. Biorae
pod uwage rozmiary automatéw paczkowych, wielkosé
Scian takiego urzadzenia wynosi 45.08 m*, w sytuacji
2dy zaproponowane maksymalne wymiary bankomatu
daja pole ekspozycji dcian wynoszace 9.2 m*Z tego
wzgledu w pelni uzasadnionym jest, aby pole ekspozycji
w przypadku wrzadzen bedacych bankomatami nie
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moglo przekraczac 2 m* dla kazdej sciany bankomatu. W
tym migjscu Spotka pragnie rdéwniez podkreslic, ze
odpowiednic oznaczanic urzadzen podmiotow
swiadczacych ushugi za posrednictwem bankomatow w
postaci logo i firmy ushugedawey oraz informacje o
operatorach kart platniczych, ktore obshuguje dane
urzadzenie, przede wszystkim stanowia realizacjg
obowigzkéw tych podmiotéw wynikajaeych z umow z
bankami. ktorych klienci musza mieé¢ pewnosé co do
operatora danego urzadzenia, jak i rodzajow
obshugiwanych przez nalezace do niego urzadzenie kart
platniczych. Jednoczesnie, obowigzek stosowanego
oznaczania bankomatow wynika z szeregu przepisow
prawa powszechnie obowigzujacego i zasad organizacji
platniczych. W tym zakresie, zgodnie z art, 32a ustawy z
dnia 19 sierpnia 2011 r. o ushugach platniczych (j.t.
Dz Uz 2022 1. poz. 2360 ze zm) wydawca karty
platnicze) informuje uzytkownika o sposobie oznaczenia
akceptantow oraz bankomatow 1innych migjse, w
ktorych moga by¢ dokonywane transakeje platnicze przy
uzyciu karty platniczej. Powyiszy obowiazek ciaky z
mocy ustawy na wydawcach kart platniczych, jednak
podmioty swiadezgee ushugl za posrednictwem
bankomatow dokonuja wigkszosel transake) dziatajge w
mmieniu lub na rzecz takich wydaweow. W
konsekweng)i, przywolany przepis zmajduje
zastosowanie rowniez do tych podmiotéw 1 wymusza na
nich oznaczanie posiadanych urzadzen, tj. bankomatow
Powyzsze ma istotne znaczenie takize m.in. ze wzgledu
na to, ze wyplata gotowki z nicktorych bankomatow
moze wigzad si¢  ponoszeniem przez posiadaczy
rachunkow bankowych dodatkowych kosziow (oplaty,
prowizje). Jednoczednie, posiadaczom rachunkow
bankowych zalezy na skorzystaniu z bankomatu
konkretnego, renomowanego ushugodawey ze wzgledu
na kwestie bezpieczenstwa érodkéw znajdujacych sig na
rachunku bankowym - niektdrzy ushugodawcy ze
wzgledu na wieloletnia dzialalnosé w branzy uslug
obrotu gotéwkg dysponuja srodkami i narzedziami
zmierzajacymi do zagwarantowania bezpieczenstwa
przeprowadzanych transakcji, co ma istotne znaczenie z
punktu widzenia ryzyka oszustw polegajacych w
szezegolnosei na nicantoryzowanej wyplacie srodkdw
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np. na skutek sczytania danych z karty bankowej. Z tego
wzgledu istotnym jest umozliwienic posiadaczom
rachunkéw bankowych (w tym micszkancom, turystom)
latwego powzigeia wiedzy o tym, jaki ushigodawea, w
ktérej lokalizacji swiadezy ushigi polegajace na
wplacaniu / wyplacaniu gotowki Na marginesie wskaza¢
Jjedynie nalezy, ze poréwnujgc zaproponowane brzmienie
przepisu dotyczacego bankomatow, stwierdzic nalezy, ze
nie wplynie w znacznym stopniu na fad przestrzenny w
(3dyni, czego nie mona np. powiedzied o reklamie
dozwolonej w § 18 Uchwaty krajobrazowej z brzmienia
ktorego wynika, 7e dopuszcza sig sytuowanie slupow
ogloszeniowych o wysokosci do 4m oraz gablot
ekspozyeyjnych, Nie ulega watpliwosciom, #e
nieporéwnywalnie wigkszy wplyw na fad przestrzenny
bedzie miat 4 metrowy shup ogloszeniowy, niz
oznaczenia informujace o zlokalizowaniu w danym
migjscu bankomatu konkretnego podmiotu. Biorge pod
uwage ww obowiazki informacyjno-gwarancyjne oraz
istotng rolg bankomatow w postaci umozliwiania
wygodne] wyplaty / wplaty gotdwki, ograniczenic
oznaczenia tych samoobslugowych urzadzen
technicznych do 2 m? dla kazdej $ciany bankomatu,
pozwoli na odréznianie urzadzen poszczegdnych
ushigodawedw, swiadezgeyceh te same ushugt, w tym w
szezegolnosel przez turystow, kidrzy nie znaja topografii
miasta, a tym samym - lokalizacji bankomatéw
konkretnych ustugodawcow oraz jednoczesnie nie bedzie
stanowilo naruszenia estetycznego tadu, do kidrego ma
prowadzi¢ Uchwala krajobrazowa

Zwigkszenie
maksymalnej dlugosci
szyldu
semaforowego/prostop
adlego do | metra

Dane dotyczace zapisu projekiu Uchwaty krajobrazowej:
§ 14 pkt 2 Uchwaly krajobrazowej Propozycia
Whioskodawcey: Wnioskodawea postuluje, aby
postanowicnia Uchwaly krajobrazowej umozliwiaty
sytuowanic szyldow semaforowych/prostopadtych o
maksymalnej dhugosci | metra, a nie jak dotychczas 80
cm Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z projektem Uchwaty
krajobrazowej, szyld semaforowy/prostopadly to szyld
zamocowany prostopadle do elewacji budynku o
maksymalne) dugosci 80 em od lica sciany budynku,
jego dolna krawed? nie moze znajdowac sig na
wysokoéci mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu
znajdujacego sie pod konstrukcja. Spofka nie ma

Uwaga
nieuwzgledniona

Ustawodawca przekazal kompetencje
gminie w celu uregulowania wielkosci
szyldow. Decyzje dotyczace dlugosci
szyldu semaforowego wraz z konstrukcja
zapadly w oparciu o analizg przestrzeni
ulic miasta. Zabudowa modemistyczna
Gdyni charakteryzuje sig oszezednym
detalem architektonicznym. Zbyt dhugie
szyldy semaforowe znicksztalcilyby jej
charakter 1 styl.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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zastrzezen do brzmienia tego przepisu poza
zaproponowang w Uchwale krajobrazowej diugoscia
szyldu semaforowego/prostopadiego Jak wynika z
powszechnej praktyki, taki rodzaj szyldu z reguly
charakteryzuje sig dlugoscig oscylujaca okolo 1 metra,
Jednoczesnie, wskazac nalezy, ze tak nieznaczne
powigkszenie dlugosci szyldu semaforowego nie wplynie
negatywnie na fad przestrzeni publicznej Ponadte
podkreslic nalezy, ze ze specyfiki szyldu
semaforowego/prostopadiego wynika, #e w preypadku
ustalenia maksymalnej dtugosci na 80 cm, nalezy odjaé
od tego wysiggnik na ktérym montowany jest taki rodzaj
szyldu. 7 tego wzgledu rzeczywista dlugosc szyldu bez
wysiegnika wyniesie - majac na uwadze obecnie
brzmienie Uchwaly krajobrazowej - ok, 60 cm, W
zwigzku z tym, uzasadniona jest zmiana dopuszezalne)
dugesci szyldow sematorowych / prostopadtych z 80 em
nalm

105,

Ograniczenie liczby
szyldow do rodzajow
dzialalnosci
prowadzonej w danym
lokalu

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowej:
§ 17 ust. | Uchwaly krajobrazowej Propozycia
Wnioskodawey: Wnioskodawea postuluje, aby w
przypadku lokali, w kiorych prowadzone sa roéznego
rodzaju dzialalnosci, dopuszezalne bylo umieszezenic na
elewacji szyldu rownoleglego semaforowego w ilosci
odpowiadajacej rodzajom dzialalnosci prowadzonej w
danym lokalu, w szezegdlnodei w przypadku, gdy w
danym lokalu np. sklepie spozywezym / punkeie
ushigowym / instytucji finansowej, swiadezone sg ushagi
za pomecy samoobshugowych urzadzen technicznych
(bankomatow, wplatomatow, maseczkomatow, kioskow
samoobstugowych, biletomatdw) Biorae pod uwagg, 7e
coraz czgstszym zjawiskiem jest faczenie w obrghie
jednego lokalu roznych ustug oferowanych przez
niczalezne podmioty, ograniczenic o ktérym mowa w §
17 ust. | Uchwaly krajobrazowej jest zbyt restrykeyjne i
wymaga zmiany poprzez zamiang zwrotu Lokale
uzytkowe posiadajace zewngtrzne witryny w parterze
budynku mogq..." na,, Podmiot prowadzacy dziatalnosé
w lokalu uzytkowym posiadajacym zewnetrzne witryny
w parterze budynku moze..." Uzasadnienie uwagi:
Zgodnie 7 zaproponowanym brzmieniem § 17 ust, |
Uchwaty krajobrazowej, lokale uzytkowe posiadajace
zewnetrzne witryny w parterze budynku moga posiada¢

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwala preewiduje roine kategorie
budynkéw ustugowych i wylacznie
uzytkowych, przewidujac dla tyeh
kategorii wystarczajaca ilos¢ mozliwosci
ckspozycji szyldow.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi

79



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego

-102 -

Poz. 4324

do trzech szyldow: rownolegty i semaforowy
umieszezone na nicruchomosci w migjscu prowadzenia
dziatalnosci oraz dodatkowy dla lokali naroznych, jak
rowniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony
dwach lub wigcej ulic Wnioskodawea wskazuje, ze ww
warunek sy ia szyldu réwnoleglego i
semaforowego wylacza mozliwos¢ poinformowania o
wszystkich ustugach swiadezonych w danym lokalu.
Przykladem takiej sytuacji jest swiadczenie w lokalu
pralni czy sklepu spozywezego, ustug polegajacych na
wyplacie / wplacie gotowki za pomoca
samoobstugowego urzadzenia technicznego (bankomatu,
wplatomatu) czy tez obstudze korespondencji
wydawania i nadawania preesylek kurierskich W tej
sytuacji gdy na elewacji lokalu w strefie parteru
umieszezony zostanie np. szyld semaforowy informujgey
o tym, Zze w danym lokalu znajduje sig np, wspommniana
pralma lub sklep spozywezy, niemozlwym moze by¢
umiecszezenie szyldu semaforowego informujacego o
znajdujacym si¢ wewnatrz tego lokalu lub w scianie tego
lokalu (w przypadku tzw. urzadzen przezéciennych) -
samoobstugowym urzadzeniu technicznym, jak wlasnie
np. wspomniany bankomat czy automat paczkowy. W
konsekwene)i podmiot swiadezaey ustug: za pomoca
takiego urzadzenia technicznego moze zostac
pozbawiony mozliwosel informowania o swoich
ushugach $wiadezonych wewnatrz budynku / w lokalu, w
ktorym jest pralnia, sklep spodywezy lub inny punkt
handlowo-ustugowy za pomocy takiego samego rodzaju
szyldu. Powyzsze ograniczenie jest o tyle daleko idace w
stosunku do realiow informowania odbioreow o
$wiadezonych ustugach, ze moze prowadzi¢ do sytuacji,
gdy np. na elewacji budynku, w krérym znajduje sig
bank nie bedzie realnej mozliwosci umieszezenia szyldu
semaforowego informujacego o bankomacie
funkejonujgeym w ramach tej placowki bankowej ze
wzgledu na umieszezenie juz szyldu semaforowego
informujacego o samej placdwee banku

106.

Zmiana zasad
sytuowania tablic
reklamowych w
formie reklamy
naklejanej

Dane dotyczace zapisu projekiu Uchwaty krajobrazowej:
§24 Uchwaty krajobrazowe) Propozycja Wnioskodawey:
Whioskodawca postuluje, aby w przypadku szyldow
naklejkowych zwigkszono dopuszezalng wysokosc
reklamy naklejanej do | m oraz zwigkszono maksymalna

Uwaga
nieuwzgledniona

Wytyeznie w § 24 dotyeza jedne)
dziatalnosici gospodarcze) w jednym
lokalu, W przypadku prowadzenia dwich
dziatalnodci, np. fryzjera i bankomatu,
przewiduje sig mozliwosé

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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powierzchnie witryny, ktora moze by¢ zajgta na ten wyeksponowania dwoch szyldow i
rodzaj reklamy do 50%. w przypadku witryny wraz z drobnych informacji dotyczacych np.
drzwiami oraz w przypadku przeszklonych drzwi bez godzin otwarcia.

witryny. Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z § 24 Uchwaly
krajobrazowej, dopuszcza sig stosowanie tablicy
reklamowej w formie reklamy naklejanej w swietle
drzwi i witryn lokalu uzytkowego lub budynku
wylacznie uzytkowego w tym rowniez objetego
zespolem systemowym, pod warunkiem, ze sa to szyldy
lub hasta reklamowe w formie liter bez ta lub logotypy o
wysokosci nie wigkszej niz 15 cm i zajmuja
maksymalnie 25% powierzchni witryny wraz z drzwiami
albo w przypadku przeszklonych drawi bez witryny,
maksymalnie 25% powierzchni w Swietle drzwi, W
ocenie Spotki, ograniczenie do 15 om wysokosci jest
nieproporcjonalne do dopuszczalne] maksymalnej
powierzchni witryny jaka moze by¢ zajeta przez reklame
naklejang, tj25%. Podobnie jak w przypadku dlugosci
szyldu semaforowego, zaproponowana w projekeie
Uchwaly krajobrazowej maksymalna wysokosé reklamy
naklejanej nie odzwierciedla stosowanych w praktyce
oznaczen tego rodzaju. W tym miejscu wskazad nalezy,
Ze przecigina wysokosc witryny, na ktore) montowane sa
oznaczenia Spotki wynosi 2,5 m. W tej sytuacji, biorge
pod uwage zapropc ograni 1e wysokosel do
15 em, stanowitoby ono ok. 6% catkowitej powierzehni
witryny Uwzgledniajac praktyke stosowania reklamy w
formie naklejane), w ocenie Spotki moiliwosé
stosowania reklam do wysokodei 1 mi
nieprzekraczajacych 30% zajecia pozwoli z jednej strony
zachowad mozliwos¢ oznaczania dziatalnodei
podejmowanych w danym lokalu, a z drugiej nie wplynie
negatywnie na porzadek reklamowy w przestizeni
publiczne). Jednoczesnie, poshugujac si¢ preykladem
bankomatéw zlokalizowanych w Scianach/witrynach
budynkéw, wskazana w projekeie Uchwaly
krajobrazowej wysokosé reklamy wynoszaea 15 em i
zajmujaca do 25% powierzchni witryny/drzwi
dopuszezalaby w zasadzie umieszczenie jednego
logotypu, co w oczywisty spesob nie zabezpieczaloby
interesow klientow, w tym rystow i mieszkancow
chegeyeh skorzystad z konkretnego urzadzenia. W tym
zakresie nalezy podkredlic, ze powszechng praktyka nie
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tylko w Polsce, ale rdwniez w Europie i na calym
Swiecie, jest oznaczanic ww. urzadzen wiasnic za
pomoca szyldow naklejkowych na powierzchni
witryn/drzwi. Jak juz Spélka wskazywala powyzej, ma to
réwniez istotne znaczenie z punktu widzenia
identyfikacji bankomatéw okreslonego, konkretnego
ustigodawcy, m.in. ze wzgledu na to, ze wyplata
gotowki z niektorych bankomatiw moze wigzac sig z
ponoszeniem przez posiadaczy rachunkéw bankowych
dodatkowych kosziow (oplat, prowizji) Z powyszych
powodow, uwzglednienie uwagi Wnioskodawey
przyezyni sig istotnie do realizacji interesow
mieszkancow, przy braku nadmiernej ingerencii w
estetykg przestrzeni publicznej

107.

PrzedhuZzenie okresu
dostosowawcezego do
36 miesigey

Dane dotyczace zapisu projekiu Uchwaly krajobrazowej:
§ 35 ust. 1 pkt 1 Uchwaly krajobrazowe) oraz § 35 ustd
Uchwaly krajobrazowej Propozycja Wnioskodawey:
Whnioskodawca postuluje, aby okres dostosowawezy
urzadzen reklamowych i tablic reklamowych oraz w
zakresie automatow spreedazowych i ustugowych oraz
automatow przechowujacyeh przesyliki i bankomatow
zostal wydtuzony do 36 miesi¢ey. Uzasadnienic uwagi:
Zgodnie z § 35 ust. 1 pkt 1 Uchwaly krajobrazowej okres
i zakres dostosowania urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych wynosi 12 miesigey. Jak wynika z § 35 ust.
4 Uchwaly krajobrazowej, zwalnia sig z obowigzku
dostosowywania istnigjacych obicktéw malej
architektury do wytyeznych wprowadzonych w uchwale,
z wylaczeniem automatow sprzedazowych i ushigowych,
automatow przechowujacych przesylki, ktérych okres
dostosowawczy wynosi 12 miesigey. Jak juz Spotka
wskazywala powyzej, w przypadku bankomatow Spotki,
ie zostaly one wymienione wprost w defin mebli
jskich. Z tego wzgledu Spotka wychodzi z zatozenia,
ze jej obickty moga by¢ uznanc za automaty ustugowe i
w tym wypadku zostang objete zakresem § 35 ust. 4
Uchwaly krajobrazowej, niemniej Spotka wnosi o
wskazanie w ww, przepisie wprost bankomatéw.
Jednoczesnie, w ocenie Spotki zaproponowane w
powolanych powyie] przepisach okresy dostosowawcze
wynoszace |2 miesigcy sa znaczaco za krotkie, w
szczegolnosci biorac pod uwage fakt, ze objete tym
przepisem y sprzedazowe oraz ustugowe, a takze

Uwaga
nieuwzgledniona

W projekeie uchwaty przewidziano 12
miesigezny okres dostosowawezy dla
urzadzen i tablic reklamowych. Prace nad
prayjeciem Uchwaly trwajy juz kilka lat.
zatem interesariusze mieli czas na
zapoznanie si¢ z jej niezmiennymi
najistotniejszyimi zalozeniami. W
zwigzku z przediuzajacymi sie pracami
nad projektem Uchwaly przedluzenic
okresu dostosowawcezego jest
nicuzasadnione.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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automaty przechowujace przesylki. stanowia
najliczniejsza grupg obicktow z katalogu wymicnionego
w definicji mebli migjskich. W tym zakresie, ze
wzglgddw praktycznych, nie jest mozliwe dekonanie
weryfikacji oraz dostosowanie do wymagan Uchwaly
krajobrazowej, ew. usunigcie obiektow reklamowych w
terminie 12 miesigey, biorac pod uwage liczbg urzadzen
takich urzadzen znajdujacych sig na terenie Gdyni. W
konsekwencji, Spotka wnosi o wydhuzenie
zaproponowanego terminu do 36 miesigcy, co urealni
TZECZYWIsty czas wymagany na adaptacie obiektéw oraz
reklam nie tylko Spofki, ale rowniez innych
ustugodawciow swiadczacych ustugi za pomocq
automatow sprzedazowych, ushugowych lub automatow
przechowujacych przesytki.

Allegro Sp. z 0.0. z dn. 07.06.2023 r.:

108,

Wymienienie
automatow
przechowujacych
przesylki wprost w
trescel § 2 ust. 1 pkt 10
Uchwaly
krajobrazowei. j. w
definicji mebli
migjskich

Dane dotyczace zapisu projekiu Uchwaly krajobrazowej:
§ 2 ust. 1 pkt 10 Uchwaly krajobrazowej Propozycja
Wnioskodawey: Wnioskodawea postuluje, aby w § 2 ust.
1 pkt 10 Uchwaly krajobrazowe), w ktorym
zdefinowano meble miejskie 1 wymieniono prevkiadowe
obiekty stanowigce meble miejskie, wprost wskazano
automaty przechowujace preesyiki. Uzasadnienie uwagi:
W Uchwale krajobrazowej meble miejskie zdefiniowano
poprzez wskazanic otwartego katalogu obiektow, w
ramach ktorego wymieniono przykladowe obickty malej
architektury. Wskazane w tym przepisic zostaly takie
obickty jak: tawki, wiaty przystankowe, stojaki
rowerowe, donice, przysiadaki, kesze na $mieci,
automaty sprzedazowe i ushugowe, kraty ochronne wokot
drzew, ograniczniki, W ocenie Spotki warto w § 2 ust. 1
pkt 10 Uchwaly krajobrazowej obok ww. obiektow
wskazaé takze antomaty przechowujgee przesylki. ktore
cho¢ sq zblizone pojgciowo do automatow
sprzedazowych I uslugowych, niemniej stanowia
odrebna, szczegolng kategori obiektow, W
szezegolnodci, biorge pod uwagg liczbg automatow
przechowujacych przesylki, w ocenie Spolki

dnionym jest wsh i jako preyklad mebli
migjskich takze tego rodzaju obiektow. Pozwoli to na
uniknigeie watpliwosei interpretacyjnych ze wzglgdu na
przyporzadkowanie tego typu urzadzen do kategorii

Uwaga
nicuwzgledniona

§ 2 ust. 1 pkt 10 uchwaty krajobrazowej
wyja
poprzez wskazanie automatow
ustugowych, ktérymi sa rownies
automaty przechowujace paczki, zatem
nie ma potrzeby wyodrebniania i
dzielenia tych automatow na dodatkowe
kategorie obiekiow.

1a definicje mebli migjskich, m. in.

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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mebli miejskich wprost, a jednoczesnie doprecyzuje
otwarty katalog mebli miejskich przedstawiony w § 2
ust. 1 pkt 10 Uchwaly krajobrazowej. Majac na uwadze
powyzsze, w ocenie Spolki w pelni uzasadnionym jest
rozszerzenie definicji mebli miejskich o automaty
przechowujace przesylki, jako jedne z najliczniejszych
obiektdw funkcjonujgeveh w przestrzeni publicznej.

109,

Zmiana przepisu
szezegolnego
dotyczacego
przechowujacych
przesyliki

Dane dotyczace zapisu projektu Uchwaty krajobrazowej:
§ 5 ust. 9 Uchwaly krajobrazowej Propozycja
Whioskodawey: Wnioskodawea postuluje, aby antomaty
przechowujace przesylki znajdujace sie na tle elewacji
{rontowych budynkow mieszkalnyeh i mieszkalno-
ustugowych oraz wzdluz ulic mogly mieé wymiary
nieprzekraczajgce 12 m dhugoder, 2,5 m wysokosci oraz
0.8 m glebokoser. Jednoczesnie, w ocente Spolki
zaproponowane w Uchwale krajobrazowej rozwigzania
w zakresie kolorystyki automatow przechowujacych
przesylki prowadzg do efektu odwrotnego, niz cel
Uchwaly krajobrazowej. tj. prowadzy do zaburzenia
estetyki w miejscach publiczne). £ tego wzgledu Spotka
proponuje, aby § 5 ust. 9 zdanie drugic Uchwaly
krajobrazowej brzmial nastgpujaco: ,.Obickty takie
kolorystyka swoja musza odpowiada¢ kolorom
otoczenia, w szezegdlnodei kolorom wystgpujacym
naturalnic lub kolorom clewacji sasiednich budynkéw
oraz mogg byé oznaczone szyldem wiclkodci
nieprzekraczajacej 20% pola ekspozyeji.". Uzasadnienie
uwagi: Zgodnie z § 5 ust. 9 Uchwaly krajobrazowej.
zakazuje sig lokalizowania obiektow malej architektury
w postaci automatow przechowujacych przesylki,
przekraczajacych 9 m dlugosci, 2,30 m wysokosci i 0.8
m glebokosci, na tle elewacji frontowych budynkaw
mieszkalnych i mieszkalno-uslugowych oraz wzdluz
ulic. Obickty takic kolorystyka swoja musza odpowiadaé
elewacjom sasiednich budynkéw, zas w lokalizacjach
innych, w szezegilnosei na obszarach terendw zielonych
w kolorystyce szarosei RALT016 oraz moga byé
oznaczone szyldem wielkeosci nieprzekraczajgcej 5%
pola ekspozycji. W tym zakresie, w ocenie Spolki
zaproponowane wymiary, a dokladnie szerokosc
automatow przechowujacych przesytki powinna zostac
zwigkszona do 12 m oraz jednoczesnie zwigkszona
powinna by¢ ich dopuszezalna wysokos¢ do 2.5 m, co

Uwaga
nieuwzgledniona

Lokalizacja adresowa urzadzen
przechowujacych przesylki jest ustalana
przez klientow na etapie sktadania
zamowienia przez Intermet, W zwigzku z
powyzszym nie ma uzasadnicnia dla
oznaczenia tych automatow wyjatkowo
duzymi szyldami. W zwigzku z potrzeby
projektowania uniwersalnego, nalezy
projektowac urzadzenia wysytkowe
ergenomiczne. Ograniczono zatem ich
gabaryty i wysokos¢. Przecigtnemu
uzytkownikowi trudno jest wyjac paczke
na wysokosci powyzZej 2,3 m. Narzucona
kolorystyka shuzyé ma wyciszeniu
wizualnemu malo atrakcyinym formom
automatiw,

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednié uwagi
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bedzie odzwierciedlalo dotychezasowy prakivke w
zakresic montowanych urzadzen, a jednoczesnie nic
wplynie w znaczgcy sposdb na estetyke i porzadek
przestrzeni publiczne). Jednoczesnie, niewielka
odlegloéé pomigdzy poj i i
przechowujacymi przesylki a budynkami mieszkalnymi i
mieszkalno-ushigowymi oraz wzdhiz ulic wynika z
potrzeb mieszkancow Miasta. 7 tego wzgledu, w pefni
uzasadniona jest mozliwosé montowania automatow
przechowujacych przesylki, kiorych szerokosé wynosi
do 12 m oraz mierzacych 2,5m wysokosci, W
odniesieniu do kwestii kolorystyki automatow
przechowujacych przesytki, w ocenie Spotki rozwiazania
zaproponowane w dotychezasowym brzmieniu Uchwaly
krajobrazowej beda prowadzily do instalowania w
przestrzeni publicznej obicktow, ktore kolorystyka bedg
negatywnie wplywaé na ogalny odbior danegoe migjsca w
przestrzeni publiczne). W szezegdlnosel, w tym migjscu
Zwrocié uwage nalezy, 7e stosowanie na obszarach
zielonych automatow przechowujgeyeh przesylki w
kolorystyce szarosci RALT016, 4j. w kolorze antracytu,
zdecydowanie nie przyczyni si¢ do poprawy fadu
przestrzennego, a wreez przeciwnie - podkreshi obecnosé
metalowych konstrukeji, ktoére zamiast wpasowaé sig w
obszary zielone, beda jeszeze bardzie) wyrbzniad sig na
tym tle. Z tego wzgledu, Spotka proponuje, aby w
Uchwale krajobrazowej dopuszczone bylo stosowanie
kolorystyki, ktora bedzie odpowiadac kolorom
wystepujaeym naturalnie (np. kolor zielony w preypadku
terenow zielonyeh) lub kolorom odpowiadajacym
elewacji sasiednich budynkéw, dzicki czemu automaty
paczkowe wpasuja sic w juz istnicjaca kolorystyke
danego migjsca w przestrzeni publicznegj. Koncowo, w
ocenie Spolki ograniczenie pola ekspozyeji do 5%
zZnaczgeo ogranicza mozliwodd oznaczania automatow
przechowujacych przesytki. W tym wzgledzie nalezy
mied na uwadze, ze do tej prupy obiektéw mogg zostad
zakwalifikowane urzadzenia, ktdrych ogolna wielkosc
jest bardzo zréznicowana, przez co ograniczenie
powierzchni ekspozycji do 5% nie uwzglednia szerszej
perspektywy, w szczegolnosci nie uwzglednia sytuacji,
edy rzeczywista wielkosc takiego urzadzenia jest
niewielka. W konsekwencji. ograniczenie pola

vimi
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ekspozycji tylko do 5% znaczaco ograniczy mozliwosé
sytuowania szyldow na takim urzadzeniu i w praktyce
zmusi ustugodawcow do instalowania wigkszych
obicktow tylko po to, aby prawidlowo, tj. w czytelny
sposob, oznaczyé dany obiekt. Z tego wzgledu Spolka,
poza propozycjami w zakresie zmiany dopuszezalnej
wielkosci oraz kolorystyki urzadzenia, wnosi rowniez
dostosowanie wielkodci pola ekspozycji z
uwzglednieniem zroznicowanych rozmiarow automatow
przechowujacych przesyiki i zmiang zaproponowanego
ograniczenia z 5% do 20% pola ekspozycii.

110,

PrzedhuZzenie okresu
dostosowawczego do
36 miesigey

Dane dotyczace zapisu projekiu Uchwaty krajobrazowej:
§ 35 ust. 1 pkt 1 Uchwaly krajobrazowej oraz § 35 ust. 4
Uchwaly krajobrazowej Propozycja Winioskodawey:
Wnioskodawea postuluje, aby okres dostosowawezy
urzadzen reklamowych 1 tablic reklamowych oraz w
zakresie automatow sprzedazowych i ustugowych oraz
automatow przechowujacych przesylki zostat wydhuzony
do 36 miesiecy. Uzasadnienie uwagi: Zgodnie z § 35 ust
| pkt 1 Uchwaly krajobrazowej. okres dostosowania
urzadzen reklamowych 1 tablic reklamowych wynosi 12
miesigey. Jak wynika z § 35 ust. 4 Uchwaty
krajobrazowej, zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania
istnigjacych obicktdow malej architektury do wytycznych
wprowadzonych w uchwale, z wylaczenicm antomatow
sprzedazowyceh i ustugowych, automatow
przechowujacych przesyltki, ktérych okres
dostosowawczy wynosi 12 miesigcy. W ocenie Spotki
zaproponowane w powolanych powyiej przepisach
okresy dostosowawcze wynoszace 12 miesiecy sa
znaczaco za krotkie, w szezegolnosei, biorge pod uwage
fakt, ze objgte tym przepisem automaty sprzedazowe
oraz ustugowe, a takize automaty przechowujace
przesylki, stanowig najlicznicjsza grupg obicktow, z
katalogu wymienionego w definicji mebli micjskich. W
tym zakresie, ze wzglgdéw praktycznych, nie jest
mozliwe dokonanie weryfikacji oraz dostosowanie do
wymagan Uchwaly krajobrazowej, biorac pod uwage
liczbe urzgdzen takich urzadzen znajdujacych sig na
terenie Gdyni. W konsekwencji, Spotka wnosi o
wydhuzenie zaproponowanego terminu dostosowania do
36 miesigcy. co urealni rzeczywisty czas wymagany na
ad ;g obiektow oraz reklam nie tvlko Spotki, ale

Uwaga
nicuwzgledniona

Sytuowanie urzadzen przesytkowych nie
byle dotychezas regulowane na terenie
Gminy. W zwiazku z duia iloscia
zlokalizowanych przypadkowo 1
chaotycznie urzgdzen do
przechowywania paczek wymagaja one
uporzgdkowania w trybie pilnym celem
ochrony krajobrazu miejskiego.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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rowniez innych ustugodaweow swiadezacych uslugi za
pomoca automatéw sprzedazowych, ushugowych lub
automatow przechowujacych przesylki.

Spoldzielnia Mieszk
P

HSKWER™ z dn. 09.06.2023 r.:

111,

Uwaga ogolna

W pierwszej kolgjnodel, podnosimy, Ze projekt ww.
uchwaly stanowi probe powainej ingerencji Miasta w
prawo wlasnosei chronione Konstytucjg RP, poprzez
mozliwesé decydowania o przeznaczeniu wlasnodei
prywatnej, 4j. nieruchomosei. Uwazamy, Ze zalozenia do
uchwaly prognozuja znaczne ograniczenia w korzystania
ze swoich wlasnosci oraz w pobieraniu z nich pozytkow
w drodze odplatnego udostgpniania nieruchomosci na
cele reklamowe. Propozycje dotyezgee mozliwosci
umieszezania reklam wielkoformatowych sa zbyt
restrykeyjne - ograniczenia spowoduja praktycznie
calkowity zakaz umieszczania reklam
wielkoformatowych nawet na scianach szczytowych, a
wige w miejscach, na ktorych reklamy nie generujg dla
mieszkancédw budynku zadnych utrudnien. Co wigcej,
zalozZenia projektn uchwaly sa kontrproduktywne w
Joweestii estetyki, bowiem puste betonowe Sciany bedg
szpecity Gdynig. Szezegolnym przypadkiem sg budynki
zaprojektowane w taki sposah, by ich sciany szczytowe
byly wykorzystywane wiasnie na cele reklamowe i
idealnym przykiadem jest budynek przy skwerze
Kosciuszki 17-19, wybudowany w roku 1963, ktorego
duza sciana szczytowa zawsze byla przeznaczona (juz na
ctapie projektu) do zdobienia centrum miasta
kolorowymi reklamami. Proba skazania tej sciany na
brak reklam kloci sig z modernistycznymi zatozeniami
projektu architektoniczno-budowlanego, Zwracamy
uwage, 7e - w wielu preypadkach - reklama
wielkoformatowa na budynku umozliwia wlascicielom
na pozyskanie funduszy na niezbedny remont. Zakaz
umieszezania reklam wielkoformatowych spowoduje
rezygnacje = remontow 1, w konsekwencji, nasza
kochana Gdynia stanie sig miastem widmem, pelnym
nicestetyeznych elewacji. Projekt uchwaly zmierza do
ograniczen na posesjach prywatnych, gdyz zaklada
konieeznodé realizacyi nowych wiat $mietnikowych,
ktore zabiora mieszkancom ni B
parkowania samochoddw, ktdrych to miejse w miejscach

Uwaga
nieuwzgledniona

Ocena konstylucyjnosci preepisow
dajacych gminie prawo do podjecia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosc
przyjgeia takiej uchwaly sa powszechnie
obowigzujacym prawem.

Z zalozenia uchwata krajobrazowa ma
stanowic istotne narzedzie ochrony
krajobrazu miasta, w szczegdlnodei zaé
jego przestrzeni publicznej.

Krajobraz migjski jest zjawiskiem
wizualnym, ktore definiuje charakter
przestrzeni i okresla jej tozsamosé,
Zagraza mu jednak powszechny chaos
wizualny, przekladajacy sig na
negatywny wizerunek miasta, Za jedng z
jego najistotniejszych przyczyn podaje sig
ogromna liczbg reklam umieszezanyeh
dowolnie w przestrzeni publicznej.
Dlatego uchwala przewiduje ograniczeniec
urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych wolnostojacych w strefie
A za wyjatkiem szyldow, gablot,
ekspozycyjnych, shupow ogloszeniowych
i zespolow systemowych.

§ 35 ust. 4 zwalnia z obowigzku
dostosowywania obecnych elementow
malej architektury do wytycznych
wprowadzonych w uchwale, =
wylaczeniem automatow sprzedazowych
1 ustugowych, automatow
przechowujacych przesytki.

W zwigzku z pilng potrzeby
uporzgdkowania chaosu reklamowego 1
doéé diugim okresem pracy nad
projektem uchwaly, przediuzenie tego
okresu jest nieu ini

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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publicznych, w ostatnich 3 latach, i tak drastycznie w Budynek na Skwerze Kosciuszki nie
Gdyni ubylo poprzez realizacje sciczek rowerowych, posiada sciany, ktora nazywana jest slepa
budowg klombéw z kwiatami, czy przeznaczenic sciang.

parkingéw na cele komercyjne. Co wigeej, budowa
nowych wiat smietnikowych pociggnie za sobg koszty,
ktére to koszty - w takiej sytuacji - powinno pokryé
Miasto. Podsumowujac, projekt uchwaly zaklada
pozbawienie mieszkancow przychodow z reklam i
natozenie na nich kosztow dostosowania wiat
smiemikowych do okreslonych norm, nawet w miejscach
niewidocznych z ulicy, Projekt uchwaty w ogéle nie
uwzglednia koniecznosci pokrycia przez Miasto nie
tylko kosztow dostosowawczych (wiaty smietnikowe),
ale i pokryeia szkod zwigzanych 7 odplywem zyskow z
wynajmowania scian pod reklamy, Uwazamy, ze Miasto
powinno utworzyé specjalny fundusz na te cele, a nie
obarezaé mieszkancow wydatkami i pozbawia¢ ich
preychodow. Nota bene, przychody Miasta tez zmaleja,
bhowiem nie beda odprowadzane podatki za wynajem
$cian pod reklamy, Mowiac krotko, projekt uchwaty jest
szkodliwy i kontrproduktywny. W zaloZeniu, traca na
nim wszyscy, z wylaczeniem firm produkujacych np.
wiaty $smietnikowe. Przepisy ustawy o planowaniu
przestrzennym dajg, wprawdzie, moZzliwosé
wprowadzenia zakazu uzywania reklam w ogéle (art. 37a
pkt 3). ale nie moZe by¢ to dowolne 1 uznaniowe, a
oparte na racjonalnych przeslankach. W przypadku
budynku SM., Skwer": 1. Reklama umieszezona jest na
fcianie szezytowej zaprojektowane] wlasnie na cele
reklamowe. 2. Reklama jest umieszezona na elewacji
budynku bez okien. 3. Reklama nie jest nicestetyczna,
czy wplywajaca na zaklocanie porzadku, nie rozprasza
uwagi uczestnikow ruchu itp., jej brak powoduje, ze w
przestrzeni publiczne] pojawia sig gola szpetna betonowa
Sciana budynku. 4. Mozliwos¢ umieszezania reklamy na
tej fcianie ma istotne znaczenie dla SM . Skwer" -
przychody z tego tytuhu pozwalaja na prace przy elewacii
budynku znajdujacego sig w samym centrum Gdyni. 5.
Zawarte sg umowy z agencjami reklamowymi, zatem
powstaje kwestia odszkodowawcza (okres przejsciowy
winien by¢ odpowiednio dhgi, np. 5 lat).

Rada Dzielnicy Srodmiescie z dn. 26.05.2023 r.:
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112,

Uwaga ogolna

1. W rozdziale 2., § 5., po ustgpie 9., nalezatoby dopisac
zakaz sytuowania jakichkolwick wolnostojacych
automatow stuzacyeh sprzedazy obecnic w Srédmicsciu
znajdujy si¢ automaty, w ktérych mozna kupi¢ m.in.
wyroby konepne (tzw. automaty z CBD). Choé same
produkty nie wydaja sig by¢ uzalezniajgce i toksyczne,
ich obecnodé w przestrzeni publicznej moze by¢
szkodliwa z punktu widzenia z zapobiegania narkomanii
(wigcej: https://gazeta. policja.pl/997/archiwum-

1/202 1/numer-8- 082021207101, Legalne-ale-czy-
nieszkodliwe html), Same automaty sa nieatrakcyjne
wizualnie, Niewykluczone, #e w przyszlosci moga sig tez
pojawié np. tez automaty z dopalaczami, W
opracowywaniu uwagi i preyszlego zapisu warto przy
tym zaznaczy¢, 7e nie dotyczy to tzw, lodowek
spotecznych czy innych tego typu inicjatyw. 2.
Wskazujemy za konieczne uszezegdlowienie, Ze ogrodek
gastronomiczny, jezeli zostal umiejscowiony na drodze
dla pieszych/chodniku, powinien by¢ ustawiony tak,
7eby nie utrudniac ruchu pieszego, w tym osob z
niepelnosprawnosciami 1 rodzicow z dzieémi w
wozkach. Sadzimy za rozsadne ustalenie, #e pas dla

P ch wolny od przeszkod wynosié ma 2 metry. Taki
teZ zapis powinien znalezé sig w uchwale. Obecnie zapis
(rozdziat 2, § 7, ust. 2) dotyezy tylko lokalizacji
podestow - sadzimy jednak, Ze stoliki, krzesta 1 elementy
ogrodzenia moga by¢ réwnie duzymi - jezeli nawet nie
wigkszymi - barierami dla pieszych, co podesty.
Dotychezasowe doswiadezenia na czedei srodmiejskich
ulic (np. pdtnocnego odeinka skweru Kodeiuszki, ul.
Swictojanskiej na wysokoécei lokalu Pizza Hut) pokazuja,
ze ogrodki gastronomiczne potrafia by¢ sporym
utrudnieniem dla pieszych. W rozdziale 4., § 33., ust. 1.
wskazano na formg i usytuowanie szyldéw na budynkach
zabytkowych. Obawiamy si¢ jednak, Ze w tym brzmieniu
przepis bedzie martwy, poniewaz jak si¢ wydaje brakuje
dokladnych wskazowek, zalecen i analiz

dotyezacych ..pierwotne formy szyldow" oraz
analogicznych wzordw danego okresu Iub otoczenia
historycznego”. Zachodzi obawa, ze zardwno wiasciciel
zabytkowej nieruchomodci, jak i najemea przedsigbiorca
nie beda kompetentni w zakresie ustalenia pierwotnej
formy, ani analogicznych wzoréw. Zdajemy sobie przy

Uwaga
nicuwzgledniona

Uchwala nie reguluje sprzedazy
konkretnych produktéw natomiast
reguluje estetyke, gabaryty, szyldy i
reklamy.

Decyzjg o zajgcie pasa drogowego w celu
lokalizacji ogrédka gastronomicznego
wydaje ZDiZ w Gdyni zgodnie z ustawsa
o drogach. ZDiZ pilnuje porzadku i
bezpieczenstwa w pasie drogowym w
tym chodnika dla pieszych.

Wiedze dotyczaca pierwotnej formy i
lokalizacji szyldow posiadajg shuzby
konserwatorskie oraz wydaja decyzjg w
sprawie sytuowania szyldow w
odniesieniu kontekstu historycznego,
Murale komercyjne traktowane sa jako
tablice reklamowe.

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi
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tym sprawe, ze w 2018 roku opublikowany zostat ,.Od
strony ulicy. Poradnik dobrych praktyk szyldowych dla
srodmicscia Gdyni", jednak nie jest on umocowany
prawnie wzgledem omawianej uchwaly i odnesi sig jak
sama nazwa wskazuje tylko do Srédmiescia, Dlatego
wskazujemy na koniecznosé opracowanie zalgeznika do
uchwaly, w ktérym pojawia si¢ gotowe rekomendacje i
sugestie dotyczgce szyldow na budynkach zabytkowych.
4. W uchwale nie wspomina sig murali, ktdre rdwniez
moga stuzyé jako forma reklamy. Jak pokazuja
przykiady z innych miast, nie wpisanie murali do
uchwatly krajobrazowej moze powodowaé wykorzystanie
tej luki i wysyp murali reklamowych, Wskazujemy
koniecznosé dokladnego uregulowania rowniez tej formy
reklamy. 5. Sadzimy, #e do strefy A zaostrzonego rygoru
wizualnego - powinien zosta¢ whiczony obszar placu
Gomoslaskiego i najblizszej okolicy. Teren ten pod
wzglgdem funkcjonalnym oraz rodzaju zabudowy mozna
uznaé bowiem za centralny obszar miasta Gdyni
wymagajacy zwigkszonej ochrony.

prawa whasnodei. Prawo wlasnodel jest chronione moca
art. 21 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej.
Prawo wlasnodei moze by¢ ograniczone w interesie
publicznym. Zgodnie jednak z art. 21 ust. 2 Konstytucji
ograniczenia prawa wlasnodci moze nastapic jedynie za
shusznym odszkodowaniem. Projektowana uchwala
ogranicza prawo whasnodei | zwiazane z nim shusznie
nabyte prawa wlascicieli nieruchomoéci, potwierdzone
m.in. zgloszeniami i decyzjami organiw
architektoniczno-budowlanych, W § 17 ust. 1 planuje si¢
ingerencje w prawa nabyte wlascicieli nieruchomosci
nakazujge dostosowanie urzadzen reklamowych, tablic
reklamowych i szyldéw. Dostosowanie to generalnie
sprowadza si¢ do drastycznego ograniczenia ekspozycji
reklam na przedmiotowych urzadzeniach. Jednakze
projektowana uchwata milczy na temat stusznych
odszkodowan za to ograniczenie prawa wlasnosci.
Sluszne odszkodowania powinny obejmowac koszt
dostosowania oraz rekompensate za obnizenie nawet do

warunki sytuowania reklam ich
gabarytdéw i standardéw jakosciowych od
momentu wejicia uchwaly w zyeie.
Ocena konstytucyjnosei oraz zgodnodci
przepisow ustawowych z
migdzynarodowym prawem dotyczacym
ochrony praw wlasnosci nie nalezy do
kompetencji organow gminy. Obecnie
obowigzujace przepisy ustawowe daja
gminie prawo do podjgeia uchwaly
krajobrazowej. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosc
przyjgcia takiej uchwaly sa powszechnie
obowigzujacym prawem.

Obecnie obowigzujace przepisy nie daja
wladzom samorzadowym kompetencji do
wyplaty odszkodowan.

W zwigzku z pilng potrzeba
uporzadkewania chaosu reklamowego

Ogdlnopolskie Stowarzy ie Wihascicieli Nieruct sci z dn. 25.05.2023 r.:
113, | art. 21 wst. 1.2, Przede wszystkim konsckwentnie podnesimy, ze projekt | Uwaga Projekt uchwaty nie reguluje praw Rada Miasta Gdyni
§17ust. 1 uchwaly przewiduje gleboky ingerencje w wykonywanie | nicuwzgledniona | nabytych. Reguluje natomiast zasady 1 postanowila nic

uwzglednié uwagi
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zera przysziyeh pozytkow z ekspozycji reklam
wskazujemy, ze przedmiotowe urzadzenia czesto sa
przedmiotem najmu, a projektowana uchwala prowadzi
w wigkszosci przypadkéw do pozbawienia wiascicieli
nieruchomosei tych przychodow. W konsekwencji
projektowana uchwata budzi istotne watpliwosci, co do
zgodnodci z art. 21 Konstytucji. Watpliwosci, co do
zgodnodci uchwaky z normami oraz art. | Protokahu nr 1
do Konwencji o ochronie praw czlowieka i
podstawowych wolnosci dostrzegh rowniez Naczelny Sad
Administracyiny w Warszawie, ktory postanowieniem z
dnia 6 czerwea 2019 1. sygn, akt 11 OSK 166/18
skierowal stosowne pytanie do Trybunaty
Konstytueyjnego, Sprawa w Trybunale Konstytucyjnym
zawista pod sygnaturg P 20/19 i nie zostala jeszcze
rozpoznana. Zwazywszy na powyzsze sygnalizujemy, ze
ewentualne podjgeie przez Radg Miasta Gdyni
projektowane] uchwaty jest przedwezesne | naraza
Gming Miasto Gdynia na rvzyko odpowiedzialnosc
odszkodowawczej

oraz przediuzajacymi sig pracami nad
projekrem, przediuzenie tego okresu jest
nicuzasadnione.

Osoba prywatna z d

n. 02.06.2023 r.:

114.

Uwagi ogolne

Na zarzadzanej przeze mnie rodzinne) nieruchomosct
zamontowalam zgodnie z prawem na $cianach
szczytowyceh urzadzenia reklamowe. Koszt prac
preygotowawezych oraz wykonania tych urzadzen
wyniost ok, 60 tys. zt w cenach 2023 1. Ekspozycja
reklam dzigki zamontowanym urzadzeniom przymiosta w
2022 r. wladeieielom nieruchomosed 161.000 2t dochodu,
a w2023 r. spodziewamy si¢ dochodu w wysokoser ok.
195.000 zt. Dochody te zwigkszyly wartosé
nieruchomosci o ok. 2 min zi {przy 10 % stopie
rentownosci). Projektowana uchwala wprowadza zakaz
ekspozycji reklam, po uptywie krotkiego okresu
dostosowawczego, czym wyrzadzi whascicielom
nieruchomosci szkode w wysokosei ok, 200,000 z1
rocznie {jednorazowo ok. 2 min zl) plus koszty
techniczne] likwidacji ekspozycji reklam. Powierzchnig
pod reklamy wynajmuje na podstawie umow
wieloletnich (10 lat), ktore zostaly zawarte w dobrej
wierze. Projektowana uchwala uczyni te umowy
niewykonalnymi, co nie tylko pozbawi mnie dochoddw,
ale narazi na odpowiedzialnos¢ odszkodowawczy wobec

Uwaga
nicuwzgledniona

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow 1 standarddw jakosciowych od
momentu wejscia uchwaly w zyele.
Ocena konstytucyjnoscl oraz zgodnoscl
przepisow ustawowych z
migdzynarodowym prawem dotyezacym
ochrony praw whasnoéci nie nalezy do
kompetencji organdw gminy. Obecnie
obowigzujace przepisy ustawowe daja
gminie prawo do podjecia uchwaly
krajobrazowej. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosc
przyjgeia takiej uchwaly sa powszechnie
obowigzujacym prawem,

Obecnie obowigzujgee przepisy nie dajg
podstawy do wyplaty odszkodowan, w
tym w szezegdlnodci kompetencji takich
nie posiadajg wiadze gminy.

Granice stref zostaly okreslone po

Rada Miasta Gdyni
postanowita nie
uwzglednic uwagi
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najemcow. Jednoczesnie jednym z warunkow najmu konsultacji z licznymi srodowiskami, w
lokalu uzytkowego w moim budynku jest ekspozycija tym z wojewddzkim konserwatorem
reklamy. Niemoznod¢ realizacji przeze mnie tego zabytkow.

obowiazku naraza mnie na rozwigzanie umowy najmu ze W zwigzku z pilng potrzebg

strony najemcy, co powigkszy wyrzadzene mi uchwatg uporzadkowania chaosu reklamowego
szkody. Mimo postanowieni art, 21 ust. | Konstytueji oraz przedluzajacymi sig pracami nad
Rzeczypospolitej Polskiej projektodawea nie przewiduje projektem, przedhizenie tego okresu jest
shusznego odszkodowania za ograniczenie naszego nieuzasadnione.

prawa wiasnosci, co podwaza zgodnosc z Konstytucjg
projektowanej uchwaty. Budynek przy ul. Slaskiej 64
wybudowal przed wojna moj Ojciec, przez wszystkie
lata powojenne utrzymywany przez naszy Rodzing
ogromnym wysitkiem, pomimo wielu utrudnien
stawianych przez komunistyczne whadze. Po roku 1990,
po wielu latach udato sig nam przeprowadzié wazne
prace remontowe i modernizacyjne podwyzszajace jego
stan techniczny i wizualny, Koszty prac utrzymaniowych
1 remontowyeh obejmujgeyeh zardwno wngtrze budynku
Jak i elewacje zewnetrzne pokrywane sg w duzej czgscl
wlasnie z przychoddw z reklam umieszezanych na
budynku. Catkowite pozbawienie tych przychodow moze
by¢ katastrofalne w skutkach dla substancji budynku. Na
nicruchomosci konieezne sa dalsze prace remontowe:
Wwymiana 1 acji elektryczne), wodno-kanalizacyjnej,
grzewcze] 1 cieple] wody, naprawa przewodow
kominow, hydroizolacja fundamentow 1 naprawa
ogrodzenia. Polozenie budynku przy wainym
skrzyzowaniu drog publicznych ze wegledu na halas
przekraczajacy nawet 75 dB utrudnia wynajecie lokali za
godziwy czynsz. co dotad bylo ckonomicznie
rekompensowane dochodami z reklam. Nadmieni e
z tytulu osiaganego z ckspozyeji reklam dochodu
wiasciciele nieruchomosci oplacajg zryczattowany
podatek dochodowy w szacunkowej wysokosci ok.
19.000 zI rocznie, ktdry w czeded stanowi dochdd
budzetowy Gminy Miasta Gdynia. Cz¢éé dochodow z
budynku, w tym z reklam wiasciciele przeznaczaja na
wlasne potrzeby, w tym jako srodek obshigi
zaciggnigtych kredytow i pozyczek bankowych.
Pozbawienie whascicieli dochodow 7 reklam zachwieje
ich zdolnoscia kredytowa niezbgdna do obstugi
biezacego zadluzenia oraz pozyskiwania kredytow i
pozyczek w przysziosci. Ponadto uwazam, 7e
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nieuzasadnione jest zroznicowanie wobec wilascicieli
innych nieruchomosci na Dziatkach Lesnych czy w
innych dzielnicach. Jaka jest istotna réZnica pomigdzy ul.
Slaskq a np. Warszawskg lub Morskg czy

Wielkopolska 7 83 to tez ulice o duzym natgzeniu ruchu,
z podobng zabudows mieszkaniows (wieloredzinng) i
ustugows. Projektodawey wprowadzili tez nowe
sztuczne podzialy Gdyni na strefy niezgodne z
historycznymi granicami dzielnic Gdyni. Granica
pomigdzy Srodmiesciem, a Dziatkami Lesnymi na
odeinku od ul. Pitsudskiego do ul. Morskiej tradycyjnie
sq tory kolejowe, a nie ul, Slaska jak ,wymyslili"
projektodawcy. Granica ta ma uzasadnienie nie tylko
historyezne, ale tez i funkejonalne (podzial terenu miasta
przez tory kolejowe), Ubolewam, 7e po raz kolejny
prawa whascicieli naszej nieruchomosei sg ograniczane
zmniejszajge wartos¢ nieruchomosei, a nawet komfort
korzystama z nie). Ponad pot wicku temu komuniser
zbudowali na naszej ziemi drugi pas ruchu ul. Slaskicj
tuz pod naszymi oknami. Teraz zamierza si¢ po raz
kolejny ograniczy¢ nasze prawo wlasnosci rowniez bez
stosownego odszkodowania. Zwaiywszy na powyisze
wnoszg o wywazenie zakresu ingerenci projektowana
uchwala w prawo wlasnodei z wysokoscia naleznych
odszkodowan, ubytkow dochodéw budZetowych Miasta
Gdyni oraz o ujgeie w uchwale zasad okredlenia kwoty
odszkodowan, pod rygorem uchwalenia
nickonstytucyjnych przepisdw prawa lokalnego. W
takim preypadku wykorzystam wszystkie prawem
przewidziane formy podwazenia legalnosel uchwaly ze
skarga do Europejskiego Trybunatu Praw Czlowicka
wilacznie.

ABZ MEDIA z dn

-07.06.2023 r.:

1135,

Uwagi ogdlne

Z opublikowanego przez Miasto Gdynia projekiu
uchwaly Rady Miasta Gdyni w sprawie zasad i
warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz
rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga byé
wykonane [Uchwala Krajobrazowa], wynika w
szezegolnosel, 7e podmioty prowadzgee dziatalnosé w

Uwaga
nieuwzgledniona

sferze reklamy obowigzane sa dostosowac | 1

Projekt uchwaty nie reguluje praw
nabytych. Reguluje natomiast zasady i
warunki sytuowania reklam ich
gabarytow i standardow jakosciowych od
momentu wejscia uchwaly w Zycie.
Podmiot, ktory umiescit reklame
powinien we wlasnym zakresie uzyskaé
wszelkie niezbedne pozrwolenia dla
demontazu reklamy niezgodne) z uchwala

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednic uwagi
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urzadzenia i tablice reklamowe do wymogdw tej
Uchwaly w terminie 12 miesigey od dnia jej wejscia w
zycie, nie wykluczajac usuniccia wszelkich niezgodnych
z przepisami Uchwaly elementow konstrukeyjnych
reklam wraz z ich zamocowaniami. Prowadze
dzialalnosé gospodarczg w sferze reklam, w ramach
ktérej eksponuje na terenie Miasta Gdyni kilka urzadzen
reklamowych. Urzadzenia te wybudowatem na
podstawie ostatecznych i prawomaocnych pozwolen
budowlanych, posiadajac tytut prawny do
nieruchomosci, na kiorej sa umiejscowione, Nalozone
Uchwaly obowiazki wkraczajg w prawa przeze mnie
nabyte, stanowige oczywisty przejaw zadzialania prawa
wstecz, prowadzacego do poniesienia przeze mnie
dotkliwych strat, ktére mogg podwazyc finansowe
podstawy mojej dziatalnosci. Uwazam, ze dzialanie takie
narusza zasady demokratycznego pafnstwa prawnego, o
ktarym mowa w przepisie art.5 ustawy z dnia 20 lipca
2000 roku, o oglaszaniu aktow normatywnych 1
nicktorych innveh aktéow prawnych (tekst jednolity:
Dz.U. z 2019 roku, poz. 1461 z poiniejszymi zmianami),
stanowigeym podstawe prawng dla ewentualnego
odejéeia aktu normatywnego od zasady niedziatania
wstecz, W zwigzku z powyZszym wnioskujg o
wprowadzenie do projektu Uchwaly Krajobrazowej kilku
zmian, kiore co najmniej - zlagodza nickorzystne
konsekwenceje tej Uchwaly dla podmiotow
prowadzacych dziatalnos¢ w sferze reklamy. Zmiany te
powinny polegad: po pierwsze - na zwolnienin z
obowigzku dostosowania do wymogdw Uchwaly
urzadzen reklamowych juz istnicjacych, wybudowanych
zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa, po drugie -
o ile pierwszej z tych zmian nie da si¢ wprowadzic na
przyznaniu podmiotom, ktorych prawa nabyte zostang
naruszone, stosownego odszkodowania, Ponadto, 12
miesigezny termin dostosowawezy powinien zostaé
wydhizony. co najmniej do 24 miesigey.

krajobrazowq przed uplynigciem okresu
dostosowawczego;

Ocena konstytucyjnosci przepisow
dajacych gminie prawo do podjecia
uchwaly krajobrazowej nie nalezy do
kompetencji organu. W chwili obecnej
przepisy dajace gminie mozliwosé
przyjgcia takiej uchwaty sa powszechnie
obowigzujacym prawem.

Przyigcie niniejszej uchwaty nie narusza
zasady niedziatania prawa wstecz.
Uchwala bowiem reguluje sytuacje
zastang w momencie jej wejscia w zycie z
maoeg obowigzujgey od tego momentu.

Osoba prywatna z d

n. 07.06.2023 r.:

116,

Uwagi ogdlne

Po zapoznaniu si¢ z tekstem projektu uchwaty w sprawie
ustalenia dla obszaru Miasta Gdyni zasad 1 warunkdw
sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowyceh i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen.

Uwaga
nieuwzgledniona

Majac na wzgledzie rozne potrzeby i
interesy roznych srodowisk, w tym
réwniez shuzb konserwatorskich zostal
wypracowany kompromis. Ostateczna

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykenane,
pragng zglosi¢ nastgpujgce uwagi: Wnoszg o
wprowadzenie zapisu, aby w zabytkowym Srédmiesciu
Gdyni, w strefie, ktora zostala uznana za Pomnik Historii
(rysunek po lewej stronie), byla dopuszezona realizacja
szyldéw wylacznie w witrynach lokali uzytkowych, z
Jednoczesnym zakazem montowania ich w innych
miejscach, szczegolnie na elewacjach budynkdéw.
Powyisze powinno obowiazywac w obszarze uznanym
za Pomnik Historii, a w innych dzielnicach/obszarach
Gdyni moze to by¢ zalecenie. Taki zapis uchwaly
krajobrazowej pozwolitby lepiej ochronic i docenic
unikatowa, wyjatkowa modemistyceng architekturg
Srodmiescia Gdyni. Obecnie jest ona zastaniana i
znicksztalcana przez roznorodnosc 1 czgsto szpetotg
szyldow, ktore powinny znajdowaé sig w duzo mnigj
eksponowanych migjscach budynkaw, ezyli, w mojej
opinii, wlasnie w witrynach lokali. W uzasadnionych
wypadkach, wynikajaeych z uwarunkowan
historyeznych, mozliwe byloby odstepstwo od tego
zapisu na podstawie decyzji Konserwatora Zabytkow.
Pozwolitoby to w jak najwigkszym stopniu docenic
walory 1 wartos¢ Pomnika Historii, ktory to tytut jest
przecici najwyzszym wyrdznieniem nadawanym
najwazniejszym polskim zabytkom. Powyisze
rozwigzanie przyczyniloby si¢ ponadto do zwickszenia
szans wpisu modemnistycznego Srodmiedcia Gdyni na
Swiatowy liste Unesco, poprzez brak ingerencji szyldow
w modernistyczne 1 zabytkowe elewacje budynkow
Rozwigzanie takic pozwala w peini doceni¢ wyraz
architektoniczny budynku, gdyz nic zaslania si¢ detali
architektonicznych i nie powoduje zaburzenia
kompozycji elewacji, tak szezegdlnych w tym
zabytkowym obszarze. Nalezy zaznaczy(, ze
rozwigzanie to jest juz praktykowane w wielu migjscach
Srodmieécia Gdyni,

decyzje dotyczaca lokalizacji i formy
szyldow wydaje konserwator zabytkow.

Osoba prywatna z d

n. 12.05.2023 r.:

117.

Uwagi ogolne

Cheialbym dopyta¢ o zapis w projekceic uchwaly
krajobrazowej, regulujacy kwestie grodzen. Dopuszeza
sig W pewnym sensie zamiast nich. zielen w postaci
aywoplotéw. Mam sugesti¢, by wprowadzic tu

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt dotyczy uchwaly w sprawic zasad
i warunkow sytuowania obicktéw malej
architekmury. tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,

Rada Miasta Gdyni
postanowila nie
uwzglednié uwagi
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ograniczenia dotyczace wysokosci, a takze gatunkow.
Patrzac na ckspansje tj, obawiam sig e nasi
deweloperzy szybko pokochaja ten wiasnic gatunck.

ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, W zwigzku
z powyzszym regulowanie formy
nasadzen w zakresie gatunkéw roslin i ich
wysokoéci nie lezy w kompetencjach
uchwaly krajobrazowej.
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