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UCHWALA NR XXXVI1/966/16
RADY MIEJSKIEJ W LODZI

z dnia 16 listopada 2016 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Y.odzi

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz.
U. z 2016 r. poz. 446 i 1579) oraz art. 37a ust. 1 i 4 oraz art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o pla-
nowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2016 r. poz. 778, 904, 961, 1250 i 1579), Rada Miejska
w Lodzi uchwala, co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z ja-
kich moga by¢ wykonane, dla miasta L.odzi, okreslone w zataczniku Nr 1 do uchwaty.

§ 2. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta L.odzi uwag
whniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty stanowi zatacznik Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta t.odzi.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym Woje-
wodztwa L.odzkiego.

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Lodzi

Tomasz KACPRZAK
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Zakacznik Nr 1

do uchwaty Nr XXXVI1/966/16
Rady Miejskiej w Lodzi

z dnia 16 listopada 2016 r.

Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta L.odzi

DZIAL 1
Przepisy ogolne

§ 1. Celem zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen re-
klamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta L.odzi, zwanych dalej Zasadami jest:

1) dazenie do zachowania i ksztattowania tadu przestrzennego na obszarze miasta f.odzi poprzez opracowanie
zasad prawa miejscowego;

2) ochrona krajobrazu kulturowego i tozsamo$ci miasta L.odzi, a takze poprawa jego wizerunku poprzez prze-
ciwdzialanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miasta t.odzi, w tym szczegolnie niekontrolo-
wanej ekspansji reklamy zewnetrznej w krajobrazie miejskim;

3) skuteczna poprawa estetyki przestrzeni publicznych oraz wsparcie w procesie rewitalizacji zdegradowanej
tkanki miejskiej, a takze realizacja polityki przestrzennej miasta Lodzi zdefiniowanej w Strategii prze-
strzennego rozwoju Lodzi 2020+, przyjetej uchwata Nr LV/1146/13 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia
16 stycznia 2013 r., a takze jej rozwinigcia wynikajacego z Programu Atrakcyjne Przestrzenie Miejskie
2020+, przyjetego uchwalg Nr XI/211/15 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 29 kwietnia 2015 r.;

4) wzmocnienie poczucia tozsamosci i przynaleznos$ci uzytkownikdéw przestrzeni publicznych, a takze dazenie
do ogodlnej lepszej jakosci zycia mieszkancow.
§ 2. 1. llekro¢ w niniejszych Zasadach jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonang na tkaninie, migkkim tworzywie
sztucznym lub na papierowej folii impregnowanej, z wytgczeniem reklam umieszczanych w gablotach eks-

pozycyjnych;
2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, nieoswietlona,

oswietlong Iub podswietlong o standardowych wymiarach powierzchni ekspozycyjnej w uktadzie pozio-
mym, w nastepujacych formatach (pozostate formaty nie sg dopuszczone uchwatg):

a) 9 m?(2,47x3,54 m),
b) 12 m? (3x4 m lub 2,38x5,04 m),
c) 18 m?(3x6 m);

3) budynku uzyteczno$ci publicznej — nalezy przez to rozumie¢ budynek uzyteczno$ci publicznej w rozu-
mieniu przepiséw rozporzadzenia Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkoéw
technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (Dz. U. z 2015 r. poz. 1422);

4) budynku historycznym, ogrodzeniu historycznym lub obiekcie historycznym — nalezy przez to rozu-
mie¢ odpowiednio budynek, zespot budynkdéw, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich otocze-
niem, niewpisane do rejestru zabytkow lub gminnej ewidencji zabytkow, powstate przed rokiem 1945;

5) budynku zabytkowym, ogrodzeniu zabytkowym lub obiekcie zabytkowym — nalezy przez to rozumie¢
odpowiednio budynek, zespot budynkow, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich otoczeniem,
wpisane do rejestru zabytkow lub gminnej ewidencji zabytkow;

6) ekspozytorze — nalezy przez to rozumiec tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe w postaci nietrwale
zwigzanej z gruntem formy przestrzennej, zawierajgcej treSci reklamowe lub informacyjne, przeznaczonej



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego -3- Poz. 5588

do czasowej ekspozycji/promocji, majacej na celu zaprezentowanie dziatalno$ci gospodarczej lub oferty re-
klamowej, w tym stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, balony, bramy, namioty dmu-
chane i stelazowe, flagi, projekcje, transparenty, tarcze, plytki, sterowce itp.;

7) elementach wygrodzeniowych — nalezy przez to rozumie¢ wszelkie obiekty umieszczone, w celu wygro-
dzenia przestrzeni, np. przgsta wygrodzeniowe, donice z roslinnoscia, zywoptot, elementy kamienne, ba-
rierki, stupki itp.;

8) fladze elewacyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablice reklamowa, wykonane z
migkkiego materialu sytuowane prostopadle do elewacji, montowane na konstrukcji kotwionej w elewacji
migdzy podziatami okiennymi;

9) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci oszklonej szafki, stu-
zace do wystawiania eksponatéw oraz zamieszczania reklamy lub informacji o powierzchni do 3 m?, w tym
szczegoOlnie City Light Poster (CLP), tj. pod$wietlone urzadzenie reklamowe stuzace do zamieszczania pla-
katow ,,Eurosize”, w tym przewijanych plakatow oraz elektronicznych plakatow, o standardowym wymia-
rze powierzchni ekspozycyjnej 1,2 x 1,8 m;

10) identyfikacji wizualnej — nalezy przez to rozumie¢ spojny system form wizualnych i symboli stanowia-
cych o identyfikacji wybranej dziatalno$ci, majacy na celu, poprzez graficzne oznaczenie w dowolnej for-
mie, wyroznienie jej sposrod konkurencyjnych dziatalnosci i kreowanie jej wizerunku;

11) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknietej kon-
strukcji z licem wykonanym z trwalego i sztywnego materiatu, z widniejaca na nim, na state naniesiong re-
klama, posiadajace wewngetrzne zrodto Swiatta;

12) kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory o$lepiajace, fluorescencyjne, ktore w sposéb ra-
7acy wyrozniaja si¢ z otaczajacej przestrzeni;

13) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym — nalezy przez to rozumie¢
urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub logo, nieposiadajace tta, stanowiace re-
klame lub nazwe¢ wlasng instytuciji;

14) logo, logotypie — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio symbol graficzny lub napis i symbol graficzny,
stanowigcy element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ gospodarcza, spoteczna,
kulturalng itp.;

15) lokalu — nalezy przez to rozumie¢ lokal uzytkowy, mieszkalny lub lokal o innym przeznaczeniu, a takze
pomieszczenia zlokalizowane w budynku frontowym lub oficynie;

16) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staly lub sktadany daszek, ostaniajgcy okno, drzwi, ogrodek gastro-
nomiczny lub witryng sklepowa, mogacy zawiera¢ wkomponowang w lambrekin reklame;

17) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa
lub pionowej konstrukeji, bez wyodrebnionej podstawy mocowany w gruncie, z flaga zawierajaca tresci re-
klamowe, zlokalizowane na terenie lub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej;

18) meblach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ obiekty matej architektury, stanowiace elementy wyposa-
zenia przestrzeni dostepnych publicznie, w tym miedzy innymi: tawki, kosze na $mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe, elementy o$wietlenia, separatory itp.;

19) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane bezposrednio na $cianie budynku,
niosace lub zawierajace wkomponowany w malowidto przekaz reklamowy, z wylaczeniem murali rekla-
mowych powstatych do roku 1989 jako kompozycje plastyczne bez aktualnej tresci reklamowe;;

20) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej, wykonanej ze
szklanej rury wypeltnionej gazem szlachetnym, tworzace napis o tresci reklamowej lub kompozycje pla-
styczng zawierajacg wkomponowany przekaz reklamowy, z wylaczeniem neonéw powstatych do roku 1989
lub ich rekonstrukcji oraz neonow stanowigcych wylgcznie kompozycje plastyczna;

21) obiekcie malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ obiekty matej architektury w rozumieniu przepi-
sOw ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (Dz. U. z 2016 r. poz. 290, 961, 1165 i 1250);
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22) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do sezonowego swiadcze-
nia uslug gastronomicznych;

23) oswietlonej lub pods$wietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez
to rozumiec¢ tablicg reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld o powierzchni ekspozycyjnej czytelnej po
zmierzchu dzieki zastosowaniu wlasnego, wewnetrznego lub zewnetrznego zrodia Swiatla;

24) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji, zamykajacg si¢ miedzy gorng kra-
wedzig witryny lub drzwiami do lokalu, a elementem architektonicznym oddzielajacym pierwsza kondy-
gnacj¢ nadziemna od kondygnacji wyzszych, wystepujacym w postaci np. gzymsu, podziatu w wykoncze-
niu elewacji, uskoku, a w przypadku gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu spodu stropu nad pierw-
sza kondygnacja nadziemng budynku;

25) plakacie — nalezy przez to rozumie¢ reklame w postaci druku jednostronnego lub dwustronnego, o cha-
rakterze reklamowo-informacyjnym, stuzacego do umieszczania w przestrzeni publicznej, umieszczonego
bezposrednio na $cianie lub przystosowanej do tego celu tablicy, w tym: na billboardzie, powierzchni stupa
ogloszeniowego, w gablocie lub witrynie;

26) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czes¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia rekla-
mowego, niestanowiaca elementéw konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczona do ekspozycji reklamy
lub identyfikacji wizualnej;

27) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy przez to rozumie¢ obszar stanowigcy szczegodlnie tereny pla-
cow, parkow, zielencow lub ciggéw komunikacyjnych do linii zabudowy wraz z elewacjami frontowymi i
szczegblnie eksponowanymi elewacjami bocznymi budynkéw oraz elementy zagospodarowania widoczne z
tego obszaru;

28) pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, mocowane w gruncie bez wWy-
odrgbnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwartg struktura, stanowiace tlo dla umieszczonego na nim
komponentu kilku badz kilkunastu szyldow o jednakowych gabarytach, o wysokosci do 7 metrow, zlokali-
zowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarczej lub przy wejsciu

do budynku;

29) RAL (systemie RAL) — nalezy przez to rozumie¢ system oznaczania kolorow RAL Classic, opracowany
przez Niemiecki Instytut Jakosci i Oznaczen RAL i publikowany w formie wzornikéw kolorow, na ktory
sktadaja sie: napis ,,RAL” oraz cztery cyfry, z ktorych pierwsze dwie sygnalizuja przynaleznos$¢ koloru do
umownie okreslonych grup odcieni (np. RAL 10xx- grupa odcieni zoitych, RAL 90xx-grupa odcieni bia-
tych i czarnych);

30) reklamie, tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ odpo-
wiednio reklame, tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld w rozumieniu przepisoOw ustawy z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

31) reklamie emitujacej zmienne §wiatlo oraz umozliwiajacej biezaca zmiane informacji wizualnej — na-
lezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowa lub urzadzenie reklamowe o elektronicznej lub cyfrowej po-
wierzchni ekspozycyjnej, wyswietlajace tresci reklamowe w formie statego lub zmiennego komunikatu lub
w formie ruchomych obrazow i efektow wizualnych, w tym panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digi-
tal, telebim itp. oraz reklam¢ audiowizualng generowang przy pomocy urzadzen multimedialnych emitujg-
cych tresci reklamowe lub informacyjne w formie wyswietlanego zmiennego obrazu lub dzwigku, w tym
projektory i projektory holograficzne;

32) reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe lub reklameg
umieszczong na przyczepach samochodowych, lawetach, innych konstrukcjach i pojazdach, stuzacych wy-
Tacznie funkcji reklamowej w tym pojazdach z wyklejong reklamg szyba przednig itp. oraz reklame¢ obno-
szona;

33) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonana na folii naklejanej na oknach, witry-
nach sklepowych, przeszkleniach budynkow i elewacjach szklanych oraz naklejanej na powierzchni innych
obiektow trwale zwigzanych z gruntem;

34) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ umieszczang na okres nie dtuzszy niz 21
dni przed wydarzeniem oraz nie dtuzej niz na czas trwania wydarzenia wraz z usuni¢gciem do 5 dni robo-
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czych po wydarzeniu (lgcznie nie dtuzej niz 40 dni kalendarzowych); dotyczy wytacznie wydarzen kultu-
ralnych, sportowych, spotecznych itp. lub pod patronatem Prezydenta Miasta t.odzi;

35) reklamie tranzytowej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ umieszczang na srodkach komunikacji miej-
skiej oraz w ramach systemu rowerow publicznych;

36) reklamowej siatce ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan, montowane wytacz-
nie na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych, zawierajace tresci reklamowe,
umieszczone na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy;

37) reklamie wolnostojacej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld,
trwale lub nietrwale zwigzane z gruntem;

38) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe w postaci
reklamy wykonanej na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki;

39) stupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe najczesciej w for-
mie walca, stuzgce do umieszczania plakatow, ogloszen, reklam i informacji, w szczeg6lnosci o wydarze-
niach kulturalnych, imprezach itp.;

40) stojaku reklamowym typu stojak z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie rekla-
mowe np. w formie konstrukcji sktadajacej si¢ z gabloty na stelazu lub sztaludze malarskiej, prezentujace
menu lokalu gastronomicznego, ktory ten stojak wystawia, w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego;

41) stojaku reklamowym typu potykacz (koziotek reklamowy) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace,
przestawne urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchnia ekspozycyjna o wymiarach nieprzekracza-
jacych 1,0x0,7 m w uktadzie pionowym;

42) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) — nalezy przez to rozumie¢ jednolity system informacji obejmujg-
cy tablice, znaki informacyjne i przestrzenne nos$niki informacji, stanowigce elementy systemu informacji
ulicowej, adresowej, kierunkowej oraz turystycznej, inne niz znaki drogowe;

43) tablicy kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, wykonang na podktadzie ze sztyw-
nego i trwatego materiatu o standardowym wymiarze 0,8x1,25 m, w ukladzie pionowym umieszczong na
stupie oswietleniowym, wskazujaca lokalizacje dzialalno$ci gospodarczej oddalonej od glownych ciagow
komunikacyjnych;

44) totemie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
innej pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie bez wyodrebnionej podstawy, o wysoko$ci powyzej 7 m,
w ktorego gornej czesci umieszczone jest logo lub logotyp reklamowanej dziatalnosci gospodarczej, wi-
doczny co najmniej z dwoch kierunkdéw lub zwarta kompozycja kilku badz kilkunastu tablic o jednakowych
gabarytach, z ewentualnym o$wietleniem lub pod$wietleniem $wiattem statym, zlokalizowane bezposrednio
w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej;

45) uchwale — nalezy przez to rozumiec¢ niniejsza uchwatg;

46) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 r. 0 planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym;

47) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzgce ekspozycji towaréw lub prezentacji ushug
danego lokalu uzytkowego, rozumiane tacznie jako ptaszczyzna szklenia witryny oraz przestrzen zawarta
pomiedzy plaszczyzng szklenia witryny a rownolegla do niej ptaszczyzng wyznaczong przez wewngtrzne
krawgdzie oscieza witryny;

48) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowsa lub urzgdzenie reklamowe typu semafor,
umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzace w przestrzen ulicy lub podworza;

49) terenach zieleni — nalezy przez to rozumie¢ tereny zgodnie z definicja z ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r.
0 ochronie przyrody (Dz. U. z 2015 r. poz. 1651, 1688 i 1936 oraz z 2016 r. poz. 422).

2. Okreslenia uzyte w uchwale, a niezdefiniowane w ust. 1, dotyczace poje¢ przewidzianych ustawg lub
przepisami odr¢bnymi przywolanymi w tre$ci uchwaly, nalezy rozumie¢ w sposob zgodny z ich znaczeniem
przyjetym na gruncie ustawy, a w przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym zdefiniowanym
przez stownik jezyka polskiego.
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3. Uchwata nie narusza w szczeg6lnosci przepisow ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i
opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2014 r. poz. 1446, z 2015 r. poz. 397, 774 i 1505 oraz z 2016 r. poz. 1330),
przepisow prawa budowlanego, przepisow ochrony przyrody, przepisow dotyczacych ochrony przeciwpozaro-
wej oraz przepisow dotyczacych drog publicznych.

4. W rozumieniu uchwaty, nastepujace informacje i dzieta artystyczne nie sa uznawane za tablice reklamo-
we 1 urzadzenia reklamowe:

1) aranzacje witryn lokalizowane od wewngtrznej strony witryny lokalu uzytkowego, odsunigte co najmniej
0,1 m od szyby okna witryny, o tgcznej powierzchni nieprzekraczajacej 50% powierzchni otworu okienne-
g0, ktore nie emituja $wiatta ani obrazu o zmiennej tresci;

2) ekspozycje zmienne prezentujace oferte dziatalnosci, lokalizowane od wewnetrznej strony witryny lokalu
uzytkowego, odsunicte 0,1 m od szyby okna witryny, w postaci spojnie zaprojektowanego systemu ofert z
zastosowaniem jednolitego formatu tabliczek lub ramek o tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 70% po-
wierzchni otworu okiennego;

3) informacje o sprzedazy, wynajmie lokalu lub nieruchomosci:

a) w przypadku lokalu uzytkowego wytacznie w formie wyklejenia informacji w witrynie, zajmujacego nie
wigcej niz 10% pojedynczego szklenia witryny, z wykluczeniem stosowania kolorow jaskrawych,

b) w przypadku budynku lub nieruchomos$ci niezabudowanej wytacznie w formie tablicy o wymiarach
0,8x1,25 m w ukladzie pionowym umieszczonej na elewacji, ogrodzeniu lub na terenie nieruchomosci
przy wjezdzie;

4) informacje o wiascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego, lub innego urzadze-
nia, takiego jak w szczegb6lnosci bankomat, automat do sprzedazy napojow lub przekasek, o powierzchni

nieprzekraczajacej 0,07 m?;

5) informacje o ufundowaniu:

a) cato$ciowej renowacji muralu sprzed 1989 r., obejmujgcego minimum 1/3 $ciany, na ktorej jest umiesz-
czony,

b) odnowienia lub odtworzenia mozaiki wpisanej do rejestru zabytkow, ewidencji zabytkow albo do spisu
dobr kultury wspotczesnej, lub bedacej elementem wystroju nieruchomosci objetej ochrong konserwator-
ska wykonane w technice tozsamej z technika wykonania powyzszego dzieta artystycznego i w spojnej z
nim kolorystyce, w formie nazwy, logo lub logotypu fundatora o powierzchni nieprzekraczajacej 3%
dzieta artystycznego;

6) informacje o ufundowaniu tawek przeznaczonych do ogdlnodostepnego, bezwarunkowego i1 bezptatnego
uzytku, umieszczonych w przestrzeni publicznej i spetniajacych warunki, o ktorych mowa w § 121 § 14
ust. 1 pkt 2 i 3 uchwaly, umieszczone na tablicy metalowej o powierzchni nieprzekraczajacej 0,02 m?z wy-
trawiong nazwa, logo lub logotypem fundatora;

7) elementy Systemu Informacji Miejskiej sytuowane na obszarze catego miasta L.odzi, zgodnie z przepisami
odrgbnymi, w tym elementy sytuowane w ramach szlakow promocyjno-turystycznych;

8) gabloty ekspozycyjne przeznaczone na cele informacyjne rad osiedli, tablice informacyjne i regulaminy na
terenach zieleni, tablice inicjatyw lokalnych, gabloty na drobne ogloszenia niekomercyjne, tablice do bez-
ptatnego plakatowania;

9) tablica informujaca o wjezdzie lub wyjezdzie na teren, zawierajaca maksymalnie logo, wizerunek strzatki
lub napis wjazd lub wyjazd; maksymalny dopuszczony wymiar tablicy wynosi 0,6x0,9 m;

10) informacja o dostgpnych ustugach, w tym w szczegodlnosci majacych znaczenie dla miasta Lodzi, jego
spotecznosci lub uzytecznych publicznie, informacje o dostgpnej prasie lokalnej, a takze informacje wyma-
gane przepisami prawa, takie jak w szczegolnosci informacje o ustugach pocztowych, platniczych, infor-
macje o zakazie sprzedazy wyrobow tytoniowych itp. oraz dotyczace dostgpnosci ustug, w tym ushug uzy-
tecznych publicznie, a takze informacji o dopuszczalnym sposobie ptatnosci za ushugi lub towary prezen-
towanych w formie plakatow lub naklejek zawierajacych logo ustugi, piktogramoéw, ogloszen itp. o wymia-
rach nieprzekraczajgcych 0,9 m x 0,7 m, umieszczonych na obiekcie oferujagcym wymienione ustugi;
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11) tablica informujaca o sponsorze lub autorze muralu artystycznego (jedynie dla muralu obejmujacego mi-
nimum 25% elewacji, na ktorej si¢ znajduje), przy ktorym zostala usytuowana, wykonana z przezroczyste-
go lub potprzezroczystego, trwatego i sztywnego materialu o grubosci min 0,06 m i powierzchni nie prze-
kraczajacej 0,7 m?, montowana za pomocg kotkéw dystansowych.

5. Uchwaly nie stosuje si¢ do tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, sytuowanych w podworkach
(w przypadku istnienia budynku frontowego) o ile nie sa one widoczne z przestrzeni dostepnej publicznie oraz
we wnetrzach lokali ustugowych poza obszarem witryny.

6. Podawane w uchwale wymiary dopuszczonych formatéw posiadaja dopuszczong tolerancje +/-5%; obo-
wigzujace w uchwale odleglosci liczone sg od skrajnych elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych.

7. Przepisy uchwaty dotyczace budynkéw maja zastosowanie rowniez do obiektow budowlanych typu
kiosk.

DZIAL 11
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz szyldy
Rozdzial 1
Przepisy ogolne dla calego obszaru miasta Y.odzi

§ 3. 1. Ustala si¢ nastepujacy podzial na obszary miasta L.odzi:

1) Obszar Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej — obszar $cistej ochrony krajobrazowej historycznego
uktadu urbanistycznego ulicy Piotrkowskiej, obejmujacego ulice Piotrkowska wraz z zabudowg przylegaja-
cych do niej kwartalow, plac Wolnosci oraz ulice Moniuszki wpisane do rejestru zabytkéw i uznane za Po-
mnik Historii ,,£.0dZ - wielokulturowy krajobraz miasta przemystowego”;

2) Obszar ,,1” — obszar ochrony historycznego krajobrazu miasta industrialnego przetomu XIX i XX w. sta-
nowigcy o tozsamosci miasta i jego unikalnej wartosci kulturowej, obejmujacy w szczegdlnosci obszary
zabytkowe wpisane do rejestru zabytkow 1 uznane za Pomnik Historii, a takze kwartaly historycznej tkan-
ki urbanistycznej podlegajace procesom rewitalizacji obszarowej, czyli Rdzen Strefy Wielkomiejskiej oraz
obszar Nowego Centrum Lodzi; wprowadzone zasady maja na celu wyeliminowanie negatywnych zjawisk
i elementéw ograniczajgcych lub uniemozliwiajacych zachowanie historycznego krajobrazu kulturowego i
zapewnienie jego wlasciwej ekspozycji;

3) Obszar ,,11” — obszar obejmujacy pozostata czg$¢ miasta; przyjete dla Obszaru ,,II” zasady maja na celu
kompleksowe uporzadkowanie tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow oraz obiektow matej
architektury i ogrodzen, z uwzglednieniem ochrony niezurbanizowanych terenow zieleni.

2. Granice obszarow, o ktoérych mowa w ust. 1 pkt 2 i 3 okresla zatacznik graficzny do Zasad.

§ 4. 1. Dla obszarow, o ktérych mowa w § 3 ust. 1, okresla si¢ nastepujgce terminy dostosowania istniejg-
cych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldow do zasad i
warunkow w niej okreslonych:

1) dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej — 1 rok;
2) dla Obszaru ,,I” — 1 rok;
3) dla Obszaru ,,II” — 5 lat, z wyjatkiem:

a) banerow reklamowych, reklam emitujacych zmienne $wiatto oraz umozliwiajacych biezaca zmiang in-
formacji wizualnej oraz reklam mobilnych, dla ktorych termin dostosowania wynosi 1 rok,

b) szyldow, dla ktorych termin dostosowania wynosi 2 lata.

2. Okresla si¢ nastepujace warunki dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych
w dniu wejscia w zycie uchwaly do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale:

1) dostosowanie ma nastgpi¢ najpdzniej pierwszego dnia roboczego nastgpujacego po uplywie terminu okre-
slonego w ust. 1;
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2) w przypadku konieczno$ci usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po zakonczeniu prac
demontazowych, nalezy niezwtocznie doprowadzi¢ teren lub obiekt do stanu poprzedniego, zapewniajac
jego nalezyty stan estetyczny i techniczny.

§ 5. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) ustala si¢ zakaz sytuowania lub umieszczania nastgpujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) baner6w reklamowych, z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowe;,

b) murali reklamowych,

¢) reklam mobilnych,

d) plakatow, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszen itp. poza miejscem do tego celu wyznaczonym;

2) ustala si¢ zakaz przestaniania elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie oraz o znaczeniu spo-
teczno-kulturowym:

a) okien i witryn, z wyjatkiem dopuszczonych form szyldow i reklamy okoliczno$ciowe;j,

b) detali architektonicznych, w szczegdlnosci gzymséw, pilastrow, lizen, kolumn, ptycin, frontonow, na-
cz6lkow, obramien okiennych, ornamentéw i innych elementéw dekoracyjnych oraz otworow wentyla-
cyjnych, $wiatta przejazdéw bramnych, z wyjatkiem szyldow rownoleglych do lica $ciany przejazdu
bramnego,

¢) elementéw oznakowania SIM oraz znakow drogowych,
d) pola widocznosci kamer wizyjnych monitoringu miejskiego;

3) ustala si¢ zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wytaczeniem dopuszczonych
form szyldow, zgodnie z przepisami szczegdtowymi uchwaty, na:

a) ogrodzeniach nieruchomosci i innych elementach wygrodzeniowych, balustradach balkonow i tarasow,
murach i konstrukcjach oporowych, z wyjatkiem dopuszczonych form szyldow, zgodnie z przepisami
szczegotowymi,

b) dachach budynkow z wyjatkiem liter, logo i logotypow przestrzennych,
¢) pergolach $mietnikowych,
d) urzadzeniach infrastruktury technicznej, takich jak np. stacje transformatorowe,

e) toaletach miejskich i kioskach, z wyjatkiem maksymalnie dwoch gablot ekspozycyjnych, o tagcznej po-
wierzchni nieprzekraczajacej 6 m? dla jednego obiektu,

f) obiektach o$wiaty, szkolnictwa wyzszego, nauki i wychowania,

g) terenach zieleni, w szpalerach drzew, pomnikach przyrody i pojedynczych drzewach oraz na zbiornikach
wodnych i wodach plyngcych lub na ich tle, z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowej i ekspozytoréw na
Cczas trwania wystawy i imprezy plenerowej,

h) obiektach matej architektury z wyjatkiem wiat przystankowych;
4) ustala si¢ nastepujgce odleglto$ci minimalne dla sytuowania reklam wolnostojgcych:

a) 3 m od krawedzi jezdni, liczone prostopadle od krawedzi jezdni z uwzglednieniem wymogoéw widoczno-
$ci wynikajacych z przepisow odrgbnych,

b) w promieniu 50 m od pomnikéw, miejsc pamigci oraz pomnikow przyrody,
€) w promieniu 20 m od sygnalizacji $wietlnej, umieszczonej po tej samej stronie drogi,

d) w promieniu 50 m od poczatku skrzyzowania, rozumianego jako linia poprowadzona prostopadle do
krawedzi jezdni od poczatku wigkszego tuku danego wlotu, oddzielajaca obszar skrzyzowania od ulicy
(drogi) do niego dochodzacej, z wytaczeniem stupow reklamowych i gablot ekspozycyjnych;

5) ustala si¢ nastgpujace zasady dla reklam wolnostojacych:
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a) powinny by¢ realizowane w formie trwale zwigzanej z gruntem, tj. z umieszczonym pod powierzchnig te-
renu fundamentem, z wyjatkiem stupdéw ogloszeniowych, stojakéw reklamowych typu stojak z menu, po-
tykacz (koziotek reklamowy) oraz ekspozytoréw, dopuszczonych w przepisach szczegétowych uchwaty,

b) powinny by¢ lokalizowane z uwzglednieniem zagospodarowania catosci terenu i sgsiedztwa oraz nie
powinna powodowac kolizji ze strukturg przestrzenno—komunikacyjna.

2. Ustala si¢ nastepujace standardy jako$ciowe tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) w zakresie zasad kompozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) nalezy kazdorazowo dostosowac, zgodnie z zasadami i warunkami ustalonymi w uchwale, do indywidu-
alnej kompozycji architektonicznej i plastycznej danego budynku,

b) nalezy umieszczac je w obrebie jednej elewacji lub witryny wedtug jednolitych zasad, rozumianych jako
stosowanie jednakowej formy, gabarytu i lokalizacji reklam z uwzglednieniem kompozycji i podziatow
architektonicznych elewacji lub witryny, szczegolnie osi poziomych i pionowych, w tym podziatu stolar-
ki okiennej, z zachowaniem wolnej przestrzeni otaczajacej w stopniu zapewniajgcym ich wlasciwag eks-

pozycjg,

¢) nalezy kazdorazowo wykonywac je starannie zgodnie z projektem oraz z zastosowaniem wysokiej jako-
$ci materiatéw z wykluczeniem koloréw jaskrawych i wysokiego poziomu estetyczno-technicznego ich
wykonania i zamocowania w sposOb niezagrazajacy bezpieczenstwu, zgodnie ze sztukg budowlang i za-
sadami wiedzy technicznej oraz utrzymywania w nalezytym stanie estetycznym i technicznym,

d) powinny by¢ realizowane w odpowiedniej proporcji wzglgdem obiektu, w szczegdlnosci litery przestrzenne
i logotypy przestrzenne, sytuowane na dachach budynkow o maksymalnej wysokos$ci konstrukeji:

- 1/5 wysokosci budynku i nie wigcej niz 1 m dla budynkéw o wysokosci do 6 m,

- 1/5 wysokosci budynku i nie wiecej niz 2,4 m dla budynkow o wysokosci do 12 m,

- 1/5 wysokosci budynku i nie wiecej niz 5 m dla budynkéw o wysokosci do 25 m,

- 1/10 wysokosci budynku i nie wigcej niz 6,0 m dla budynkéow o wysokosci powyzej 25 m,

¢) nie powinny przestania¢ okien pojazdow komunikacji publicznej w ramach reklamy tranzytowej, za wy-
jatkiem tylnej szyby w autobusach,

f) powinny by¢ lokalizowane min. 0,5 m od numeru adresowego budynku i nazwy ulicy;
2) w zakresie zasad o$wietlania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) reklamy emitujace zmienne §wiatto oraz umozliwiajace biezaca zmiane informacji wizualnej dopuszcza
si¢ jedynie:

- w terenach placow dostepnych publicznie oraz placow publicznych z ograniczeniem ich liczby do
jednego urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej na kazde 30 000 m?i jednocze$nie sytuowa-
nych w odleglosci nie mniejszej niz 50 m od krawedzi pasa drogowego,

- informacje wyswietlane w obrebie pylonéw reklamowych, dotyczace zmiennych cen statych produk-
tow (niezawierajace nazwy producenta),

- jako elektroniczny plakat w gablotach typu CLP,

b) o$wietlenie lub pod$wietlenie pozostatych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dopuszcza si¢
jedynie §wiatlem o stalym nate¢zeniu;

3) dla czgsci konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych okresla si¢ jedno-
lita kolorystyke — szarg lub odpowiadajacy mu odcien z kart koloréw danego producenta (R, G, B R 038, G
046, B 056).
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Rozdzial 2
Przepisy szczegélowe

§ 6. Dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej obowiazuja granice i ustalenia okreslone w
rozdziatach 1 i 2 uchwaly Nr XX1/483/15 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 9 grudnia 2015 r. w sprawie utworze-
nia Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego z 2016 r. poz. 174), zmienionej uchwata
Nr XXXI11/881/16 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 31 sierpnia 2016 r. (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego poz. 4041).

§ 7. 1. Dla Obszaru ,,I” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania szyldow, ich gabaryty oraz
liczbe szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzia-
lalnos$¢:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie parteru, wyznaczonego przez
element oddzielajacy pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacego w posta-
ci np. gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wyst¢puje — poziomu spodu stropu nad
pierwsza kondygnacja nadziemna budynku, z wyjatkiem szyldéw budynkéw uzytecznosci publiczne;,
zgodnie z pkt 5;

2) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza si¢ sytuowanie maksymal-
nie trzech sztuk szyldow, po jednym z kazdego rodzaju, usytuowanych na jednej elewacji budynku, w miej-
scu w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

a) jednego szyldu rownolegtego do lica elewacji budynku:

- dla budynkow zabytkowych i historycznych w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub
logotypu przestrzennego, zlokalizowanych nad witryna lokalu, w pasie reklamowym w osi symetrii
witryny (lub witryn, je$li lokal posiada wiecej niz jedna witryne), bez zastosowania tta w postaci tabli-
cy, o wysokos$ci nie wiekszej niz 3/4 wysokos$ci pasa reklamowego i jednoczes$nie nie wyzszych niz
0,5 m; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacje liter w $wietle witryny, w gor-
nej jej czegsci 1 w osi symetrii,

- dla pozostatych budynkéw w wybranej formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypu
przestrzennego, zlokalizowanych nad witryng lokalu, dopasowanych do istniejacych podziatow archi-
tektonicznych elewacji lub kasetonu reklamowego o powierzchni nieprzekraczajacej 1,5 m?, zlokali-
zowanego nad witryng lokalu lub w goérnej czgsci witryny, dopasowanego do istniejacych podziatow
architektonicznych elewacji lub podziatow stolarki/§lusarki witryny,

b) jednego szyldu rownoleglego do lica elewacji budynku o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3 m?w for-
mie tablicy o grubosci nie mniejszej niz 0,006 m, montowanych do elewacji przy pomocy $rub dystan-
sowych; szyld oraz zestaw szyldow powinien by¢ dostosowany do wysokos$ci boni i nie przekraczajacy
ich szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; zestaw tego rodzaju szyldow roz-
nych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta, jed-
norodng kompozycje; ten rodzaj szyldow nalezy montowaé po obu stronach przejazdu bramnego lub na
wewngtrznych $cianach przejazdu bramnego lub w poblizu glownego wejscia do budynku,

¢) jednego szyldu prostopadtego do lica elewacji w formie wysiegnika:

- dla budynkéw zabytkowych i historycznych, montowanego na elewacji w polu pasa reklamowego, w
sgsiedztwie witryny lub przejazdu bramnego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna
krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a ich
wymiary nie przekraczaly 0,8 m wysiggu (odlegtosci od elewacji do kranca wysiegnika) oraz o po-
wierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3 m? dopuszcza si¢ wylgcznie rami¢ mocujace wysie-
gnika w formie stylizowanej,

- dla pozostaltych budynkéw, montowanego na elewacji, w sasiedztwie witryny; wysiggniki nalezy
umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad
poziomem posadzki chodnika, a ich wymiary nie przekraczaty 0,8 m wysiggu (odleglosci od elewacji
do kranca wysiegnika) oraz o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3 m?,
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d) wyklejenia na szybach witryn wystawowych, okien i drzwi wej$ciowych do lokalu, o powierzchni nie-
przekraczajacej 10% powierzchni pojedynczego szklenia witryny lub wyklejenia 100% powierzchni gor-
nej czesci witryny (dla budynkdéw innych niz historyczne i zabytkowe), oddzielonej poziomym szprosem
od czesci dolnej;

3) dla dziatalnosci prowadzonych poza parterem budynku frontowego dopuszcza si¢ wytacznie szyld zgodny
z pkt. 2 lit. b, umieszczony na elewacji frontowej, w przeswicie bramnym lub przy wejsciu do budynku;
dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie liter przestrzennych, logo przestrzennego Ilub logotypow przestrzen-
nych nad przejazdem bramnym budynku frontowego dla jednego lokalu dostepnego z podworza, przejazdu
bramnego lub zlokalizowanego poza parterem budynku frontowego;

4) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktéorym prowa-
dzona jest dziatalno$¢ — od frontu nieruchomosei, rozumianego jako ustalona linia pierzei danej ulicy lub
linii rozgraniczajacej pas drogowy i granice dziatki, dopuszcza si¢ umieszczenie dodatkowego szyldu:

a) na ogrodzeniu nieruchomosci, na elementach murowanych ogrodzenia (stupkach) lub w przypadku ich
braku na azurowych przestach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci w formie
okreslonej w pkt. 2 lit. b; kompozycja szylddéw powinna by¢ zwarta i jednorodna oraz zajmowac nie wie-
cej niz 60% pojedynczego elementu, na ktorym sg umieszczone (stupka lub przesta ogrodzeniowego),

b) nad wejsciem lub wjazdem na teren nieruchomos$ci (nad bramg lub furtka), w formie liter przestrzen-
nych, logo przestrzennego lub logotypow przestrzennych mocowanych w ptaszczyznie ogrodzenia,

c) jako jeden element wolnostojacy, w formie pylonu reklamowego o szerokosci do 1,50 m i wysokosci do
7,0 m z zastrzezeniem, ze jego wysoko$¢ nie bedzie przekracza¢ wysokosci zabudowy; w przypadku,
gdy jeden no$nik nie zapewnia mozliwosci umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnosci prowadzonych w
budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie drugiego pylonu reklamowego o analogicz-
nej formie, gabarycie i lokalizacji symetrycznie wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci;

5) dla obiektow uzytecznos$ci publicznej o wysokosci powyzej 12 m:

a) dopuszcza si¢ umieszczenie po jednym, dodatkowym szyldzie, stanowigcym nazwe obiektu, na elewa-
cje i jednoczesnie nie wigcej niz trzy na budynek, na wybranych elewacjach lub na dachu, wylacznie w
formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypow przestrzennych zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1
lit. d,

b) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow podmiotow gospodarczych w nim si¢ znajdujacych, w liczbie mak-
symalnie dwoch na jedng dziatalno$¢ gospodarcza, w formie:

- liter przestrzennych i logotypow przestrzennych rownoleglych do lica elewacji budynku umieszczo-
nych w sposob zgrupowany i jednorodny, na $cianach szczytowych lub gladkich powierzchniach
$cian, wlasciwych do ich ekspozycji,

- wysiegnikow, ktore nalezy umieszcza¢ na elewacji wylacznie w poziomie wejs¢ do obiektu, w sposob
jednorodny w obrebie wszystkich elewacji w formie wysiggnikow, zgodnie z pkt. 2 lit. c,

- flag elewacyjnych, wylacznie w formie ujednoliconej stylistycznie dla catej elewacji;

6) dla sezonowych ogrodkow gastronomicznych dopuszcza sie szyldy na meblach stanowigcych wyposazenie
sezonowych ogrodkow gastronomicznych w formie ograniczonej do nazwy i logo podmiotu prowadzacego
dziatalnos¢ w ogrodku lub nazw i logo, produktow oferowanych w ogrédku umieszczanych wytacznie na
lambrekinach parasoli lub markiz, stanowigcych zadaszenie ogrodka lub na elementach wygrodzeniowych i
meblach, pod warunkiem ich wkomponowania w taki element oraz ograniczenia ich powierzchni do 20%
powierzchni pojedynczego przesta wygrodzeniowego, donicy z roslinno$cia, krzesta lub stolika.

2. Dla Obszaru ,,1” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen re-
klamowych niebedgcych szyldem oraz ich gabaryty, standardy jako$ciowe i rodzaje materiatow budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane:

1) dopuszcza sig jedynie:
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a) litery przestrzenne, logo przestrzenne i logotypy przestrzenne sytuowane na $cianie bocznej budynku
wylacznie w przypadku elewacji w dobrym stanie technicznym bez licznych otwordéw okiennych (tj. nie
wiecej niz 3) i bez detali architektonicznych; skala elementow winna by¢ dopasowana zgodnie z zasada
proporcji okreslong w § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d,

b) kasetony reklamowe:

- dla budynkéw zabytkowych 1 historycznych — jako aranzacje witryny, tylko w gornej czedci stolarki,
umieszczonego symetrycznie wzgledem osi witryny, w gornej czgsci witryny, z zachowaniem odstepu
od jej krawedzi co najmniej 10 cm,

- dla pozostatych budynkéw — zlokalizowane nad witryng lokalu lub w gornej czg$ci witryny, dopaso-
wane do istniejagcych podzialow architektonicznych elewacji lub podziatow stolarki i §lusarki witryny,

C) neony:

- dla budynkéw zabytkowych i historycznych — w formie logo lub napisu, pod warunkiem montowania
takiego neonu w gornej czesci witryny lub okna od strony wnetrza lokalu, wycofanego wzgledem
ptaszczyzny witryny nie mniej niz o 0,2 m, umieszczonego symetrycznie wzgledem osi witryny, z za-
chowaniem odstgpow nie mniejszych niz 0,1 m od jej krawedzi,

- dla pozostatych budynkow umieszczone rownolegle do lica elewacji budynku i zlokalizowane nad wi-
tryng lokalu, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢ lub umieszczone prostopadle do elewacji, w taki
sposdb, aby dolna krawedz neonu znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a
jego wymiar nie przekraczat 0,8 m wysiegu (odleglosci od elewacji do kranica neonu) oraz o po-
wierzchni reklamowej nieprzekraczajacej 0,3 m?,

d) gabloty ekspozycyjne:
- sytuowane przy witrynie lub wejsciu do lokalu,

- sytuowane na elementach murowanych ogrodzenia, a w przypadku ich braku na azurowych przestach,
przy wyjsciu lub wjezdzie na teren posesji; rozmiar gabloty ogranicza si¢ do rozmiaru pojedynczego
elementu, na ktérym jest umieszczona, przy czym nie moze ona zajmowac wigcej niz 60% powierzch-
ni danego elementu ogrodzenia,

e) reklamowe siatki ochronne sytuowane na rusztowaniach, wytacznie w trakcie trwania prac budowlanych,
zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji zewnetrznej na okres do 8 miesigcy; tresci re-
klamowe umieszczone symetrycznie nie moga zajmowac wigcej niz 70% powierzchni siatki ochronne;j, a
na pozostatej czgsci siatki umieszczony zostanie wizerunek remontowanej elewacji; te same lub kolejne
dziatania reklamowe moga by¢ prowadzone na rusztowaniach na danej elewacji nie wczesniej niz po
uplywie 5 lat, liczonych od ostatniego okresu, o ktorym mowa w niniejszym punkcie;

2) w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, dopuszcza si¢ jedynie:
a) gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster (CLP):

- okresla si¢ minimalne odlegloéci pomiedzy nimi, nie mniejsze niz 30 m,

- dopuszcza si¢ zmniejszenie odlegtosci, o ktorej mowa w tiret pierwsze, w sytuacji gdy gabloty stano-
wig spdjnie zaprojektowang grupe kilku no$nikdéw, przewidziang w obrgbie danej przestrzeni miej-
skiej,

- dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster zintegrowane z wiatg przystankowa, z wy-
kluczeniem przestaniania wiaty od strony najazdowe;j,

b) stupy ogloszeniowo-reklamowe:
- okresla si¢ minimalne odleglo$ci pomi¢dzy nimi, nie mniejsze niz 50 m,

- wysoko$¢ do 5 m wysokosci, przy czym stupy powyzej 3,5 m muszg posiada¢ dwie czesci ekspozy-
cyjne oddzielone od siebie elementem ozdobnym, nie szerszym niz 0,3 m,

- szeroko$¢ lub $rednica do 1,5 m na wysokos$ci czesci ekspozycyjnej,
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- dopuszcza si¢ wylacznie stupy o jednorodnej formie — kolor czapy i cokotu: szary lub odpowiadajacy
mu odcien z kart koloréw danego producenta (R, G, B R 038, G 046, B 056),

c) ekspozytory — wyltacznie jako reklame okolicznosciowa, a w przypadku stoisk promocyjno-reklamowych
dziatalnosci gospodarczej, jednorazowy czas uzytkowania nie bedzie przekracza¢ 2 tygodni, a przerwa
pomigdzy ekspozycjami wynosi¢ bedzie min. 2 tygodnie,

d) maszty flagowe:

- nie dopuszcza si¢ sytuowania masztow flagowych na nieruchomosci, na ktérej znajduje si¢ budynek
zabytkowy lub historyczny oraz w taki sposob, ktory powoduje przestoniecie takich budynkow na
dziatkach sasiednich,

- dopuszcza si¢ maszty o maksymalnej wysokosci do 8 m i maksymalnych wymiarach flagi 4x2 m w
uktadzie pionowym,

- dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu lub jednej grupy masztow, liczacej maksymalnie trzy
maszty, w granicach jednej nieruchomosci,

e) stojaki reklamowe typu stojaki z menu prezentujace ofertg lokalu gastronomicznego, wytacznie w godzi-
nach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden stojak z menu,

f) litery przestrzenne z nazwa podmiotu realizujacego zagospodarowanie przestrzeni publicznej w miejscu
jej realizacji, nie wyzsze niz 5 m.

§ 8. 1. Dla Obszaru ,,11” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania szyldow, ich gabaryty oraz
liczbe szyldow, ktoére moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzia-
falnos¢:

1) na budynkach zabytkowych i historycznych, obowiazujg zasady i warunki sytuowania szyldow zgodnie
z§ 7ust. 1;

2) dla pozostatych budynkéw obowiazuja zasady i warunki sytuowania szyldow zgodnie z pkt 3-8;

3) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie kondygnacji, na ktorej znajdu-
je si¢ zewnetrzne wejscie do lokalu, w ktorym prowadzona jest dzialalno$¢ gospodarcza z wyjatkiem szyl-
dow budynkdéw uzytecznosci publicznej, zgodnie z pkt 7;

4) dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w budynku i posiadajacej zewngtrzne wejscie do lokalu dopuszcza sig
sytuowanie maksymalnie trzech sztuk szyldow, po jednym z kazdego rodzaju, usytuowanych na jednej
elewacji, w miejscu, w ktorym prowadzona jest dziatalno§¢, w granicach nieruchomosci lub bezposrednio
przy wjezdzie na teren nieruchomosci, zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

a) jednego szyldu rownolegtego do lica elewacji budynku o powierzchni nie wigkszej niz 3,0 m? w wybra-
nej formie:

- liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypu przestrzennego zlokalizowanych nad witryng
lokalu, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢,

- kasetonu reklamowego, zlokalizowanego nad witryng lokalu lub w gornej czesci witryny, w ktorym
prowadzona jest dzialalnos¢,

- tablicy wykonanej z trwatego i sztywnego materiatu, zlokalizowanego nad witryng lokalu lub w gor-
nej czesci witryny, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢,

b) jednego szyldu rownolegtego do lica elewacji budynku o powierzchni nieprzekraczajgcej 0,3 m? w for-
mie tablicy o grubosci nie mniejszej niz 0,006 m, montowanych do elewacji przy pomocy $rub dystan-
sowych; zespodt takich szyldow powinien by¢ komponowany w pionach tworzacych zwartg, jednorodng
kompozycje; szyldy nalezy montowaé po obu stronach przejazdu bramnego lub na wewngtrznych $cia-
nach bocznych przejazdu bramnego lub w poblizu gtéwnego wejscia do budynku,
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¢) jednego szyldu prostopadtego do lica budynku w formie wysiggnika, montowanego na elewacji w sa-
siedztwie witryny; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposdb, aby dolna krawedz kasetonu lub ta-
bliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a ich wymiary nie przekraczaty
1,0 m wysiegu (odleglosci od elewacji do kranca wysiegnika z semaforem) oraz powierzchni ekspozy-
cyjnej nieprzekraczajacej 0,5 m?,

d) wyklejenia o tre$ciach informacyjnych lub reklamowych na szybach witryn wystawowych, okien i1 drzwi
wejsciowych do lokalu, o powierzchni nieprzekraczajacej 30% powierzchni pojedynczego szklenia wi-
tryny, umieszczanych symetrycznie z zachowaniem spojnej kompozycji w obrebie witryny lub witryn
lub wyklejenia 100% powierzchni gornej czg$ci witryny, okna lub drzwi, oddzielonej szprosem pozio-
mym od jej dolnej czgsci,

e) jednego elementu wolnostojacego w formie kompleksowo zaprojektowanego systemu szyldow, pylonu
reklamowego lub totemu reklamowego:

- pylonu reklamowego o wysokosci maksymalnej 7,0 m i szerokosci maksymalnej do 2,5 m; ustala sig¢
minimalne odlegto$ci pomiedzy no$nikami 50 m i nie wigcej niz jeden przy kazdym wjezdzie na teren
nieruchomosci; w szczegdlnym przypadku, gdy jeden nosnik nie zapewnia mozliwosci umieszczenia
szyldu kazdej z dziatalno$ci prowadzonych w budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza si¢ umiesz-
czenie drugiego pylonu reklamowego o analogicznej formie, gabarycie i lokalizacji (symetrycznie
wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci) lub jeden element wolnostojacy w formie
kompleksowo zaprojektowanego systemu szyldow, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nie-
ruchomosci; dopuszcza si¢ wylacznie szyldy zaprojektowane w sposob kompleksowy, tworzace zwarta,
jednorodng kompozycje; dopuszcza si¢ powierzchnie pojedynczego szyldu nie wieksza niz 0,5 m?,

- totemu reklamowego o wysokosci maksymalnej 30 m; wysoko$¢ i forma totemu reklamowego oraz
jego lokalizacja winna by¢ przewidziana w projekcie zagospodarowania terenu z uwzglednieniem cha-
rakteru i skali projektowanego obiektu budowlanego i jego otoczenia; ustala si¢ minimalne odlegtosci
pomiedzy no$nikami 120 m i nie wiecej niz jeden przy kazdym wjezdzie na teren nieruchomosci;

5) dla dziatalnosci prowadzonych w budynku, nieposiadajacych zewngtrznego wejscia do lokalu, w ktorym
prowadzona jest dziatalno$¢, dopuszcza sie wyltacznie szyld zgodny z pkt. 4 lit. b umieszczony na elewacji
frontowej, w przeswicie bramnym lub przy wejsciu do budynku; dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie liter
przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypow przestrzennych nad przejazdem bramnym dla jednego
lokalu nieposiadajacego zewnetrznego wejscia do lokalu;

6) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktérym prowa-
dzona jest dziatalno$¢ od frontu nieruchomosci, rozumianej jako ustalona linia pierzei danej ulicy lub linia
rozgraniczajaca pas drogowy i granice dziatki, dopuszcza si¢ umieszczenie dodatkowego szyldu:

a) na ogrodzeniu nieruchomosci, na elementach murowanych ogrodzenia (stupkach) Iub w przypadku ich
braku, na przgstach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci w formie okreslonej
w pkt. 4 lit. b; dopuszcza si¢ wylacznie szyldy zaprojektowane w sposob kompleksowy, tworzace zwarta,
jednorodna kompozycje, przy czym nosniki te nie mogg zajmowac¢ wigcej niz 80% pojedynczego ele-
mentu (stupka, przesta ogrodzeniowego), na ktérym sa umieszczone; dopuszcza si¢ powierzchnie poje-
dynczego szyldu nieprzekraczajacg 0,5 m?,

b) dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie szyldu w formie liter przestrzennych, mocowanych w plaszczyznie
ogrodzenia, nad wej$ciem lub wjazdem na teren nieruchomosci (nad brama lub furtka);
7) dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12 m:

a) dopuszcza si¢ umieszczenie po jednym, dodatkowym szyldzie, stanowigcym nazwe obiektu, na elewa-
cje 1 jednoczesnie nie wiecej niz dwa na budynek, na wybranych elewacjach lub na dachu, wytacznie w
formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypdw przestrzennych zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1
lit. d,

b) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow podmiotéw gospodarczych w nim si¢ znajdujacych w formie:

- liter i logotypoéw przestrzennych lub kasetonow rownoleglych do lica elewacji budynku umieszczo-
nych w sposob zgrupowany i jednorodny, na $cianach szczytowych lub gladkich powierzchniach
$cian, wlasciwych do ich ekspozycji,



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego -15- Poz. 5588

- wysiggniki, ktore nalezy umieszczaé na elewacji wylacznie w poziomie wejs¢ do obiektu, w sposob
jednorodny w obrebie wszystkich elewacji w formie wysiggnikow, zgodnie z pkt. 4 lit. c,

- flag elewacyjnych, wylacznie w formie ujednoliconej stylistycznie dla catej elewac;ji;

8) dla sezonowych ogrodkéw gastronomicznych dopuszcza si¢ szyldy w formie ograniczonej do nazwy i logo
podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ w ogrédku lub nazw i logo, produktow oferowanych w ogrodku
umieszczanych wytacznie na lambrekinach parasoli lub markiz, stanowigcych zadaszenie ogrdédka lub na
elementach wygrodzeniowych i meblach, pod warunkiem ich wkomponowania w taki element oraz ograni-
czenia ich powierzchni do 20% powierzchni pojedynczego przgsta wygrodzeniowego, donicy z roslinno-
$cia, krzesta lub stolika.

2. Dla Obszaru ,,11” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych
oraz ich gabaryty, standardy jako$ciowe i rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) na budynkach zabytkowych i historycznych, obowiazujg zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, zgodnie z § 7 ust. 2;

2) dla pozostatych budynkow obowigzujg zasady i warunki sytuowania szyldow zgodnie z lit. a-j:

a) billboardy o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 18 m?i jednocze$nie zajmujace nie wigcej niz
1/4 ogblnej powierzchni $ciany szczytowej, bez licznych otwordw okiennych (tj. nie wigcej niz 3) i detali
architektonicznych, w nalezytym stanie estetycznym i technicznym; w przypadku montazu wigcej niz
jednego nos$nika w obrebie jednej $ciany, dopuszcza si¢ wyltgcznie jeden wybrany format, z zachowa-
niem spojnej kompozycji wszystkich nosnikow w obrebie Sciany, ze szczegdlnym uwzglednieniem osi
pionowych i poziomych; dopuszcza si¢ jednoczesnie nie wigcej niz dwa billboardy tego samego formatu,

b) siatki reklamowe nieprzekraczajace 1/4 powierzchni $ciany bocznej bez otwordéw okiennych i detali ar-
chitektonicznych, z zachowaniem ponizszych warunkoéw:

- zachowania maksymalnego okresu ekspozycji do maksymalnie 18 miesiecy,
- zachowania odstepu krawedzi reklamy od krawedzi obrysu $ciany budynku — 0,5 m,

¢) reklamowe siatki ochronne sytuowane na rusztowaniach, wytacznie w trakcie trwania prac budowlanych,
zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji zewnetrznej na okres do 8 miesiecy; tresci re-
klamowe umieszczone symetrycznie nie moga zajmowac wigeej niz 70% powierzchni siatki ochronnej, a
na pozostatej czgsci siatki umieszczony zostanie wizerunek remontowanej elewacji; te same Iub kolejne
dziatania reklamowe moga by¢ prowadzone na rusztowaniach na danej elewacji nie wczesniej niz po
uplywie 5 lat, liczonych od ostatniego okresu, o ktorym mowa w niniejszym punkcie,

d) tablice wykonane z trwatego i sztywnego materiatu nad witryng lub w gornej czeéci witryny, dopasowa-
ne do istniejgcych podziatow architektonicznych elewacji lub podziatow $lusarki i stolarki witryny,

e) kasetony reklamowe zlokalizowane nad witryng lokalu lub w goérnej czgséci witryny, dopasowane do ist-
niejacych podziatéw architektonicznych elewacji lub podziatow stolarki i §lusarki witryny,

f) gabloty ekspozycyjne w tym szczegdlnie typu City Light Poster (CLP) umieszczane przy witrynie lub
wejsciu do lokalu lub na ogrodzeniu, w bezposrednim sasiedztwie wejscia; wielko$¢ oraz forma i1 wyglad
gabloty powinny zosta¢ dostosowane do kompozycji oraz charakteru elewacji danego budynku,

g) reklamy naklejane na powierzchni¢ okien i drzwi wejsciowych do lokalu o powierzchni nieprzekraczaja-
cej 30% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, umieszczanych centralnie, w dolnej lub w gornej
czesci witryny lub 100% powierzchni gornej czesci witryny, oddzielonej szprosem poziomym od jej dol-
nej czescei,

h) litery przestrzenne, logo przestrzenne i logotypy przestrzenne:

- sytuowane na elewacji frontowej — do poziomu parteru, w formie dopasowanej do istniejacych podzia-
tow architektonicznych o wysokosci 3/4 powierzchni, wpisujacej si¢ pomigdzy gorng lini¢ oSciezy otwo-
réw okiennych Iub drzwiowych a gzyms, jezeli taki wystepuje i jednoczes$nie nie wigcej niz 0,5 m,
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- sytuowane na $cianie bocznej budynku wytgcznie w przypadku elewacji w dobrym stanie technicz-
nym bez licznych otworéw okiennych (tj. nie wigcej niz 3) i detali architektonicznych; skala elemen-
tow winna by¢ dopasowana do skali i proporcji §ciany zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d, a takze istnieja-
cych elementow jej zagospodarowania,

- sytuowane na dachach budynkow w ptaszczyznie elewacji tych budynkow, o maksymalnej, catkowitej
wysokosci konstrukeji zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d,

1) wysiegniki umieszczane na elewacji, w sgsiedztwie witryny; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki spo-
sob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki
chodnika, a ich wymiary nie przekraczaly 1,0 m wysiegu (odlegtosci od elewacji do kranca wysiegnika z
semaforem) oraz o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,5 m?,

j) neony sytuowane rownolegle do lica elewacji budynku, zlokalizowane nad witryng lokalu, w ktorym
prowadzona jest dziatalno$¢, umieszczone prostopadle lub réwnolegle do elewacji, w taki sposob, aby
dolna krawedz neonu znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a jego wymiar nie
przekraczat 1,0 m wysiggu (odleglosci od elewacji do kranca neonu) oraz powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,3 m?;

3) w zakresie reklam wolnostojacych, dopuszcza si¢ wytacznie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe sytu-
owane w odleglosci nieprzekraczajacej 50 m od istniejacej zabudowy, po tej samej stronie drogi, w postaci:

a) gablot ekspozycyjnych typu City Light Poster (CLP):
- okresla si¢ minimalne odlegtosci pomiedzy nosnikami wolnostojacymi nie mniejsze niz 30 m,

- dopuszcza si¢ ponadto gabloty typu City Light Poster zintegrowane z wiatg przystankowa, z wyklu-
czeniem przestaniania od strony najazdowej wiaty, bez okreslenia odleglosci pomiedzy nimi,

b) stupow ogloszeniowo-reklamowych:
- okresla si¢ minimalne odlegtosci pomigdzy nosnikami, nie mniejsze niz 50 m,

- wysokos$¢ do 5 m, przy czym stupy powyzej 3,5 m muszg posiada¢ dwie czgéci ekspozycyjne oddzie-
lone od siebie elementem ozdobnym, nie szerszym niz 0,3 m,

- szeroko$¢ lub $rednica do 1,5 m, na wysokosci czg$ci ekspozycyjne;,

- dopuszcza si¢ wylgcznie stupy o jednorodnej formie - kolor czapy i cokotu: szary lub odpowiadajacy
mu odcien z kart koloréw danego producenta (R, G, B R 038, G 046, B 056),

¢) ekspozytoréw — dopuszcza si¢ jedynie jako reklamg okolicznosciowa, a w przypadku stoisk promocyjno-
reklamowych dziatalnosci gospodarczej, jednorazowy czas uzytkowania nie bedzie przekracza¢ 2 tygo-
dni, a przerwa pomiedzy ekspozycjami wynosi¢ bedzie min. 2 tygodnie,

d) masztow flagowych o maksymalnej wysokosci do 12 m i maksymalnych wymiarach flagi 6x2 m, w
uktadzie pionowym; dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu lub jednej grupy masztow liczacej
maksymalnie od trzech do dziewieciu masztéw w granicach jednej nieruchomosci; maszty winny by¢
skomponowane wlasciwie z catoscig zagospodarowania terenu tj. w sposob uporzadkowany, z zachowa-
niem osi kompozycyjnych,

e) stojakow reklamowych typu potykacze (koziotki reklamowe) wykonanych z trwatych i estetycznych ma-
teriatdw, wyltacznie w czasie funkcjonowania lokalu; dla kazdego lokalu dopuszczalny jest jeden stojak
reklamowy,

f) stojakow reklamowych typu stojaki z menu prezentujacych oferte lokalu gastronomicznego, wytacznie w
godzinach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu gastronomicznego dopuszcza si¢ jeden stojak z menu,

g) billboardow:

- 0 powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 18 m?, o wysokosci catkowitej 8 m, z tolerancjg 0,5
m z zastrzezeniem, ze dolna, pozioma krawedz billboardu nie moze znajdowac si¢ nizej niz 4,5 m od
poziomu terenu,

- okresla si¢ minimalne odleglosci pomig¢dzy no$nikami nie mniejsze niz 75 m,
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h) totemow zgodnie z ust. 1 pkt. 4 lit. e tiret drugie,
1) tablic kierunkowych montowanych na stupach o§wietleniowych z wylaczeniem:
- slupoéw o$wietleniowych, ktore zajete sa juz przez znaki drogowe lub inng tablice kierunkowa,

- zastosowania na tablicy elementow wskazujacych jednoznacznie kierunek i odlegtos¢, w sposdb mo-
gacy nasladowac¢ znaki drogowe i grafike znakow drogowych,

- wiecej niz czterech tablic kierunkowych dla jednego podmiotu gospodarczego, na odcinku ulicy ogra-
niczonej skrzyzowaniami,

- wigcej niz trzech takich samych tablic kierunkowych jednego podmiotu gospodarczego, umieszczo-
nych szeregowo na kolejnych stupach oswietlenia, pod warunkiem spetnienia warunkow, o ktorych
mowa W niniejszej literze,

j) liter przestrzennych z nazwa podmiotu realizujgcego zagospodarowanie przestrzeni publicznej w miejscu
jej realizacji, nie wyzszych niz 5 m.

DZIAL 111
Ogrodzenia i obiekty malej architektury
Rozdzial 1
Przepisy ogolne dla calego obszaru miasta Lodzi

§ 9. 1. Wyroznia si¢ Strefe Wielkomiejska, ktorej granica okresla dwa obszary regulacji (tj. w granicach
Strefy Wielkomiejskiej oraz poza granicami Strefy Wielkomiejskiej).

2. Obszary, o ktorych mowa w ust. 1 okre$la zatacznik graficzny do Zasad.

§ 10. 1. Dla obszaréw, o ktorych mowa w § 9 ust. 1 okresla si¢ nastepujace terminy dostosowania istniejg-
cych w dniu wejscia w zycie uchwaly obiektow matej architektury oraz ogrodzen do zakazow, zasad i warun-
kéw w niej okreslonych:

1) dla Strefy Wielkomiejskiej — 5 lat;
2) dla pozostatego obszaru miasta .odzi — 10 lat.

2. Obszar rezerwatu przyrody Polesie Konstantynowskie zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania ogrodze-
nia, istniejacego w dniu wejscia w zycie uchwaty, do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

§ 11. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajacych tereny, w linii pierzei, historycz-
nych granic dziatek lub w granicach dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsuniecia jedynie w przy-
padku koniecznos$ci zachowania odlegtosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacych z przepiséw
odrgbnych lub w przypadku zachowania w ten sposob zieleni wysokiej powyzej 10 lat, bedacej w co naj-
mniej dostatecznym stanie zdrowotnym, ktorej przesadzenie mogloby skutkowac jej zniszczeniem,;

2) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenow zieleni w szczegolnosci lasow, rezerwatow przyrody, pol, nieu-
zytkow zielonych, dolin rzecznych, oraz obszarow cennych przyrodniczo i krajobrazowo np. w granicach
zespotoéw przyrodniczo-krajobrazowych, w strefach $cistej ochrony i regulacji hydrologicznej oraz w grani-
cach korytarzy ekologicznych, chyba ze wynika to z przepisow odrebnych; zakaz nie dotyczy parkow,
skwerow 1 zielencow.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dla standardéw jakosciowych ogrodzen:

1) nalezy zachowac istniejgce ogrodzenia zabytkowe i historyczne, w tym ich cechy stylistyczne i kolorysty-
ke, z dopuszczeniem ich odtworzenia;

2) nalezy stosowa¢ jednolitg kolorystyke na catej dtugosci ogrodzenia z zastosowaniem maksimum trzech
barw.

3. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki dotyczace materialow ogrodzen:
1) zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen ponizszych materiatow:

a) prefabrykatow betonowych,
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b) blach, w tym w szczegolnosci ocynkowanych, falistych, trapezowych,
¢) tworzyw sztucznych, w tym w szczegodlnosci siding, ptyt poliweglanowych, pleksiglas,

d) innych materialow substandardowych, w tym w szczegdlnosci baneréw reklamowych, plandek, remon-
towych siatek ochronnych, europalet, materiatdéw rozbiorkowych,

e) elementow mogacych zagraza¢ bezpieczenstwu np. drutu kolczastego, chyba ze wynika to z przepiséw
odrgbnych;

2) dla tymczasowego wygrodzenia placu budowy wylacznie na czas prowadzenia budowy dopuszcza si¢
ogrodzenia z zastosowaniem:

a) blach ocynkowanych, falistych, trapezowych,
b) typowych siatek ogrodzeniowych i paneli lub siatek zgrzewanych,

¢) plakatow ze sztywnego materiatu, informujacych o inwestycji budowlanej, realizowanej na danym tere-
nie, dopasowanych do pojedynczego przgsta ogrodzenia.

§ 12. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, zwanych dalej
obiektami:

1) obiekty nalezy sytuowac w sposob niekolidujacy z funkcjami i sposobem zagospodarowania przestrzeni;

2) obiekty nalezy sytuowa¢ w sposob zapewniajacy bezpieczenstwo uzytkowania i nieograniczony dostep dla
0s6b niepetnosprawnych, zachowujac min. 1,5 m swobodnego przejscia;

3) nalezy zachowac spojnos¢ stylistyczng obiektow w ramach obszaru, na ktorym wystepuja;

4) nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow uchwaty obiekty inne niz meble miejskie i pergole
$mietnikowe;

5) nalezy stosowac nastepujaca kolorystyke mebli miejskich:

a) elementy metalowe dopuszcza si¢ jedynie w kolorystyce szarej lub odpowiadajacym jej odcieniu z kart
koloréow danego producenta (R, G, B R 038, G 046, B 056) z wylaczeniem obiektow o charakterze arty-
stycznym, zabytkowym lub historycznym oraz placow zabaw,

b) pozostate elementy w kolorach naturalnych materiatlow, z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur
ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.

Rozdzial 2
Przepisy szczegélowe

§ 13. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki dla ogrodzen w Strefie Wielkomiejskiej, dotyczace:

1) sytuowania — nalezy zachowac¢ ciaglos¢ ogrodzenia na catej dlugosci z wyjatkiem stref wjazdowych (bramy
1 przejscia pieszego, jesli wystepuja);

2) gabarytow — wysokos¢ maksymalna powinna wynosi¢ 2,8 m przy czym kazdorazowo wysokos$¢ ogrodzenia
musi zosta¢ dopasowana indywidualnie do istniejacych cech i warunkow terenu lub budynku;

3) standardow jako$ciowych:

a) ogrodzenia petne w formie murowanej dopuszcza si¢ jedynie na odcinku lub odcinkach tacznie do 40%
dtugosci ogrodzenia,

b) taczna powierzchnia otwordw i prze$witow powinna stanowic przedziat 50-80% powierzchni przesta,

¢) nalezy akcentowac rytm przgset na catej dtugosci ogrodzenia,

d) nalezy stosowac kolorystyke malowanych i lakierowanych metalowych czgséci ogrodzen szarg lub czarna;
4) materialow:

a) zakazuje si¢ nastepujacych materiatdéw o niskim standardzie:

- typowych siatek ogrodzeniowych i paneli/siatek zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego wygrodze-
nia placu budowy wylacznie na czas trwania budowy oraz obiektow sportowych, np. boisk,
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- drewna i innych materiatow uzytych w formie nawigzujacej do stylistyki regionalizmu jak np. stoma,
wiklina,

- sztucznego kamienia elewacyjnego,

- tynkow strukturalnych w tym w szczegdlnosci tynkdw mozaikowych, tynkow typu ,,kornik”,
b) elementy murowane dopuszcza si¢ w formie wykonczone;j:

- tynkiem zatartym na gtadko,

- cegly,

- kamieniem.

2. Poza Strefg Wielkomiejska dopuszcza sie ogrodzenia petne, murowane jedynie w przypadku konieczno-
sci unikniecia kolizji wynikajacych z ucigzliwosci funkcji np. w zakresie hatasu, wibracji, zanieczyszczenia
powietrza, zanieczyszczenia odpadami, oddziatywania komunikacji lub w przypadku konieczno$ci zapewnienia
bariery bezpieczenstwa dla ludzi lub zwierzat.

§ 14. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dla obiektow matej architektury w Strefie Wielkomiejskiej:
1) ustala si¢ obowiazek zachowania istniejgcych zabytkowych i historycznych obiektéw matej architektury;

2) dopuszcza si¢ wytacznie jako formy ujednolicone stylistycznie i kolorystycznie oraz wykonane w stylistyce
nawigzujacej do dziedzictwa historycznej architektury miasta Lodzi;

3) dopuszcza sig¢ obiekty matej architektury wykonane z zastosowaniem jednolitych rozwigzan w zakresie ma-
terialow, z jakich sg wykonane, takich jak metal np. stal lub zeliwo z wykluczeniem stosowania tworzyw
sztucznych, kamienia sztucznego oraz innych materiatow substandardowych;

4) pergole smietnikowe nalezy sytuowac zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) pergole $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom zabytkowym i historycznym
wylacznie w formie i kolorystyce nawigzujacej do historycznej zabudowy nieruchomosci, wykonane z
zastosowaniem filar6w murowanych gladkich lub boniowanych oraz azurowych przgset stalowych lub
kutych o tacznej powierzchni otwordw i przeswitow stanowigcej od 60% do 80% powierzchni przesta,

b) pergole Smietnikowe towarzyszace pozostatym budynkom, ogrodzeniom lub obiektom:

- w formie wspotczesnej, wykonanej w lekkiej konstrukcji stalowej z przestami azurowymi, z przykla-
dowym wypelieniem $cian pergoli wykonanych z azurowych siatek stalowych typu ,,mesh”, azuro-
wych, perforowanych stalowych siatek cigto-ciggnionych, lameli metalowych w uktadzie poziomym
lub blach je imitujacych typu T-7,

- w formie murowanych obiektow, gdy wszystkie istniejace obiekty na obszarze danego zespotu bu-
dynkoéw, kwartatu lub osiedla s3 murowane, a nowy obiekt stanowi kontynuacje istniejgcego wzoru.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dla obiektow matej architektury poza Strefa Wielkomiejska:

1) dopuszcza si¢ wylacznie formy ujednolicone stylistycznie i kolorystycznie oraz wykonane w stylistyce
wspotczesnej z trwatych materiatdéw z wykluczeniem stosowania tworzyw sztucznych oraz innych materia-
16w substandardowych;

2) pergole $mietnikowe nalezy sytuowac zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) pergole Smietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom zabytkowym i historycznym
wylgcznie w formie i1 kolorystyce nawigzujacej do historycznej zabudowy nieruchomosci, wykonane z
zastosowaniem filarow murowanych gladkich lub boniowanych oraz azurowych przgset stalowych lub
kutych o tacznej powierzchni otwordw i przeswitow stanowigcej od 60% do 80% powierzchni przesta,

b) pergole Smietnikowe towarzyszace pozostatym budynkom, ogrodzeniom lub obiektom:

- w formie wspolczesnej, wykonanej w lekkiej konstrukcji stalowej z przestami azurowymi, z przykla-
dowym wypehieniem $cian pergoli wykonanych z azurowych siatek stalowych typu ,,mesh”, azuro-
wych, perforowanych stalowych siatek cieto-ciggnionych, lameli metalowych w uktadzie poziomym
lub blach je imitujacych typu T-7,
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- w formie murowanych obiektow, gdy wszystkie istniejace obiekty na obszarze danego zespotu bu-
dynkéw, kwartatu lub osiedla sa murowane, a nowy obiekt stanowi kontynuacje istniejacego wzoru.
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Zatacznik graficzny do Zatgcznika Nr 1
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Zatgeznik graficzny do zasad i warunkéw
sytuowania obiekiow male] architektury,
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
dla miasta L.odzi.
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Regulacje dotyczace tablic reklamow
i urzadzen reklamowych:

Obszar Parku Kulturowego ulicy Plotrkowskie] (regulowana j
uchwalg Nr XXV483/15 Rady Miejskiej w todzi z dnia 9 grudn
ktdrej granice przebiegajg:

ulica Ogrodowg i ulica Pdlnocng (granica pdinocna dzialek

ulicg Zachodnig i alejg Kodciuszki (granica zachodnia dzialek

alejg Mickiewicza i alejq Pilsudskiego (granica poludniowa dzialek
ulicg Sienkiewicza (granica wschodnia dzialek drogowych), ulicg

na odcinku od ulicy Sienkiewicza do ulicy Wschodniej (czedcig dzial
oraz ulicg Wschodnig (granica wschodnia dzialek drogowych) objeta je

Obszar ,I” obejmuje caly obszar w wyznaczonych
z wylgczeniem Obszaru Parku Kulturowego ul. Piotrkowskiej.

Granice obszaru ,|" przebiegajy:

pélnocng granicg ulicy Ogrodowej na odcinku od ul
do ul. Zachodniej, zachodnig granicg ul. Zachodniej, péinoc
ul. Lutomierskiej na odcinku od ul. Zachodniej do ul. Nowomiejskiej
Polskiego na odcinku od ul. Nowomiejskiej do ul. Franciszkariskiej,
granicg ul. Franciszkarfiskiefj na odcinku od wul. Wojska
do ul. Pdinocnej, polnocng  granica  ul.  Pdinocnej  n:
od ul. Franciszkariskiej do ul. Sterlinga, wschodnig granicg ul
pdinocng granicq ul. Jaracza na odcinku od ul. Steringa do Pl. Dz
pbéinocng granicg ul. Narutowicza na odcinku od pl. Ds
do ul. Kopcifiskiego, wschodnig granicg ul. Kopcirfiskiego 1
od ul. Narutowicza do ul. Tuwima, poludniowg granicg ul. Tuwima
od ul. Kopcifiskiego do ul. Targowej, wschodnigq granicg ul. Targowe
od ul. Tuwima doal. Pilsudskiego, poludniowq granicg al.
naodcinku  od ul. Targowej  do ul. Sienkiewicza,  wschodni
ul. Sienkiewicza na odcinku od ul. Pilsudskiego do ul. ks. bpa Ty
pdinocng granicg ul. ks. bpa Tymienieckiego na odcinku od ul. ¢
doul. Kilinskiego, zachodnig granicg ul. Kiliiskiego -
od ul. Tymienieckiego do ul. Tyinej, péinocng granicg ul. Tylnej
granicg ul. Targowej na odcinku od ul. Tylnej do ul. Mglm(zyks
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bjeta jest ;

mych granicach
ej.

ul. Cmentamej
pbinocng granicg
iiejskiej, ul. Wojska
fiskiej, wschodnig
Nojska  Polskiego
] na  odcinku
cq ul. Steringa,
+ Pl. Dgbrowskiego,
pl. Dabrowskiego
ego  na odcinku
‘uwima na odcinku
argowej na odcinku
| al. Pilsudskiego
schodniq  granicg
pa Tymienieckiego,
d ul. Sienkiewicza
-go na odcinku
Tylnej, zachodnig
meczyka, poéinocng
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Zasady  dotyczace  obiektow

architektury i ogrodzen:

Strefa Wielkomiejska - obejmuje caly obszar zawarty w
granicach. Granice te przebiegajg:

pbinocng granicg terenu Cmentarza rzymsko - katolickiego
(dzialki nr ewid. 414/2, 414/1, 413/1) wraz z przylegajgcq dziall
pbinocng granicq ul. Drewnowskiej na odcinku od dziakki
do ul. Zytniej, zachodnig granicg ul. Zytniej na odcinku od
do ul. Lutomierskiej, péinocng granicg ul. Lutomierskiej na odci
do ul. Rybnej, zachodnig granicq ul. Rybnej na odcinku od
doul. Limanowskiego, pdinocng granicg ul. Limanowskie
od ul. Rybnej do ul. Zgierskiej, zachodnig granicg ul. Zgier
od ul. Limanowskiego do Rynku Baluckiego, pdéinocng
Baluckiego iul. Organizacji WiN, wschodniq granicq ul. Miyna
od ul. Organizaci WIN do ul. Wojska Polskiego, pdinocng gn
Polskiego na odcinku od ul. Miynarskiej do ul. Franciszkar:
granica ul. Franciszkariskiej naodcinku od ul. Wt
do ul. Smugowsj, pdinocng granicg ul. Smugowej
od ul. Franciszkafiskiej do ul. Zrddlowej, wschodniq granic
na odcinku od ul. Smugowej do Ronda Solidarnosci, Rondo ¢
z pdinocnym fragmentem ul. Pomorskiej, wschodnia granicq
tacznie z dziatkami nr ewid. 10/3, 14/32, 14/34) na o
Solidarnosci, fragmentem ulicy Banacha do ul. Wydawniczej, w
ul. Wydawniczej na odcinku od ul. Tuwima do al. Pilsudskis
granicy al. Pilsudskiego na odcinku od ul. Wydawniczej dou
wschodnig granicg ul. Przedzalnianej (lacznie z dziatkami nr ey
1024, 102/5, 102/6, 102/7, 102/8) na odcinku o
do ul. Milionowsj (lgcznie z dziatkami nr ewid. 170/2, 170/3), pc
ul. Milionowej na odcinku od ul. Przedzalnianej do ul. Kilifisk
granicg ul. Kilinskiego na odcinku od ul. Milionowej do
poludniowgq granicg ul. Zarzewskiej na odcinku
do ul. Radomskiej, wschodnig  granicg ul. Radomsk
od ul. Zarzewskiej do ul. tomzyriskiej, pdinocng granicq dziatk
na odcinku od ul. Radomskiej do ul. bomzyriskiej, pol
ul. Dabrowskiego na odcinku od ul. tomzyriskiej do ul. Rzgow

wl B L. na Lii Al Nohraacli An,

T
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od ul. Tymienieckiego do ul. Tylnej, pdlnocng granicg ul. Tylnej
granicg ul. Targowsj na odcinku odul. Tylnej do ul. Niemczyka
granicg ul. Miemczyka na odcinku od ul. Targowsj do ul. Zrédiskar
granicg  ul. Zrodliska, poludniowg granicg  al. Pilsudskiego 1
od ul. Zrédliska  do ul. Przedzalnianej, wschodniq granicg ul. Pr
(lgeznie z drialkami nrewid. 102/2, 10273, 102/4, 102/8, 102/6, 1
na odcinku od al. Pilsudskiego do ul. Milionowej (facznie z dziatke
170/2, 170/3), poludniows granicq ul. Milionowsj

od ul. Przedzalnianej do wschodniej granicy Parku im. Wi Reymc
z dzigtkami  nr ewid. 33/28, 3318, 68/3, 3&/6), poludnio
ul. Przybyszewskiago na odcinku  od  wschodniej gran
im. Wi. Reymonta do granicy pl. Reymonta, wschodnig granicg ul
na odcinku od pl. Reymonta dopl. Niepodleglosd, poludnio
pl. Niepodlegloéci, zachodnig granicg ul.  Piotrkowskiej r
od pl. Niepodleglosci  do ul. Sieradzkiej, poludniows granicg ul
na odcnku od ul. Piorkowskiej do ul. Wélczarskie], zachod
ul. Walczariskiej na odeinku od ul. Sieradzkiej do al. Pilsudskiego,
granica al. Pitsudskiego na odcinku od ul. Wélczanskiej doul. 2
zachodnigq granicg ul. Zeromskiego na odcinku odal.|
do ul. Legiondw, potudniows granica ul. Legiondw

od ul. Zeromskisgo do ul. Cmentarnej, potudniowo-zachodri
ul. Cmentarnej.

Obszar Il obejmuje pozostalg czedé obszaru miasta.

26
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meczyka, pdinocng

1'6dli.°.ka. zachodnig
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dziatkami nr ewid.
wej na odcinku
Reymonta (fgcznie
Jludniowq granicg

granicy  Parku
icq ul. Rzgowskiej
sludniowg granicg
ief na odcinku
vicg  ul. Sieradzkiej
zachodniq granicq
skiego, poludniowq
o ul. Zeromskiego,
od al. Pilsudskiego
néw na odcinku
achodniq  granicq

J L
na odcinku od ul. Radomskiej do ul. tom2zyniskiej, poh

ul. Dabrowskiego na odcinku od ul. tomzyriskiej do ul. Rzgow
granicg ul. Rzgowskiej na odcinku od ul. Dgbrowskiego do~
poludniowa granicg ul. Bednarskiej, zachodnia granicg

naodcinku od wul. Bednarskiej do ul. Piotrkowskiej, zac
ul. Piotrkowskiej na odcinku od pl. Niepadlegloéci do ul. Sierad
granicq ul. Sieradzkiej na odcinku od ul. Piotrkowskiej do

zachodnig granicq ul. Wolczarskiej na odcinku od ul. Sieradzki
granicy Parku im. M. Klepacza, zachodnig granicq al.Politechn
poludniowej granicy Parku im. M. Klepacza do ul. Remblifiski
granicg ul. Remblifiskiego, zachodniq granicq ul. Inzyniers
od ul. Remblifskiego do ul. Parkowej, wschodnig granicg A
odcinku od ul. Parkowej do ul. Struga (lqcznie z dziatkami nr

55/2, 41/13, 55/6), zachodniq granicg ul. Zeligowskiego, [
ul. Legionéw na odcinku od ul. Zeligowskiego do ul. Jerzego, z
ul. Jerzego, poludniowq granicq ul. Srebrzyriskiej na odcinkt
do zachodniej granicy terenu Cmentarza Ewangelicko -
zachodnig granicq terenu Cmentarza Ewangelicko - Augsburskieg

Pozostala czgé¢ obszaru miasta.
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...... Urzedu Miasta todzi mosta

Zalgcznk graficzny do zasad | warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialéw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dia miasta Lodzi.

Skala wyjéciowa zalgcznika graficznego
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Regulacje dotyczace tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych:

Obszar Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej (regulowana jest odrebng
uchwalg Nr XXV483/15 Rady Miejskiej w todzi z dnia 9 grucnia 2015 r.),
ktérej granice przebiegaja:

ulicg Ogrodowg i ulicg P6lnocng (granica péinocna dzialek drogowych);
ulicg Zachodnig i alejg Kosdciuszki (granica zachodnia dzialek drogowych);
alejg Mickiewicza i alejg Pilsudskiego (granica poludniowa dzialek drogowych);
ulicg Sienkiewicza (granica wschodnia dzialek drogowych), ulicg Narutowicza
na odcinku od ulicy Sienkiewicza do ulicy Wschodniej (czeéciq dziaki drogowej)
oraz ulicg Wschodnig (granica wschodnia dzialek drogowych) objeta jest ;

Obszar ,I" obejmuje caly obszar w wyznaczonych granicach
z wylgczeniem Obszaru Parku Kulturowego ul. Piotrkowskie].

Granice obszaru ,|" przebiegaja:

pbéinocng  granicg ulicy Ogrodowej na odcinku od ul. Cmentamej
do ul. Zachodniej, zachodniq granicg ul. Zachodniej, pélnocng granicg
ul. Lutomierskiej na odcinku od ul. Zachodniej do ul. Nowomiejskiej, ul. Wojska
Polskiego na odcinku od ul. Nowomiejskiej do ul. Franciszkariskiej, wschodnig
granicg ul. Franciszkanskiej na odcinku od ul. Wojska Polskiego
do ul. Pdinocnej, péinocng  granicg ul. Pdinocnej na  odcinku
od ul. Franciszkarskiej do ul. Sterlinga, wschodnig granicg ul. Sterlinga,
pdinocng granicq ul. Jaracza na odcinku od ul. Stedinga do Pl. Dgbrowskiego,
pélnocng  granicg ul. Narutowicza na odcinku  od pl. Dabrowskiego
do ul. Kopcirfiskiego, wschodnig granicg ul. Kopcifiskiego na odcinku
od ul. Narutowicza do ul. Tuwima, poludniowgq granicg ul. Tuwima na odcinku
od ul. Kopciriskiego do ul. Targowej, wschodnig granicq ul. Targowej na occinku
od ul. Tuwima doal. Pilsucskiego, poludniowg granicg al. Pilsudskiego
naodcinku od ul. Targowej doul. Sienkiewicza, = wschodniq  granicg
ul. Sierkiewicza na odcinku od ul. Pilsudskiego do ul. ks. bpa Tymienieckiego,
pdinocng granicq ul. ks. bpa Tymienieckiego na odcinku od ul. Sienkiewicza
doul. Kilinskiego, zachodniq granicg ul. Kiliiskiego na  odcinku
od ul. Tymienieckiego do ul. Tylnej, pdinocng granicq ul. Tyinej, zachodnigq
granica ul. Targowej na odcinku od ul. Tylnej do ul. Niemczyka, péinocng
granicg ul. Niemczyka na odcinku od ul. Targowsj do ul. Zrédliska, zachodnig
granicq ul. Zrédliska, poludniowq granicg al. Pilsudskiego na odcinku
od ul. Zrédliska  do ul. Przedzalnianej, wschodniq granicq ul. Przedzalnianej
(tacznie z dzialkami nrewid. 102/2, 102/3, 102/4, 102/5, 102/6, 102/7, 102/8)
na odcinku od al. Pitsudskiego do ul. Milionowej (lacznie z dziatkami nr ewid.
170/2, 170/3), potudniowg granicg ul.  Milionowsj na odcinku
od ul. Przedzalnianej do wschodniej granicy Parku im. WI. Reymonta (lgcznie
zdzistkami nr  ewid. 3326, 33/16, 66/3, 355), poludniowg granicg
ul. Przybyszewskiego na odcinku od  wschodniej granicy Parku
im. WI. Reymonta do granicy pl. Reymonta, wschodnig granicg ul. Rzgowskiej
naodcinku od pl. Reymonta dopl. Niepodleglosci, poludniowg granicg
pl. Niepodlegtosci,  zachodniq granicg ul. Piotrkowskief na odcinku
od pl. Niepodlegloéci  do ul. Sieradzkiej, poludniowg granicg ul. Sieradzkiej
naodcinku od ul. Piotrkowskiej do ul. Wélczanskiej, zachodniq granicq
ul. Wélczanskiej na odcinku od ul. Sieradzkiej do al. Pitsudskiego, poludniowq
granicq al. Pilsudskiego na odcinku od ul. Wolczariskiej do ul. Zeromskiego,
zachodniq  granica ul. Zeromskiego na odcinku  od al. Pilsudskiego
do ul. Legiondw, poludniowg granicq ul. Legiondw na odcinku
od ul. Zeronskiego do ul. Cmentamnej, poludniowo-zachodnia  granicg
ul. Cmentarnej.

Obszar Il obejmuje pozostalg czesé obszaru miasta.
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Zasady dotyczace  obiektéw  malej
architektury i ogrodzen:

Strefa Wielkomiejska - obejmuje caly obszar zawarty w wyznaczonych
granicach. Granice te przebiegajq:

péinocng granicg terenu Cmentarza rzymsko - katolickiego pw. $w. Jézefa
(dzialki nr ewid. 414/2, 414/1, 413/1) wraz z przylegajacq dziatkg nr ewid. 413/1,
poinocng  granicg ul. Drewnowskiej na odcinku od dzialkki nr ewid. 413/1
do ul. 2ytriej, zachodniq granicg ul. Zytniej na odcinku od ul. Drewnowskiej
do ul. Lutomierskiej, péinocng granicg ul. Lutomierskiej na odcinku od ul. Zytniej
do ul. Rybnej, zachodniq granicg ul. Rybnej na odcinku od ul. Lutomierskiej
doul. Limanowskiego, pdinocng granicg ul. Limanowskiego na odcinku
od ul. Rybnej do ul. Zgierskiej, zachodniq granicq ul. Zgierskiej na odcinku
od ul. Limanowskiego do Rynku Baluckiego, pdinocng granica Rynku
Baluckiego iul. Organizacji WIN, wschodnig granicq ul. Miynarskiej na odcinku
od ul. Organizacji WIN do ul. Wojska Polskiego, péinocng granicy ul. Wojska
Polskiego na odcinku od ul. Miynarskiej do ul. Franciszkariskiej, wschodnig
granicg ul. Franciszkarskiej naodcinku od ul. Wojska Polskiego
do ul. Smugowej, pdinocng granicq ul. Smugowej na odcinku
od ul. Franciszkariskiej do ul. Zrodlowej, wschodniq granicq ul. Zrddlowej
na odcinku od ul. Smugowej do Ronda Solidarnosd, Rondo Solidarnosci wraz
z péinocnym fragmentem ul. Pomorskiej, wschodnia granicq ul Kopcifiskiego)
lacznie z dzialkami nr ewid. 103, 14/32, 14/34) na odcinku od Ronda
Solidarnosci, fragmentem ulicy Banacha do ul. Wydawniczej, wschodnig granicg
ul. Wydawniczej na odcinku od ul. Tuwima do al. Pilsudskiego, poludniowq
granicy al. Pilsudskiego na odcinku od ul. Wydawniczej do ul. Przedzalnianej,
wschodnig granicg ul. Przedzalniangj (lgcznie z dziatkami nr ewid. 102/2, 102/3,
10274, 1025, 102/6, 10277, 102/8) na odcinku od al. Pilsudskiego
do ul. Milionowsj (lgcznie z dziatkkami nr ewid. 170/2, 170/3), poludniowq granicg
ul. Milionowej na odcinku od ul. Przedzalnianej do ul. Kilitskiego, wschodnig
granicg ul. Kiliiskiego na odcinku od ul. Milionowej do ul. Zarzewskiej,
poludniowg granicg ul. Zarzewskiej na odcinku  od ul. Kiliiskiego
do ul. Radomskiej, wschodnig  granicg ul. Radomskiej  na odcinku
od ul. Zarzewskiej do ul. tomzyniskiej, pdinocng granicq dziatki nr ewid. 311/24
na odcinku od ul. Radomskiej do ul. tomZyriskiej, poludniowg granicg
ul. Dgbrowskiego na odcinku od ul. tomzyriskiej do ul. Rzgowskiej, wschodnig
granicg ul. Rzgowskiej na odcinku od ul. Dgbrowskiego do ul. Bednarskiej,
poludniowa granicg ul. Bednarskiej, =zachodnig granica ul. Pabianickiej
naodcinku od ul. Bednarskiej do ul. Piotrkowskiej, zachodnia granicq
ul. Piotrkowskiej na odcinku od pl. Niepodleglosci do ul. Sieradzkiej, poludniowq
granicq ul. Sieradzkiej naodcinku od ul. Piotrkowskiej do ul. Wdlczarskiej,
zachodnig granicg ul. Wolczariskiej na odcinku od ul. Sieradzkiej do poludniowej
granicy Parku im. M. Klepacza, zachodniq granicg al.Politechniki na odcinku od
potudniowej granicy Parku im. M. Klepacza do ul. Remblifiskiego, poludniowg
granicq ul. Remblinskiego, zachodnig granicg ul. InZynierskiej na odcinku
od ul. Remblifiskiego do ul. Parkowej, wschodnig granicq Al. Widkniarzy na
odcinku od ul. Parkowej do ul. Struga (lgcznie z dzialkami nr ewid. 56/1, 55/7,
56/2, 41/13, 55/8), zachodniq granicg ul. Zeligowskiego, péinocng granicy
ul. Legionéw na odcinku od ul. Zeligowskiego do ul. Jerzego, zachodniq granicq
ul. Jerzego, poludniowg granicg ul. Srebrzyriskiej na odcinku od ul. Jerzego
do zachodniej granicy terenu Cmentarza Ewangelicko - Augsburskiego,
zachodnig granicq terenu Cmentarza Ewangelicko - Augsburskiego.

Pozostala cze$¢ obszaru miasta.
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Zatgcznik Nr 2

do uchwaly Nr XXXVI1/966/16
Rady Miejskiej w Lodzi

z dnia 16 listopada 2016 r.

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Y.odzi uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projek-

tu uchwaly.

Lp.

Tres¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym przed podmioty o ktérych mowa
w art. 37b ust. 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym:

Wskazanie zakresu, ktérego
dotyczy uwaga:

Tres¢ szczegotowa uwagi:

Rozstrzygniecie
Prezydenta Miasta
Lodzi

Uzasadnienie rozstrzy-
gniecia Prezydenta Miasta
Lodzi

Rozstrzygniecie Rady
Miejskiej w L.odzi

Pan Marcin Kantorek zlozyl uwagi:

1. § 2 ust. 1 pkt 2 Nalezy zmieni¢ definicje bilboardu, bowiem tg Uwaga uwzgled- Wprowadzono modyfikacje | Rada Miejska
bardzo tatwo obej$¢ poprzez zrobienie niestandar- | niona czeSciowo w definicji billboardu — w Lodzi postanowita
dowych wymiaréw (np. powierzchni 10m?) ,halezy przez to rozumieé nie uwzgledni¢ uwagi
tablice reklamowa lub urza- | w czesci nieuwzgled-
dzenie reklamowe, nieo- nionej przez Prezyden-
$wietlong, oswietlong lub ta Miasta Lodzi.
podswietlong o0 standardo-
wych wymiarach po-
wierzchni ekspozycyjnej w
uktadzie poziomym, w na-
stepujacych formatach
(pozostale formaty nie sg
dopuszczone uchwala)
2. § 11 ust. 3 Dla pozostatego obszaru Miasta (poza centrum) Uwaga Niniejszy projekt uchwaty w | Rada Miejska
W PRZYPADKU DOMKOW JEDNORODZIN- | nieuwzgledniona sprawie ustalenia dla obsza- | w Lodzi postanowita
NYCH nalezy dopusci¢ stosowanie ptotow z pre- ru miasta L.odzi zasad i wa- | nie uwzgledni¢ uwagi.
fabrykatow betonowych oraz siatek i paneli siat- runkéw sytuowania obiek-
kowych w zakresie: tow matlej architektury,
- nie mogg znajdowac si¢ od frontu dziatki tablic reklamowych i urza-
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- musza by¢ w barwach neutralnych (ciemnozie-
lony, antracyt, szary, ew. kremowy)

- (w najgorszym wypadku) - dopuszczenie ww.
elementéw pod warunkiem ze stanowg podpore
badz sa zastonigte roslinnoscig (np. bluszczem,
winogronem, trzmieling etc.)

UZASADNIENIE

Budowa ptotu wokét domu to bardzo duza inwe-
stycja. Dla przyktadowej dziatki o wymiarach
50x50 (2500 m?) budowa plotu niefrontowego to
koszt kilkudziesieciu tysi¢cy zt. Taki ptot ma
trwato$¢ duzo wigkszg niz okres przejsciowy

(10 lat). Z racji popularno$ci ww. rozwigzan nie
widzg realnej mozliwosci dostosowania do no-
wych przepisow. Dla gospodarstw domowych
moze to by¢ zbyt duzy wydatek.

Prefabrtkaty betonowe ponadto mogg wygladac¢
tak jak dopuszczone np. ploty klinkierowe (na
rynku dostepne sg prefabrykaty pokryte ptytkami
imitujacymi cegly klinkierowe).

W najgorszym wypadku nalezy przemysle¢ moz-
liwos¢ ,,zakrycia” roslinno$cig takich ptotow. Np.
dopuszczenie w/w ptotow pod warunkiem zasto-
ni¢cia ich roslinno$cia w min. 60%. Wowczas
gospodarstwa domowe mogltyby po prostu na
takich ptotach zrobi¢ tzw. zielone $ciany z roslin
pnacych.

Oczywiscie odnosz¢ to tylko do domkow jedno-
rodzinnych znajdujacych si¢ na uboczach.

dzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane jak sama
nazwa wskazuje, zgodnie

Z ,,ustawg krajobrazowg”,
moze okreslac jedna regula-
cj¢ dla jednego obszaru.

3. Pozostala cze$é W pozostatej czegéci - zwlaszcza w zakresie usu- Uwaga Pozytywna opinia uniemoz- | Rada Miejska
wania $mietnika reklamowego popieram projekt. nieuwzgledniona liwia uwzglednienie uwagi. | w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
Pani Paulina Muras, Good Looking Studio zlozyla uwagi:
4. W projekcie uchwaty Rady Murale reklamowe powinny by¢ traktowane na Uwaga uwzgled- Murale reklamowe, Rada Miejska

Miejskiej w Lodzi widnieje
zapis:

podobnych lub takich samych zasadach jak bill-
boardy czy siatki reklamowe. Nie zgadzamy si¢ z

niona czg$ciowo

w odrdznieniu od murali
artystycznych sa forma,

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
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(dziat II § 5.1.) — ustala si¢
zakaz sytuowania murali re-
klamowych.

W obszarze 1l dopuszcza si¢
jednak:

- billboardy o powierzchni
ekspozycyjnej nieprzekracza-
jacej 18 m?i jednoczesnie
zajmujacy nie wiecej niz Y4
0g6lnej powierzchni $ciany
szczytowej, bez otworow
okiennych i detali architekto-
nicznych, w nalezytym stanie
estetycznym i technicznym; w
przypadku montazu wiecej niz
jednego nosnika w obrebie
jednej Sciany, dopuszcza sie
wylgcznie jeden wybrany
format z zachowaniem spojnej
kompozycji wszystkich nosni-
kéw w obrebie Sciany, ze
szczegolnym uwzglednieniem
osi pionowych i poziomych;
dopuszcza sie jednoczesnie nie
wiecej niz dwa billboardy tego
samego formatu.

- siatki reklamowe; nieprze-
kraczajace Y4 powierzchni
$ciany bocznej bez otwordw
okiennych i detali architekto-
nicznych

ich catkowitym wykluczeniem, mozna ustali¢
wytyczne, wielko$¢ oraz umiejscowienie lecz nie
widzimy zasadnosci co do dyskryminacji techniki
wykonania. Jako podmiot specjalizujacy si¢

w wykonaniu recznie malowanych reklam upatru-
jemy wiele pozytywnych aspektéw, wynikajacych
z odrodzenia tej formy reklamy, co przedstawiali-
$my juz Panstwu we wczesniejszych pismach.
Ciegzko jest nam zrozumie¢ Panstwa stanowisko
wobec murali reklamowych - jest to ciekawa,
artystyczna forma reklamy, wielu mieszkancow,
wiascicieli nieruchomos$ci w Lodzi zgtasza si¢ do
nas z checig wynajecia elewacji wtasnie pod mu-
ral reklamowy (zamiast siatki reklamowej). Nasze
dziatania w Lodzi sg przez Panstwo caty czas
blokowane. O ile mozna zrozumie¢ niechg¢ miast
np. do plakatow, reklam na ogrodzeniach, reklam
mobilnych, wlepek i naklejek, ktore niszcza wize-
runek miast, o tyle blokowanie estetycznej formy
reklamy ze wzgledu na technik¢ wykonania jest
zupehie bezpodstawne.

Uprzejmie zatem prosze o zezwolenie na umiesz-
czanie murali reklamowych w mie$cie £.6dzi
przynajmniej na podobnych lub takich samych
zasadach jak billboardy czy siatki reklamowe.
Uprzejmie prosze rowniez 0 pozostawienie moz-
liwo$ci umiejscawiania murali reklamowych na
terenie Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej
zgodnie z zapisem — kompozycje plastyczne

z wkomponowana trescia reklamowa nieprzekra-
czajaca 20% powierzchni kompozycji.

ktora jak dotad byla stoso-
wana w Lodzi niestychanie
rzadko. Pomoglo to zostaé
miastu uznang na swiecie
otwartg galerig ,,street artu”,
w ktorej dzieta artystyczne,
malowane na $cianach sg
odpowiednio eksponowane
w przestrzeni miejskiej

1 cieszg si¢ uznaniem miesz-
kancow i1 gosci. Dopuszcze-
nie murali reklamowych
wprowadzitoby dysharmo-
ni¢ 1 zburzytoby dorobek
artystyczny, stajac si¢ kon-
kurencja dla sztuki ulicznej.
W konsultacjach spotecz-
nych prezentowane byty
pozytywne przyktady murali
reklamowych, ale tez i nega-
tywne — niczym nie réznigce
si¢ od innej reklamy wielko-
formatowej — zas$ realizacje,
ktére dotad w Lodzi miaty
miejsce nie gwarantujg wy-
sokiego poziomu murali
artystycznych z wkompo-
nowang trescia reklamowa.
Dlatego zasadnym jest
utrzymanie zakazu.
Wprowadzono jednak do-
puszczenie sytuowania na-
zwy sponsora muralu arty-
stycznego w formie zapisu:
tablice reklamowe, infor-
mujace o sponsorze lub
autorze muralu artystyczne-
go (jedynie dla murali

w czeSci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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obejmujacych minimum
25% elewacji na ktorej si¢
znajduje), przy ktorym zo-
stata usytuowana, wykonang
z przezroczystego lub pot-
przezroczystego, trwalego i
sztywnego materiatu o gru-
bosci min 0,06 m i po-
wierzchni nie przekraczaja-
cej 0,7 m?, montowang za
pomocg kotkéw dystanso-
wych”.

Pan Marek Cwiek, MANUFAKTURA Apsys Management sp. z 0.0., zlozyl uwagi:

5. § 1 ust. 5 — nie wystepuje § 1 pkt 5 (prawidlowy zapis § 1 ust. 5) Uwaga nie- Wojewodzki Konserwator Rada Miejska
Uchwata nie reguluje zasad i warunkow dla re- uwzgledniona Zabytkow posiada kompe- w Lodzi postanowita
klam, tablic reklamowych, urzadzen reklamo- tencje do podejmowania nie uwzgledni¢ uwagi.
wych, szyldoéw, 1 innych no$nikow i oznakowan ostatecznych ustalen do
posadowionych na Nieruchomosci na podstawie obszardéw objetych wpisem
decyzji wlasciwego miejscowo Miejskiego lub do rejestru zabytkow na
Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow podjetej podstawie ustawy o ochronie
na wniosek Wtasciciela Nieruchomosci po zabytkow 1 opiece nad za-
uprzednim przedstawieniu i akceptacji wizualiza- bytkami.
cji lokowanego urzadzenia czy tablicy przed 31
sierpnia 2016 roku.

6. §2ust. 1 § 2 pkt 1 (prawidtowy zapis § 2 ust. 1) Uwaga uwzgled- Dopuszcza si¢ jedynie po- Rada Miejska

2) billboardzie — nalezy przez
to rozumiec¢ tablice reklamowa
lub urzadzenie reklamowe,
nieo$wietlong, oswietlong lub
podswietlong 0 standardowych
wymiarach powierzchni eks-
pozycyjnej w uktadzie pozio-
mym:

a) 9 m?(2,47x3,54 m),

b) 12 m? (3x4 m lub 2,38x5,04
m),

2) billboardzie — nalezy przez to rozumiec¢ tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe,
nieo$wietlong, oswietlong lub podswietlong o
standardowych wymiarach powierzchni
ekspozycyjnej w uktadzie poziomym:

a) 9 m?(2,47x3,54 m),

b) 12 m? (3x4 m lub 2,38x5,04 m),

c) 18 m? (3x6 m);

d) 36 m?(3x12m)

niona czg$ciowo

wierzchnie reklamowe na
terenie Miasta do wielkosci
billboardow wskazanych w
poszczegdlnych formatach,
jednakze nie wigksze niz 18
m? jako formatu wlasciwego
zapewniajgcego zachowania
fadu przestrzennego.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w cze$ci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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c) 18 m? (3x6m);

§2ust. 1 § 2 pkt 1 (prawidlowy zapis § 2 ust. 1) Uwaga nie- Zaproponowane wprowa- Rada Miejska

30) przestrzeni dostepnej pu- 30) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy uwzgledniona dzenie odlegtosci doprowa- | w Lodzi postanowita
blicznie — nalezy przez to przez to rozumie¢ obszar, stanowigcy szczegdlnie dzitoby do sytuacji, ze re- nie uwzgledni¢ uwagi.
rozumie¢ obszar, stanowigcy | tereny placow, parkow, zielencoéw lub ciggdw klama ewidentnie ,,widocz-

szczegolnie tereny placow, komunikacyjnych do linii zabudowy wraz z ele- na” z przestrzeni publicznej

parkow, zielencow lub ciagébw | wacjami frontowymi i szczegdlnie eksponowa- bylaby wylaczona z regula-

komunikacyjnych do linii nymi elewacjami bocznymi budynkéw oraz ele- cji, co mogloby doprowa-

zabudowy wraz z elewacjami | menty zagospodarowania widoczne z tej prze- dzi¢ do nieréwnego trakto-

frontowymi i szczegblnie strzeni w odleglosci nie wigkszej niz 20 m. wania.

eksponowanymi elewacjami

bocznymi budynkow oraz

elementy zagospodarowania

widoczne z tej przestrzeni

§2ust. 1 § 2 pkt 1 (prawidlowy zapis § 2 ust.1) Uwaga uwzgled- Zmieniono definicje: Rada Miejska

36) reklamie okolicznos$ciowej
—nalezy przez to rozumie¢
reklame¢ umieszczang na okres
nie dtuzszy niz 21 dni przed
wydarzeniem oraz nie dtuzej
niz na czas trwania wydarze-
nia kulturalnego, sportowego,
spotecznego itp. lub pod pa-
tronatem Prezydenta Miasta
organizowanymi na obszarze
Miasta;

36) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to
rozumie¢ reklame umieszczang na okres nie dluz-
szy niz 30 dni przed wydarzeniem oraz nie dtuzej
niz na czas trwania wydarzenia kulturalnego spor-
towego, spotecznego itp. lub pod patronatem Pre-
zydenta Miasta organizowanymi na obszarze Mia-
sta oraz do 7 dni po jego zakonczeniu;

niona czgS$ciowo

—nalezy przez to rozumiec
reklam¢ umieszczang na
okres nie dluzszy niz 21 dni
przed wydarzeniem oraz nie
dluzej niz na czas trwania
wydarzenia wraz z usunie-
ciem 5 dni roboczych po
wydarzeniu (lgcznie nie
dhuzej niz 40 dni kalenda-
rzowych). Dotyczy wytgcz-
nie wydarzen kulturalnych,
sportowych, spotecznych
itp. lub pod patronatem Pre-
zydenta Miasta organizowa-
nymi na obszarze Miasta.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta todzi.
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9. § Sust. 1 pkt4 § 5 pkt 1 (prawidtowy zapis § 5 ust. 1 pkt 4) Uwaga uwzgled- Usunigto lit. ¢), pozostale Rada Miejska
ustala si¢ nastepujgce odleglo- | 4) ustala si¢ nastgpujace odleglosci minimalne dla | niona czgsciowo litery nie zostaty zmienione. | w Lodzi postanowita
$ci minimalne dla tablic re- tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wol- Ustawa z dnia 24 kwietnia nie uwzgledni¢ uwagi
klamowych i urzadzen rekla- | nostojacych z wylaczeniem totemow: 2015 r. tzw. krajobrazowa, w czesci nieuwzgled-
mowych wolnostojacych: a) 3 m od krawedzi jezdni, liczone prostopadle od w art. 37a ust. 1 okreéla, iz | nionej przez Prezyden-
a) 3 m od krawedzi jezdni, krawedzi jezdni z uwzglednieniem wymogow Rada gminy moze ustali¢ ta Miasta Lodzi.
liczone prostopadle od krawe- | widocznos$ci wynikajacych z przepiséw odreb- zasady i warunki sytuowa-
dzi jezdni z uwzglednieniem nych, nia tablic i urzadzen rekla-
wymogow widocznosci wyni- | b) w promieniu 50 m od pomnikdéw, miejsc pa- mowych, zatem odlegtosci
kajacych z przepisow odreb- mieci oraz pomnikow przyrody, minimalne nalezy uznac za
nych, ¢) w promieniu 10 m od sygnalizacji $wietlnej jedna z zasad 1 warunkow
b) w promieniu 50 m od po- umieszczonej po tej samej stronie drogi, sytuowania. Okreslenie
mnikdéw, miejsc pamieci oraz zasad spelnia warunek
pomnikdéw przyrody, ustawowy i nie jest nad-
¢) w promieniu 20 m od zna- miernym ograniczeniem.
kéw drogowych, sygnalizacji Wyznaczenie odleglosci ma
$wietlnej i znakéw SIM na celu zapewnienie tadu
umieszczonych po tej samej przestrzennego czyli takie
stronie drogi, uksztaltowanie przestrzeni,
d) w promieniu 50 m od po- ktore tworzy harmonijna
czatku skrzyzowania, rozu- cato$¢ oraz uwzglednia w
mianego jako linia zatrzyma- uporzgdkowanych relacjach
nia, z wylaczeniem stupow wszelkie uwarunkowania i
reklamowych i gablot ekspo- wymagania funkcjonalne,
zycyjnych; spoteczno-gospodarcze,
srodowiskowe, kulturowe
oraz kompozycyjno-
estetyczne. Nie znajduje
uzasadnienia wylaczanie
totemdéw od powyzszych
zasad.
10. | § 7 ust. 2 pkt 2 § 7 pkt. 2 2) (prawidtowy zapis § 7 ust. 2 pkt 2 ) | Uwaga uwzgled- Przyjeto nowa definicje Rada Miejska

¢) ekspozytory dopuszcza si¢
jedynie funkcjonowanie z
przeznaczeniem do czasowej
ekspozycji wylacznie w czasie
trwania imprezy, wystawy lub

¢) ekspozytory dopuszcza si¢ jedynie funkcjono-
wanie z przeznaczeniem do czasowej ekspozycji
wylacznie w czasie trwania imprezy, wystawy lub
wydarzenia kulturalnego, a w przypadku stoisk
promocyjno-reklamowych dziatalnosci gospodar-

niona czg$ciowo

ekspozytorow: ,,ekspozytory
- dopuszcza si¢ jedynie jako
reklamg okoliczno$ciows, a
w przypadku stoisk promo-
cyjno-reklamowych dziatal-

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgscei nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta t.odzi.
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wydarzenia kulturalnego,

a w przypadku stoisk promo-
cyjno-reklamowych dziatalno-
$ci gospodarczej, jednorazowy
czas uzytkowania nie bedzie
przekraczac 2 tygodni, a prze-
rwa pomiedzy ekspozycjami
wynosi¢ bedzie min. 2 tygo-
dnie,

czej, jednorazowy czas uzytkowania nie bedzie
przekraczac 30 dni, a przerwa pomigdzy ekspozy-
cjami wynosi¢ bedzie min. 2 tygodnie,

nos$ci gospodarczej, jedno-
razowy czas uzytkowania
nie bedzie przekraczac 2
tygodni, a przerwa pomig-
dzy ekspozycjami wynosi¢
bedzie min. 2 tygodnie”, cO
realizuje postulat wydtuze-
nia czasu ekspozycji dla
reklamy okoliczno$ciowe;.
Roéwnoczes$nie zmiana niesie
za sobg analogiczng zmiang
dla Obszaru II.

11. | § 7 ust. 2 pkt 2 § 7 pkt. 2 2) ( prawidlowy zapis § 7 ust. 2 pkt 2) Uwaga uwzgled- Wprowadzono definicj¢ flag | Rada Miejska
d) maszty flagowe: d) maszty flagowe: niona cze$ciowo elewacyjnych (flaga elewa- | w Lodzi postanowita
- nie dopuszcza si¢ sytuowania | - nie dopuszcza si¢ sytuowania masztow flago- cyjna - nalezy przez to ro- nie uwzgledni¢ uwagi
masztéw flagowych na nieru- | wych na nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ zumie¢ urzadzenie rekla- w czeéci nieuwzgled-
chomosci, na ktorej znajduje budynek zabytkowy lub historyczny oraz w taki mowe lub tablic¢ reklamo- nionej przez Prezyden-
si¢ budynek zabytkowy lub sposob, ktory powoduje przestoniecie takich bu- wa, wykonane z mi¢kkiego | ta Miasta Lodzi.
historyczny oraz w taki spo- dynkow na dziatkach sgsiednich, materiatu, sytuowane pro-
sob, ktory powoduje przesto- | - dopuszcza si¢ maszty o maksymalnej wysokosci stopadle do elewacji, mon-
nigcie takich budynkéw na do 8 m, towane na konstrukcji ko-
dziatkach sasiednich, - dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu lub twionej w elewacji miedzy
- dopuszcza si¢ maszty 0 mak- | jednej grupy masztow, liczacej maksymalnie trzy podziatami okiennymi) oraz
symalnej wysoko$ci do 8 m, maszty, w granicach jednej nieruchomosci, dopuszczenie jako forme
- dopuszcza si¢ lokalizowanie | - dopuszcza si¢ flagi zlokalizowane na budynkach szyldu dla budynkow uzy-
jednego masztu lub jednej zabytkowych jedynie w formie jednolitych co do tecznos$ci publiczne;.
grupy masztow, liczacej mak- | ksztattu i rozmiaru urzadzen reklamowych umiej-
symalnie trzy maszty, w gra- scowionych prostopadle do elewacji stanowigcych
nicach jednej nieruchomosci, | spdjnie zaprojektowang grupe kilku nosnikéw, z
nazwa podmiotu gospodarczego, wyltacznie po
uzyskaniu pozytywnej opinii wlasciwego miej-
scowo wojewodzkiego konserwatora zabytkow.
12. | § 8 ust. 2 pkt 1 § 8 pkt. 2 1) (prawidtowy zapis § 8 ust. 2 pkt 1) Uwaga nie- Dopuszcza si¢ powierzchnie | Rada Miejska
a) billboardy o powierzchni a) billboardy o powierzchni ekspozycyjnej nie- uwzgledniona reklamowe na terenie Mia- | w Lodzi postanowita

ekspozycyjnej nieprzekracza-
jacej 18 m?i jednoczesnie
zajmujacy nie wigcej niz 1/4

przekraczajgcej 72 m? Iacznie i jednoczesnie zaj-
mujacy nie wigcej niz 1/4 ogodlnej powierzchni
Sciany szczytowej, bez otworow okiennych i deta-

sta do wielkosci billboardow
wskazanych w poszczegol-
nych formatach, jednakze

nie uwzgledni¢ uwagi.
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ogoblnej powierzchni $ciany
szczytowej, bez otworow
okiennych i detali architekto-

li architektonicznych, w nalezytym stanie este-
tycznym i technicznym; w przypadku montazu
wiecej niz jednego no$nika w obrebie jedne;j Scia-

nie wigksze niz 18 m? jako
formatu wlasciwego zapew-
niajacego zachowania fadu

nicznych, w nalezytym stanie | ny, dopuszcza si¢ wytacznie jeden wybrany for- przestrzennego.
estetycznym i technicznym; w | mat, z zachowaniem spdjnej kompozycji wszyst-
przypadku montazu wiecej niz | Kich no$nikow w obrebie $ciany, ze szczegdlnym
jednego nosnika w obrebie uwzglednieniem osi pionowych i poziomych;
jednej sciany, dopuszcza si¢ dopuszcza sie jednoczesnie nie wigcej niz dwa
wylacznie jeden wybrany billboardy tego samego formatu.

format, z zachowaniem spoj-

nej kompozycji wszystkich

no$nikow w obrgbie Sciany, ze

szczegolnym uwzglednieniem

osi pionowych i poziomych;

dopuszcza si¢ jednoczesnie nie

wiecej niz dwa billboardy tego

samego formatu.

13. | § 8 ust. 2 pkt 2 § 8 pkt. 2 2) (prawidtowy zapis § 8 ust. 2 pkt 2) Uwaga nie- Dopuszcza si¢ jedynie po- Rada Miejska
g) billboardy: g) billboardy: uwzgledniona wierzchnie reklamowe na w Lodzi postanowita
- 0 powierzchni ekspozycyjnej | - o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej terenie Miasta do wielkoéci | nie uwzglednic¢ uwagi.
nieprzekraczajacej 18 m?, 0 36 m?, o wysokosci catkowitej 10 m, z tolerancja billboardéw wskazanych w
wysokosci catkowitej 8 m, z 0,5 m z zastrzezeniem, ze dolna, pozioma kra- poszczego6lnych formatach ,
tolerancja 0,5 m z zastrzeze- wedz billboardu nie moze znajdowac si¢ nizej niz jednakze nie wigksze niz 18
niem, ze dolna, pozioma kra- | 4,5 m od poziomu terenu, m? jako formatu wiasciwego
wedz billboardu nie moze - okresla si¢ minimalne odleglo$ci pomigdzy no- zapewniajacego zachowania
znajdowac si¢ nizej niz 4,5 m | $nikami nie mniejsze niz 50 m, tadu przestrzennego.
od poziomu terenu, Ponadto odlegto$¢ 75 m jest
- okresla si¢ minimalne odle- wlasciwa do postrzegania
glosci pomiedzy nosnikami reklam, ktore przy mniej-
nie mniejsze niz 75 m, szych odlegtosciach sg nie-

czytelne jak réwniez nad-
miernie nasycaja pas przy-
drozny.

14. | §8ust.2 § 8 pkt. 2 (prawidlowy zapis § 8 ust. 2) Uwaga nie- Zwickszenie odlegtosci Rada Miejska
2) w zakresie wolnostojacych | 2) w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych | uwzgledniona dopuszczenia do 100 mdla | w Lodzi postanowita

tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, dopuszcza si¢

1 urzadzen reklamowych, dopuszcza si¢ wylgcznie
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe sytuo-

tablic i urzadzen reklamo-
wych od istniejgcej zabu-

nie uwzgledni¢ uwagi.
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wylacznie tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe sytuo-
wane w odlegto$ci nie prze-
kraczajacej 5S0m od istniejacej
zabudowy, po tej samej stronie
drogi, w postaci:

wane w odleglo$ci nie przekraczajacej 100 m od
istniejacej zabudowy, po tej samej stronie drogi, w
postaci:

dowy po tej samej stronie
drogi spowoduje brak
ochrony niezabudowanych
terenéw wokot drog.

Pan Krzysztof Rutkowski, Clear Channel Poland, zlozyl uwagi:

15. Projekt uchwaty wprowadza w Dziale I § 2 Uwaga nie- Ustawodawca przyznat Rada Miejska
znaczng ilo$¢ nowych definicji, w zadnych innych | uwzgledniona kompetencje radzie gminy w Lodzi postanowita
przepisach prawnych nie wystepujacych, ktore sg do ustalenia zasad i warun- | nie uwzgledni¢ uwagi.
nieprecyzyjne i beda rodzity w przyszlosci szereg kow, ktorych nie da sie
sporoéw interpretacyjnych. wprowadzi¢ bez wprowa-

dzenia definicji. Nie sg one
jednakze sprzeczne z obo-
wigzujgcym prawem, a jedy-
nie definiujg pojecia, ktore
dotychczas nie miaty defini-
cji legalnej dla potrzeb sto-
sowania zasad i warunkow
okreslonych w uchwale.

16. Ustawa z 24 kwietnia 2015 r, w art. 7 pkt 5) ust. 9 | Uwaga nie- Zgodnie z przepisami Rada Miejska
definiuje, ze ,,Uchwata, o ktérej mowa w ust. 1, uwzgledniona art. 37a ust. 6 i 9 ustawy z w Lodzi postanowita
okres$la warunki i termin dostosowania istnieja- dnia 27 marca 2003 r. 0 nie uwzgledni¢ uwagi.
cych w dniu jej wejscia w zycie obiektow matej planowaniu i zagospodaro-
architektury, ogrodzen oraz tablic i urzadzen re- waniu przestrzennym
klamowych do zakazdw, zasad 1 warunkow uchwata, o ktorej mowa w
w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy ust. 1, moze przewidywac
od dnia wejscia w zycie uchwaty”. W projekcie rézne regulacje dla r6znych
uchwaty jest podanych kilka terminow, a nie je- obszar6éw gminy - Z uwagi
den termin jak definiuje ustawa. na mozliwos$¢ wprowadze-

nia roznych regulacji dla
réznych obszardw, istnieje
mozliwos¢ réznicowania
terminow dostosowania dla
r6znych obszarow.
17. Szereg zapisow uchwaly wyznacza nieostre kryte- | Uwaga uwzgled- Wprowadzono zmiane: bez | Rada Miejska
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ria akceptacji przez wtadze miasta dla lokalizo-
wania tablic i urzgdzen reklamowych. Jako przy-
ktad wskazujemy Dziat 11, rozdziat 2, § 8 pkt 2
ppkt 1) h) — litery, logo i logotypy przestrzenne,
drugi akapit (str. 18), gdzie jest mowa o §cianach
z elewacjg w dobrym stanie technicznym, bez
licznych otworéw okiennych i detali architekto-
nicznych. Uwazamy, ze powinno si¢ unika¢ sfor-
mutowan typu ,,bez licznych otworéw okiennych”,
gdyz naszym zdaniem nie bgdg stanowity dobrej
podstawy do p6zniejszej bezstronnej oceny przez
zainteresowane strony w konkretnej sprawie.

niona czgs$ciowo

licznych otworow okien-
nych (tj. nie wiecej niz 3)

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.

Pan Krzysztof Kaminski, Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacyjne, zlozyl uwagi:

18.

Dziat II Rozdziat 1

§ Sust. 2 pkt 1) zlit. e

Tresc:

Tablice i1 urzadzenia reklamo-
we ,,nie powinny przestaniaé
okien pojazdow komunikacji
publicznej w ramach reklamy
tranzytowej”

odstapienie od zakazu umieszczania reklam na
szybach pojazd6éw, zaréwno na bocznych po-
wierzchniach jak i tylnej typu fullback
Uzasadnienie:

Sprzedaz ww. powierzchni stanowi znaczng cz¢$¢
przychodow, jakie MPK-£.6dZ osiaga z reklamy,
ponadto szyby sg czesto wykorzystywane w du-
zych projektach prowadzonych przez Urzad Mia-
sta L.odzi, adresowanych do mieszkancow nasze-
go Miasta, takich jak Budzet Obywatelski czy
konsultacje spoteczne w sprawie nowego uktadu
komunikacyjnego pod nazwa ,,1.6dz Laczy”.
Szczegolnie reklama typu fullback nie jest uciaz-
liwa dla pasazeréw, nie ogranicza im widocznos$ci
(pod tylng szyba autobusu instalowane sg siedze-
nia, a korzystajacy z nich pasazerowie podrézuja
zwrdceni przodem do kierunku jazdy, czesé po-
wierzchni tylnej szyby zajmuja klapy obstugowe
komory silnikowej).

To najpopularniejszy no$nik wykorzystywany w
reklamie tranzytowej, stosowany w kampaniach
prowadzonych przez ogdlnopolskie agencje |
domy mediowe z uwagi na jego dostepnos¢ we

Uwaga uwzgled-
niona czgS$ciowo

Dopuszczono reklamg¢ na
tylnej szybie autobuséw.
Reklama umieszczona na
pozostatych szybach pojaz-
déw ogranicza widocznos$c
pasazerow oraz komfort
podrézowania. Ponadto
konsultacje spoteczne wy-
kazaty niezadowolenie
mieszkancéw Miasta z tego
typu praktyk.

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta todzi.
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wszystkich miastach nie tylko naszego kraju, ale
réwniez wielu panstw europejskich.

Pani Tamara Widerak, firma Stroer

Sp. Z 0.0. , zlozyla uwagi:

19. | Ad.§2ust.1pktl Wyijaénienie: Uwaga nie- Wprowadzono zmiang W Rada Miejska
Definicja banneru reklamowego w projekcie uwzgledniona definicji banera reklamo- w Lodzi postanowita
uchwaty, traktuje jako banery rowniez plakaty na wego — nalezy przez to ro- nie uwzgledni¢ uwagi.
wysokiej jakosci no$nikach typu backlight. Nie- zumie¢ reklame wykonang
zbedne jest dodanie bardziej szczegdtowego zapi- na tkaninie, migkkim two-

Su. rzywie sztucznym lub na
Proponowany zapis: papierowej folii impregno-
1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozu- wanej, z wylgczeniem re-
mie¢ reklame, wykonang na tkaninie lub migkkim klam umieszczanych w ga-
tworzywie sztucznym; bez wilasnej konstrukcji blotach ekspozycyjnych;
nos$nej;
Banery posiadajg rowniez
naciagi na ramie co trakto-
wane jest jako konstrukcja
wigc proponowana zmiana
jest niewlasciwa.
20. | Ad.§2ust. 1pkt2 Wyjasnienie: Uwaga uwzgled- W zakresie tolerancji 5% Rada Miejska

Zapis w projekcie uchwaty jest zbyt ogdlny i nie
uwzglednia tablic 1 urzadzen reklamowych rozne-
go formatu oraz nowoczesnej technologii. Propo-
nuje si¢ rozbicie punktu na trzy podpunkty, ktore
porzadkuja parametry tablic i urzadzen reklamo-
wych. Dodatkowo zapisy powinny uwzgledniaé
naturalne réznice w budowie tablic do 5%.
Proponowany zapis:

2a) billboardzie standardowym — nalezy przez to
rozumiec¢ tablice reklamowa lub urzadzenie re-
klamowe, nieoswietlong, o$§wietlong lub podswie-
tlang o standardowych wymiarach powierzchni
ekspozycji w uktadzie poziomym: a) 9 m?
(2,47x3,54 m) +/- 5% , b) 12 m? (3x4 m lub
2,38x5,04 m) +/-5%, c) 18 m? (3x6 m)+/-5%,

2b) billboardzie duzego formatu - nalezy przez to

niona cz¢S$ciowo

dodano ustep w § 2 o tresci:

»Podawane w uchwale wy-
miary dopuszczonych for-
matéw posiadajg dopusz-
czong tolerancj¢ +/-5%;
obowigzujgce w uchwale
odlegtos$ci liczone sg od
skrajnych elementéw kon-
strukcyjnych tablic rekla-
mowych i urzadzen rekla-
mowych”.

Ponadto dodano w § 2 ,,w
nastepujacych formatach
(pozostale formaty nie sa
dopuszczone uchwatg)”’;
oraz do definicji gabloty

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie re-
klamowe, nieoswietlona, oswietlong Iub podswie-
tlang o standardowych wymiarach powierzchni
ekspozycji w uktadzie poziomym: a) 32 m? (4x8
m) +/- 5% , b) 36 m? (3x12 m) +/-5%, c) 48 m?
(4x12 m)+/-5%,

2c¢) billboard cyfrowy — nalezy przez to rozumie¢
tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe,
ktérego ekspozycje stanowi elektroniczny wy-
$wietlacz o parametrach technicznych zgodnych z
art.42a Ustawy o drogach,

ekspozycyjnej w § 2 ,,nalezy
przez to rozumie¢ urzadze-
nie reklamowe w postaci
oszklonej szafki, stuzace do
wystawiania eksponatow
oraz zamieszczania reklamy
lub informacji, w tym
szczegOllnie City Light Po-
ster (CLP) tj. oszklone,
podswietlone urzadzenie
reklamowe o powierzchni
do 3 m?, shuzgce do za-
mieszczania plakatow ,,Eu-
rosize”, w tym przewijanych
plakatow oraz elektronicz-
nych plakatéw, 0 standar-
dowym wymiarze po-
wierzchni ekspozycyjnej
1,2x1,8 m;

21. | Ad. §2ust. 1pkt8 Wyijaénienie: Uwaga uwzgled- W zakresie zmiany definicji | Rada Miejska
Wprowadzony w projekcie uchwaty zapis nie- niona cze$ciowo ekspozytora: ,,projekcje, w Lodzi postanowita
trwalego zwigzania z gruntem nie ma definicji w transparenty, tarcze, ptytki, | nie uwzgledni¢ uwagi
prawie budowlanym. Prawo miejscowe powinno sterowce”. W zakresie w cze$el nieuwzgled-
unika¢ zapiséw opartych na orzecznictwie sado- zmiany definicji ekspozyto- | nionej przez Prezyden-
wym. ra: ,,projekcje, transparenty, | ta Miasta Lodzi.
Proponowany zapis: tarcze, ptytki, sterowce”.

8) ekspozytorze - nalezy przez to rozumie¢ tym- Pojecie ,,nietrwatego zwig-
czasowe urzadzenie reklamowe, zawierajace zania z gruntem” nie jest
reklame okoliczno$ciowa, jak stelaze wystawien- zdefiniowane w prawie
nicze, stoiska promocyjno-reklamowe, balony, budowlanym, ale z uwagi na
bramy, namioty dmuchane i stelazowe, flagi, pro- liczne orzecznictwa w tym
jekcje, transparenty, tarcze, ptytki, grafika na zakresie zostato wprowa-
chodnikach i elementach architektonicznych, dzone do projektu uchwaty.
sterowce, reklame dzwiekowsa.

22. | Ad. § 2 ust. 1 pkt 19 Wyjasnienie: Uwaga nie- ,»Stup reklamowo-infor- Rada Miejska
Meblami miejskimi sg rowniez shupy reklamowo- | uwzgledniona macyjny” jest niewatpliwe w Lodzi postanowita

informacyjne, ktore oprocz tresci reklamowych

urzadzeniem reklamowym.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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shiza rowniez do zamieszczania informacji miej- Definicja mebli miejskich
skich. Moga takze, w czesci, by¢ wykorzystane zostata zmodyfikowana:
jako bankomaty, WC, kawiarki itp. ,halezy przez to rozumieé¢
Proponowany zapis obiekty matej architektury,

19) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ stanowigce elementy wypo-
formy przestrzenne stanowigce elementy wyposa- sazenia przestrzeni dostgp-
zenia przestrzeni dostgpnych publicznie, w tym nych publicznie, w tym
miedzy innymi: fawki, kosze na $mieci, stojaki na miedzy innymi: tawki, kosze
rowery, wiaty przystankowe, shupy reklamowo- na $mieci, stojaki na rowery,
informacyjne, elementy o$wietlenia, separatory wiaty przystankowe, ele-
itp.; menty o$wietlenia, separato-
ry itp.”

23. | Ad. § 2 ust. 1 pkt 30 Wyjaénienie: Uwaga nie- Zaproponowane wprowa- Rada Miejska w Lodzi
Przestrzen dostgpna publicznie wymaga bardzo uwzgledniona dzenie odleglosci doprowa- | postanowita nie
precyzyjnego okreslenia. Nie tylko z uwagi na dzitoby do sytuacji, ze re- uwzgledni¢ uwagi.
porzadek reklamowy, ale i ewentualne optaty i klama ewidentnie ,,widocz-
kary. Brak jasno okres$lonej granicy przestrzeni na” z przestrzeni publicznej
publicznej bedzie prowadzit do kuriozalnych sy- bytaby wytgczona z regula-
tuacji. Na przyktad z obszaru I, mogg by¢ wi- cji, co mogtoby doprowa-
doczne, chociaz juz nieczytelne reklamy dopusz- dzi¢ do nieré6wnego trakto-
czalne w obszarze II. wania.

Proponowany zapis:

30) przestrzeni dostgpnej publicznie — nalezy
przez to rozumie¢ obszar, stanowiacy szczegdlnie
tereny placow, parkow, zielencoéw lub ciagéw
komunikacyjnych do linii zabudowy wraz z ele-
wacjami frontowymi i szczegdlnie eksponowa-
nymi elewacjami bocznymi budynkéw oraz ele-
menty zagospodarowania widoczne z tej prze-
strzeni w odlegtosci nie wigkszej niz 20 m od
krawedzi jezdni.

24. | Ad. § 2 ust. 1 pkt 31 Wyjaénienie: Uwaga uwzgled- W § 2 definicja pylonu Rada Miejska

W projekcie uchwaty brak definicji tablicy infor-

macyjnej, niezb¢dne jest rozszerzenie opisu pylonu.

Proponowany zapis:
31) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozu-

niona czg$ciowo

reklamowego zostata zmo-
dyfikowana i otrzymata
brzmienie — ,,nalezy przez to
rozumie¢ urzadzenie rekla-

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
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miec¢ urzadzenie reklamowe, mocowane W gruncie
bez wyodrebnionej podstawy, charakteryzujace
si¢ zwartg strukturg, stanowigcego tto dla umiesz-
czonego na nim komponentu kilku badz kilkuna-
stu tablic informacyjnych, zawierajacych wytacz-
nie nazwe firmy, adres i godziny otwarcia, 0
jednakowych gabarytach, o wysokosci do 7 me-
tréw, zlokalizowane bezposrednio w poblizu
wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci gospo-
darczej lub przy wejsciu do budynku;

mowe, mocowane w gruncie
bez wyodrebnionej podsta-
wy, charakteryzujace si¢
zwartg strukturg, stanowigce
tlo dla umieszczonego na
nim komponentu kilku badz
kilkunastu szyldéw o jedna-
kowych gabarytach, o wy-
sokos$ci do 7 metrow, zloka-
lizowane bezposrednio W
poblizu wjazdu na teren
prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej lub przy wej-
$ciu do budynku”.

ta Miasta Lodzi.

25. | Ad. § 2ust.1 pkt 33 Wyijasnienie: Uwaga nie- Nie wymaga wyodrebniania | Rada Miejska
Zaproponowana definicja w jednym zapisie ujela | uwzgledniona jednego rodzaju reklam w Lodzi postanowita
bardzo rézne urzadzenia. Proponuje si¢ podziat emitujacych §wiatlo z po- nie uwzgledni¢ uwagi.
na billboardy cyfrowe i pozostate urzadzenia, $roéd pozostatych w kontek-
ktéry jednoznacznie rozdziela r6zng funkcje $cie definicji reklamy oraz
umieszczona w jednym zapisie projektu uchwaty. warunkow reklam emitujg-

Proponowany zapis: cych $wiatlo, zawartych
33) reklamie emitujgcej zmienne $wiatto oraz przez ustawodawce W usta-
umozliwiajgcej biezaca zmiane¢ informacji wizu- wie z dnia 21 marca 1985 r.
alnej — nalezy przez to rozumiec tablic¢ reklamo- o drogach publicznych.

w3 lub urzadzenie reklamowe, z wylgczeniem

billboardéw cyfrowych, audiowizualne, o dowol-

nej technologii wykonania, wy$wietlajace tresci

reklamowe w formie statego lub zmiennego ko-

munikatu lub/i w formie ruchomych obrazéw i

efektow wizualnych jak projektory i telebimy.

26. | Ad. § 2 ust. 1 pkt 39 Wyjaénienie: Uwaga nie- Pojecie ,,nietrwatego zwia- | Rada Miejska
Trwate Iub nietrwate zwigzanie z gruntem nie jest | uwzgledniona zania z gruntem” nie jest w Lodzi postanowita

zdefiniowane w prawie budowlanym.
Proponowany zapis

39) reklamie wolno stojacej — nalezy przez to
rozumiec¢ tablice reklamowa, urzadzenie rekla-
mowe lub szyld o wiasnej konstrukcji nosnej,

zdefiniowana w prawie
budowlanym, ale z uwagi na
liczne orzecznictwa w tym
zakresie zostalo wprowa-
dzone do projektu uchwaty.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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umieszczonej bezposrednio na gruncie lub posa-
dowionej ponizej poziomu gruntu;

Ponadto w § 5 ustalono w
przepisach ogdlnych zasady
dla reklam wolnostojacych.

27. | Ad. § 2 ust. 1 pkt 52 Wyjaénienie: Uwaga uwzgled- Zastgpiono definicj¢ termi- | Rada Miejska
Zaproponowana w uchwale definicja terenéw niona czesciowo nem ,,terenach zieleni - w Lodzi postanowita
zielonych, w polaczeniu z dalszymi zapisami, nalezy przez to rozumieé nie uwzgledni¢ uwagi
wylacza praktycznie obszar calego miasta z moz- tereny zgodnie z definicja z | w czeSci nieuwzgled-
liwosci lokalizacji reklam. Zielen towarzyszaca ustawy z dnia 16 kwietnia nionej przez Prezyden-
komunikacji jest na kazdej prawie ulicy, a skwe- 2004 r. o ochronie przyrody | ta Miasta Lodzi.
rem mozna nazwac¢ kazdy trawnik. (Dz. Uz 2015r. poz. 1651,

Proponowany zapis: 1688 11936 oraz z 2016 r.
52) terenie zielonym — nalezy przez to rozumie¢ poz. 422)”.

obszary obejmujace lasy, doliny rzeczne,a takze

obszary cenne przyrodniczo i krajobrazowo, w

tym zespoty przyrodniczo-krajobrazowe, rezerwa-

ty przyrody, uzytki ekologiczne a takze zwarte,

urzadzone kompleksy zieleni wysokieji niskiej

wystepujace w formie parkow, zielencow oraz

skwerow, ktorych powierzchnia jest wicksza niz

500 m2.

28. | Ad. §2ust.3 Wyjaénienie: Uwaga nie- Intencja ustawodawcy byto | Rada Miejska
W wypadku braku podanego nizej zapisu, ustawa | uwzgledniona wprowadzanie w akcie pra- | w Lodzi postanowita

zréwnuje reklamy ze zgodami budowlanymi z
reklamami postawionymi ,,na dziko”. Istotnym
dla prawidlowego funkcjonowania nowego prawa
miejscowego powinno by¢ poszanowanie prawa.
Proponowany zapis:

3. Niniejsza uchwata nie narusza w szczegdlnosci
przepisoéw ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochro-
nie zabytkow i opiece nad zabytkami (Dz. U. z
2014 r. poz. 1446 oraz z 2015 r. poz. 397, 774 i
1505), przepisow prawa budowlanego, przepisow
ochrony przyrody oraz przepisoéw dotyczacych
ochrony przeciwpozarowe;j. Istniejace w dniu
wejscia w zycie uchwaty tablice reklamowe i

wa miejscowego jednolitych
warunkow dla wszystkich
podmiotoéw. Stad tzw. usta-
wa ,,krajobrazowa” pomija
kwestie ,,praw nabytych” i
przewiduje wprowadzenie
nowych regulacji, identycz-
nych dla wszystkich.
Dotychczasowy brak pod-
stawy prawnej do odmowy
wydania ,,zgody budowla-
nej” na montaz reklam skut-
kowat czesto stawianiem

nie uwzgledni¢ uwagi.
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urzadzenia reklamowe:

- usytuowane do dnia 1 stycznia 1989,

- usytuowane po dniu 1 stycznia 1989 r. na pod-
stawie zgtoszenia robot budowlanych nie wyma-
gajacych pozwolenia na budowg, do ktorego or-
gan administracji architektoniczno-budowlanej nie
wniost skutecznie sprzeciwu lub na podstawie
decyzji o pozwoleniu na budowe mogg pozosta-
waé w dotychczasowym stanie.

reklam wykorzystujacych
luke prawng bez poszano-
wania fadu przestrzennego,
co ustawodawca uznat za
jeden z podstawowych ele-
mentow, ktore uchwaty
gmin maja uregulowac.

29.

Ad. §2ust. 4pkt1i 2

Wyjaénienie:

Zaproponowana w uchwale odlegto$¢ 10 cm od
witryny daje praktycznie mozliwo$¢ zamiany
okna wystawowego w tablice reklamowa. Zapro-
ponowane ponizej zwigkszenie odlegtosci elimi-
nuje to niebezpieczenstwo.

Proponowany zapis:

4. W rozumieniu niniejszej uchwaty, nastepujace
informacje i dzieta artystyczne nie sg uznawane za
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:

1) aranzacje witryn lokalizowane od wewnetrznej
strony witryny lokalu uzytkowego, odsunigte
przynajmniej 1 m od szyby okna witryny, o tacz-
nej powierzchni nieprzekraczajacej 50% po-
wierzchni otworu okiennego, ktdre nie emitujg
$wiatla ani obrazu o zmiennej tresci;

2) ekspozycje zmienne prezentujace oferte dzia-
falnosci, lokalizowane od wewnetrznej strony
witryny lokalu uzytkowego, odsuniete 1m od
szyby okna witryny, w postaci spdjnie zaprojek-
towanego systemu ofert z zastosowaniem jednoli-
tego formatu tabliczek lub ramek o tacznej po-
wierzchni nieprzekraczajacej 70% powierzchni
otworu okiennego;

Uwaga nie-
uwzgledniona

Propozycja o odsunieciu
informacji i dziet artystycz-
nych przynajmniej 1 m od
witryny jest zbyt dale ida-
cym postanowieniem moga-
cym spowodowac od strony
technicznej eliminacje tego
typu dziatan.

Rada Miejska w Lodzi
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi.

30.

Ad. § 3 ust. 2

Okreslenie granic obszaréw wedhug zatacznika nie
jest jednoznaczne. Konsekwencje wprowadzenia
uchwaty, nawet przy braku wprowadzonych optat,
majg dla inwestoréw bardzo kosztowny wymiar

Uwaga nie-
uwzgledniona

Zatacznik zostal opracowany
w skali 1:5000. Zostaty za-
znaczone na nim linie, ktore
W sposob jednoznaczny

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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karny. Istotne dla wykonania uchwaty bedzie
przypisanie dziatek na pograniczu stref do kon-
kretnej strefy lub wykonanie bardziej szczegdto-
wych zalacznikow graficznych.

Wyznaczaja obszary. Ponad-
to w legendzie zostal zawar-
ty opis ulic, ktérych grani-
cami (wraz z podaniem gra-
nic, np. potudniowa) prze-
biegaja granice stref. Dlate-
go zalacznik uznaje si¢ za
jednoznacznie definiujacy
obszary.

31. | Ad. §5ust. 1pkt2 Wyjaénienie: Uwaga nie- Niniejsze zapisy uznaje si¢ Rada Miejska
Projektowane zapisy sa niejednoznaczne, beda uwzgledniona za wlasciwe i1 precyzyjne, w Lodzi postanowita
przyczyng postepowan administracyjnych i sgdo- natomiast brak jest propozy- | nie uwzgledni¢ uwagi.
wych. Proponuje si¢ skreslenie zapisu. Cji zmian ze strony wniosku-

jacego.
32. | Ad.§5ust.1pkt3 Wyijaénienia: Uwaga uwzgled- a) Definicja ,,elementow Rada Miejska

W poszczegdlnych punktach:

a) brak definicji elementu wygrodzeniowego,
warto poda¢ definicje w dziale I lub przyktady,
f) obiekty o$wiaty nie sa szczegdtowo zdefinio-
wane,

g) szpaler drzew nie moze by¢ szczegdtowo zde-
finiowany,

1) nalezy usuna¢ z zapisu wiaty przystankowe.
Wiata, zgodnie z prawem budowlanym, nie jest
obiektem matej architektury.

Proponowany zapis:

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych, z wylaczeniem dopusz-
czonych form szyldow, na:

a) ogrodzeniach nieruchomosci i innych elemen-
tach wygrodzenia jak barierki i shupki, balustra-
dach balkonéw i taraséw, murach i konstrukcjach
oporowych, z wyjatkiem dopuszczonych form
szyldow, zgodniez przepisami szczegdtowymi
okreslonymi w uchwale;

b) dachach budynkéw z wyjatkiem liter, logo

1 logotypow przestrzennych,

niona czgS$ciowo

wygrodzeniowych” podana
jestw § 2 ust. 1 Zgodnie

z uwagg uzupetniono defini-
cje o ,,barierki”,

f) ,,obiekty o$wiaty” nalezy
rozumie¢ jako okreslenie
potoczne

g) pojecie szpaler drzew jest
jednoznaczne,

i) w projekcie uchwaty ,,wia-
ta przystankowa” zostata
zakwalifikowana do ,,mebli
miejskich” zdefiniowanych
w zmodyfikowanej formule
jako obiekty matej architek-
tury.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta todzi.
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¢) pergolach $mietnikowych,

d) urzadzeniach infrastruktury technicznej takich
jak stacje transformatorowe itp.,

e) toaletach miejskich i kioskach, z wyjatkiem
maksymalnie jednej gabloty ekspozycyjnej, 0
powierzchni nie przekraczajacej 3 m? dla jednego
obiektu

f) terenach i1 budynkach przedszkoli i szko6t
wszystkich typow i szczebli.

g) terenach zielonych, pomnikach przyrody i po-
jedynczych drzewach oraz na zbiornikach wod-
nych i wodach pltyngcych lub na ich tle z wyjat-
kiem reklamy okolicznosciowej i ekspozytorow
na czas trwania wystawy i imprezy plenerowej,
i) obiektach matej architektury;

33.

Ad. § 5 ust. 1 pkt 4

Wyijaénienia:

W proponowanym zapisie brak wskazania, do
ktérego elementu tablicy wykonany ma by¢ po-
miar. Ponadto:

a) niezbedne jest wskazanie przepisow, jakie nale-
zy wzia¢ pod uwage, to powinna by¢ lista za-
mknieta.

b) zastgpienie promienia, ktory przy ulicach dwu-
jezdniowych, z pasami rozdziatu, bedzie wprowa-
dzat dodatkowe nieistotne ograniczenia, nie maja-
ce wplywu na warunki bezpieczenstwa — odlegto-
$cia,

C) zastapienie promienia, ktory przy ulicach dwu-
jezdniowych, z pasami rozdzialu, bedzie wprowa-
dzat dodatkowe nieistotne ograniczenia, nie maja-
ce wplywu na warunki bezpieczenstwa — odlegto-
Scig.

Wobec stosowania w Polsce nadmiaru znakow w
obrebie skrzyzowan, proponujemy usunigcie pkt.
d). Zapisy b) i ¢) gwarantuja zachowanie wlasci-
wej odlegtosci.

Proponowany zapis:

4) Ustala si¢ nastgpujace odlegto§ci minimalne dla

Uwaga uwzgled-
niona cze$ciowo

Wprowadzono zmiany:

a) 3 m od krawedzi jezdni,
liczone prostopadle od kra-
wedzi jezdni z uwzglednie-
niem wymogoéw widoczno-
$ci wynikajacych z przepi-
sow odrgbnych,

b) w promieniu 50 m od
pomnikdw, miejsc pamieCi
oraz pomnikow przyrody,
) w promieniu 20 m od
sygnalizacji $wietlnej,
umieszczonej po tej samej
stronie drogi,

d) w promieniu 50 m od
poczatku skrzyzowania,
rozumianego jako linia po-
prowadzona prostopadle do
krawedzi jezdni od poczatku
wigkszego tuku danego wlo-
tu, oddzielajaca obszar
skrzyzowania od ulicy (dro-
gi) do niego dochodzacej, z

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta t.odzi.
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zewnetrznej, najblizszej wskazanemu elementowi
infrastruktury drogowej, krawedzi tablic rekla-
mowych urzadzen reklamowych wolno stojacych,
z wylaczeniem stupow reklamowych i gablot
ekspozycyjnych:

a) 3m od krawedzi jezdni, liczone prostopadle od
krawedzi jezdni z uwzglednieniem wymogow
widocznos$ci wynikajacych z przepiséw odreb-
nych: (...... )

b) w odleglosci 50 m od pomnikdéw, miejsc pa-
mieci oraz pomnikow przyrody,

¢) w odlegtosci 20 m od znakoéw drogowych, sy-
gnalizacji $wietlnej i znakéw SIM umieszczonych
po tej samej stronie drogi,

d) w promieniu 50 m od poczatku skrzyzowania,
rozumianego jako linia zatrzymania, z wytacze-
niem stupow reklamowych i gablot ekspozycyj-
nych;

wylaczeniem stupow
reklamowych i gablot eks-
pozycyjnych.

34.

Ad. § 5ust. 1 pkt5

Wyjasnienia:

Trwate zwigzanie z gruntem nie jest zdefiniowane
ani w prawie budowlanym, ani w definicjach roz-
dziatu 1. Ponadto wydaje si¢, ze w uchwale rekla-
mowej, ktéra ma obowigzywac przez wiele lat ,
niewskazane wydaje si¢ preferowanie najgorszych
jako$ciowo stupow reklamowo-ogloszeniowych,
ktorych charakter ogloszeniowy jest okazjonalny.
Ponadto okreslenie ,,przepis szczegotowy” po-
winno odnosi¢ si¢ do uchwaly.

Uzyte w punkcie b) okreslenia sg niejednoznacz-
ne. Proponujemy usunigcie zapisow tego punktu.
Proponowany zapis:

5) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe
wolnostojace, w tym szyldy wolnostojace:

a) powinny mie¢ umieszczone pod powierzchnia
terenu stopy fundamentowe, z wytaczeniem stoja-
kow reklamowych typu stojak z menu, potykacz
oraz ekspozytor; zgodnie z przepisami szczegoto-
wymi niniejszej uchwaty.

Uwaga uwzgled-
niona cze$ciowo

Dodano uszczegotowienie
zmieniajace tre$¢ punktu:
,,J) ustala si¢ nastgpujace
zasady dla tablic reklamo-
wych wolnostojacych i
urzadzen reklamowych
wolnostojgcych, w tym
szyldow wolnostojacych:

a) powinny by¢ realizowane
w formie trwale zwigzanej z
gruntem, tj. z umieszczo-
nym pod powierzchnig tere-
nu fundamentem, z wyjat-
kiem stlupow ogloszenio-
wych, stojakéw reklamo-
wych typu stojak z menu,
potykacz oraz ekspozyto-
row, dopuszczonych w
przepisach szczegotowych,
b) powinny by¢ lokalizowa-

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta todzi.
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b) lokalizacja powinna uwzglgdnia¢ zagospoda-
rowanie cato$ci terenu i sgsiedztwa oraz nie po-
winna powodowac kolizji ze strukturg przestrzen-
nokomunikacyjna;

ne z uwzglednieniem zago-
spodarowania catos$ci terenu
1 sgsiedztwa oraz nie powin-
na powodowac kolizji ze
strukturg przestrzenno—
komunikacyjng.”

35.

Ad. § 5ust. 2

Wyjasnienia:

Projektowany zapis, mimo tytutu, nie wskazuje
standardow jakoSciowych tablic, takich jak mate-
riat konstrukcji (stal ocynkowana, aluminium,
tworzywo spelniajace norme PN....7., szklo bez-
pieczne itp.), a jedynie wskazdéwki, nicokreslone
precyzyjnie, sposobu lokalizacji. W

kazdej sytuacji spornej, zapisy sg niejednoznacz-
ne i mogg by¢ przyczyna postepowan administra-
cyjnych i sadowych.

Dodatkowo w punkcie i) wskazano tylko jeden
wymiar (wysoko$¢ liter), nie podajac drugiego

i trzeciego z wymiarow lub maksymalnej wirtu-
alnej powierzchni i grubo$ci. Proponujemy prze-
nies¢ zapis jako definicje do rozdzialu ogodlnego.
Zgodnie z zaproponowang definicjg billboardu
cyfrowego, proponujemy zmieni¢ zapisy dotycza-
ce oswietlenia. Sugerujemy réwniez wprowadze-
nie dowolnosci odcienia koloru szarego.
Proponowany zapis:

2. Ustala si¢ nastepujgce standardy jakosciowe
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) zasady kompozycji tablic reklamowych i urza-
dzen reklamowych:

a) nalezy kazdorazowo dostosowac, zgodnie z
zasadami i warunkami ustalonymi w niniejszej
uchwale, do indywidualnej kompozycji architek-
tonicznej i plastycznej danego budynku,

b) nalezy umieszczac je w obrebie jednej elewacji
lub witryny wedtug jednolitych zasad, rozumia-
nych jako stosowanie jednakowej formy, gabarytu
i lokalizacji reklam z uwzglednieniem kompozycji

Uwaga uwzgled-
niona czgs$ciowo

Przedmiotowe zapisy to
zasady i warunki sytuowa-
nia tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, a
podane proporcje i wymiary
zostaty okreslone jako wy-
starczajace.

Wprowadzono zmiang zapi-
sOW na podstawie pozosta-
tych uwag:

1) w zakresie zasad kompo-
zycji tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych:

a) nalezy kazdorazowo do-
stosowac¢, zgodnie z zasa-
dami i warunkami ustalo-
nymi w niniejszej uchwale,
do indywidualnej kompozy-
cji architektonicznej i pla-
stycznej danego budynku,
b) nalezy umieszczac je W
obrgbie jednej elewacji lub
witryny wedhug jednolitych
zasad, rozumianych jako
stosowanie jednakowej
formy, gabarytu i lokalizacji
reklam z uwzglednieniem
kompozycji i podziatéw
architektonicznych elewacji
lub witryny, szczegdlnie osi
poziomych i pionowych, w
tym podziatu stolarki okien-

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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1 podziatow architektonicznych elewacji lub wi-
tryny, szczego6lnie osi poziomych i pionowych, w
tym podziatu stolarki okiennej, z zachowaniem
wolnej przestrzeni otaczajgcej W stopniu zapew-
niajacym ich wlasciwa ekspozycje,

¢) winny spetnia¢ warunek starannego wykonania
ich projektu, wysokiej jako$ci zastosowanych

materiatow oraz wysokiego poziomu estetycznego
ich wykonania i zamocowania w sposdb niezagra-

zajacy bezpieczenstwu, zgodnie ze sztuka budow-
lang i zasadami wiedzy technicznej oraz utrzy-
mywania w nalezytym stanie estetycznym i tech-
nicznym,

d) winny by¢ realizowane w odpowiedniej pro-
porcji wzgledem obiektu, szczegélnie litery i lo-
gotypy przestrzenne, sytuowane na dachach bu-
dynkéw o maksymalnej wysokosci konstrukcji:

- 1/5 wysoko$ci budynku i nie wigcej niz 1m dla
budynkow o wysokosci do 6 m,

- 1/6 wysokosci budynku i nie wigcej niz 1,5 m
dla budynkéw o wysoko$ci do 12 m,

- 1/8 wysokosci budynku i nie wigcej niz 2,5 m
dla budynkéw o wysokos$ci do 25 m,

- 1/10 wysoko$ci budynku i nie wigcej niz 6,0 m
dla budynkéw o wysoko$ci powyzej 25 m,

€) nie powinny przestania¢ okien pojazdow ko-
munikacji publicznej w ramach reklamy tranzy-
towej,

f) winny by¢ lokalizowane min. 0,5 m od numeru
adresowego budynku i nazwy ulicy;

2) ustala si¢ nastgpujace zasady o$wietlania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) reklamy emitujace zmienne $wiatto oraz umoz-
liwiajace biezaca zmiang informacji wizualnej
dopuszcza si¢ jedynie:

- w terenach placow dostgpnych publicznie oraz
placéw publicznych z ograniczeniem ich ilosci do
jednego urzadzenia reklamowego lub tablicy re-

nej, z zachowaniem wolnej
przestrzeni otaczajgcej w
stopniu zapewniajacym ich
wlasciwa ekspozycje,

¢) nalezy kazdorazowo wy-
konywac je starannie zgod-
nie z projektem oraz z za-
stosowaniem wysokiej jako-
$ci materiatow i wysokiego
poziomu estetycznotech-
nicznego ich wykonania i
zamocowania, w sposob
niezagrazajacy bezpieczen-
stwu, zgodnie ze sztuka
budowlang i zasadami wie-
dzy technicznej oraz utrzy-
mywania w nalezytym sta-
nie estetycznym i technicz-
nym,

d) winny by¢ realizowane
w odpowiedniej proporcji
wzgledem obiektu, w szcze-
g6Inosci litery przestrzenne
i logotypy przestrzenne,
sytuowane na dachach bu-
dynkéw 0 maksymalnej
wysokosci konstrukcji:

- 1/5 wysokoS$ci budynku

i nie wigcej niz 1m dla bu-
dynkéw o wysokosci do 6 m,
- 1/5 wysokosci budynku i
nie wigcej niz 2,4 m dla
budynkow o wysokosci do
12 m,

- 1/5 wysokosci budynku i nie
wiecej niz 5 m dla budynkow
o wysokosci do 25 m,

- 1/10 wysokosci budynku
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klamowej na kazde 30000 m?i jednocze$nie sytu-
owanych w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od
krawedzi pasa drogowego,

- informacje wy$wietlane w obrebie pylonow,
dotyczace zmiennych cen statych produktow (nie-
zawierajgce nazwy producenta),

b) o$wietlenie, pod$wietlenie i wy§wietlanie na
pozostatych tablicach reklamowych i urzadze-
niach reklamowych dopuszcza si¢ zgodnie z art.
42a ustawy o drogach.

3) dla czesci konstrukeyjnych tablic reklamowych
1 urzgdzen reklamowych wolnostojacych okresla
si¢ jednolitg kolorystyke — kolor szary

i nie wigcej niz 6,0 m dla
budynkow o wysokosci
powyzej 25 m,

) nie powinny przestania¢
okien pojazdow komunika-
cji publicznej w ramach
reklamy tranzytowej, za
wyjatkiem tylnej szyby w
autobusach,

f) winny by¢ lokalizowane
min. 0,5 m od numeru adre-
sowego budynku i nazwy
ulicy;

2) w zakresie zasad o$wie-
tlania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych:

a) reklamy emitujgce
zmienne $wiatto oraz umoz-
liwiajace biezgcg zmiane
informacji wizualnej do-
puszcza si¢ jedynie:

- w terenach placow dostep-
nych publicznie oraz placéw
publicznych z ogranicze-
niem ich liczby do jednego
urzadzenia reklamowego lub
tablicy reklamowej na kazde
30 000 m?1i jednoczes$nie
sytuowanych w odleglosci
nie mniejszej niz 50 m od
krawedzi pasa drogowego,

- informacje wy$wietlane w
obregbie pylondéw reklamo-
wych, dotyczace zmiennych
cen statych produktow (nie-
zawierajace nazwy produ-
centa),

- jako elektroniczny plakat
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w gablotach typu CLP,

36. | Ad. § 7ust. 2 pkt2zlit. b Wyijaénienie: Uwaga uwzgled- W zakresie tolerancji 5% Rada Miejska
Proponowany zapis preferuje najgorsze gatunko- | niona cze¢$ciowo dodano ustep w § 2 o tresci: | w Lodzi postanowila
wo stupy reklamowo-ogloszeniowe. Wnosimy 0 »Podawane w uchwale wy- | nie uwzgledni¢ uwagi
wprowadzenie mozliwosci wymiany niskiej jako- miary dopuszczonych for- w czesci nieuwzgled-
sci stupow reklamowo-ogloszeniowych na stupy o matow posiadaja dopusz- nionej przez Prezyden-
wysokim standardzie, stosowane powszechnie w czong tolerancje +/-5%; ta Miasta Lodzi.
Europie, rowniez o aluminiowej konstrukcji. obowigzujace w uchwale
Proponowany zapis: odlegtos$ci liczone sg od
2) w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych skrajnych elementéw kon-

i urzagdzen reklamowych, dopuszcza si¢ Jedynie strukcyjnych tablic rekla-

(...) mowych i urzadzen rekla-

b) stupy ogloszeniowo-reklamowe: mowych.”

- okreéla si¢ minimalne odleglo$ci pomiedzy nimi, Zmieniono dopuszczalng

nie mniejsze niz 50 m, wysokos¢ stupa: ,,- Wyso-

- wysokos¢ ekspozycji do 3,6 m +/- 5% i szeroko- kos¢ do 5 m wysokosci,

$ci lub $rednicy do 1,5 m, na wysokosci czesci przy czym shupy powyzej

ekspozycyjnej, o maksymalnej wysokosSci stupa 3,5 m muszg posiada¢ dwie

nie wigkszej niz 4,7m czegsci ekspozycyjne oddzie-

- dopuszcza si¢ wylacznie stupy o jednorodnej lone od siebie elementem

formie — szary kolor czapy i cokotu: ozdobnym, nie szerszym niz

RAL 7016 antracytowo-szary lub odpowiadajacy 0,3 m,

mu odcien z kart kolorow danego producenta (R, - szeroko$¢ lub $rednica do

G, BR 038, G 046, B 056), 1,5 m, na wysokosci czesci
ekspozycyjnej.

37. | Ad. §8ust.2pktlzlit. a Wyjaénienia: Uwaga nie- Wprowadzono korekte zapi- | Rada Miejska
Proponujemy zmiany w mozliwosci ekspozycji uwzgledniona su na podstawie pozostatych | w Lodzi postanowita

tablic na $cianach szczytowych budynkow oraz
usuniecie nieostrych zapiséw mowiacych

0 kompozycji

Proponowany wpis:

a)billboardy o powierzchni ekspozycyjnej nie-
przekraczajgcej 36 m? i jednoczes$nie zajmujacy
nie wiecej niz 1/4 ogdlnej powierzchni Sciany
szczytowej, bez otwordow okiennych i detali archi-
tektonicznych, w nalezytym stanie estetycznym i
technicznym; w przypadku montazu wiecej niz

uwag:

a) billboardy o powierzchni
ekspozycyjnej nieprzekra-
czajagcej 18 m?i jednocze-
$nie zajmujacy nie wigcej
niz 1/4 ogodlnej powierzchni
$ciany szczytowej, bez licz-

nych otworéw okiennych (tj.

nie wiecej niz 3) i detali
architektonicznych, w nale-

nie uwzgledni¢ uwagi.
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jednego nosnika w obrebie jednej Sciany, dopusz-
cza si¢ wylgcznie jeden wybrany format, nie wig-
cej niz 2 billboardy, umieszczone symetrycznie w
uktadzie poziomym lub pionowym.

Zytym stanie estetycznym

i technicznym; w przypadku
montazu wiecej niz jednego
no$nika w obrebie jednej
$ciany, dopuszcza si¢ wy-
lacznie jeden wybrany for-
mat, z zachowaniem spdjnej
kompozycji wszystkich
nos$nikéw w obrebie Sciany,
ze szczegblnym uwzgled-
nieniem osi pionowych

i poziomych; dopuszcza si¢
jednoczesnie nie wigcej niz
dwa billboardy tego samego
formatu.

38.

Ad.§8ust. 2pkt2 zlit. b

Wyijaénienie:

Proponowany zapis preferuje najgorsze gatunko-
wo stupy reklamowo-ogtoszeniowe. Wnosimy o
wprowadzenie mozliwo$ci wymiany niskiej jako-
$ci stupow reklamowo-ogtoszeniowych na stupy o
wysokim standardzie, stosowane powszechnie w
Europie, rowniez o aluminiowej konstrukcji.
Proponowany zapis:

2) w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych
1 urzgdzen reklamowych, dopuszcza si¢

jedynie:

(-..)

b) stupy ogloszeniowo-reklamowe:

- okresla si¢ minimalne odleglosci pomiedzy nimi,
nie mniejsze niz 50 m,

- wysokos¢ ekspozycji do 3,6 m +/- 5% i szeroko-
$ci lub srednicy do 1,5 m, na wysokosci czesci
ekspozycyjnej, o maksymalnej wysokosci stupa
nie wickszej niz 4,7 m

- dopuszcza si¢ wylgcznie stupy o jednorodne;j
formie — szary kolor czapy i cokotu:

RAL 7016 antracytowo-szary lub odpowiadajacy
mu odcien z kart kolorow danego producenta (R,

Uwaga czeSciowo
uwzgledniona

Zmieniono dopuszczalng
wysoko$¢ stupa:

»»- Wysoko$¢ do 5 m wyso-
kosci, przy czym stupy po-
wyzej 3,5 m muszg posiadac
dwie czgsci ekspozycyjne
oddzielone od siebie ele-
mentem ozdobnym, nie
szerszym niz 0,3 m,

- szeroko$¢ Iub $rednica do
1,5 m, na wysokosci czesci
ekspozycyjnej,

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta t.odzi.
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G, B R 038, G 046, B 056),

39.

Ad. § 8 ust. 2 pkt2 z lit. g

Wyjaénienie:

Dopuszczalna wysoko$¢ billboardéw powinna by¢
zréznicowana, w zaleznosci od ich powierzchni
ekspozyciji.

Proponowany zapis:

g) billboardy:

o powierzchni ekspozycyjnej do 12 m?- 0 mak-
symalnej wysoko$ci do 6 m +/-5%,

o powierzchni ekspozycyjnej do 18 m?- o mak-
symalnej wysokos$ci 8 m +/-5%,

o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 18 m?- 0
maksymalnej wysoko$ci 12 m +/-5%,

- okresla si¢ minimalne odlegto$ci pomiedzy bill-
boardami lub grupg 2 billboardéw nie mniejsze
niz 25 m dla billboardéw o powierzchni do 12 m?,
50 m dla powierzchni do 18 m?, 75m dla billboar-
dow o powierzchni powyzej 18 m2.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Przyjeto, ze skorelowanie
dolnej poziomej krawedzi
billboardow na tym samym
poziomie stwarza lepsza
perspektywe, tad i korzyst-
nie wplywa na wyglad.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

40.

Ad§ 12

Wyjasnienie:

Meble miejskie nie sg obiektami matej architektu-
ry. Art. 3 pkt 4 Prawa budowlanego podaje defini-
cj¢ obiektow malej architektury:

obiekcie matej architektury — nalezy przez to ro-
zumie¢ niewielkie obiekty, a w szczegdlnosci:

a) kultu religijnego, jak: kapliczki, krzyze przy-
drozne, figury,

b) posagi, wodotryski i inne obiekty architektury
ogrodowej,

¢) uzytkowe stuzace rekreacji codzienne;j i utrzy-
maniu porzadku, jak: piaskownice, hustawki,
drabinki, Smietniki;

Proponowany zapis:

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowa-
nia obiektéw matej architektury,

Uwaga nie-
uwzgledniona

Uznaje si¢ meble miejskie
jako matg architekture;
wprowadza si¢ korekte defi-
nicji ,,mebli miejskich”

- nalezy przez to rozumied
obiekty matej architektury,
stanowigce elementy wypo-
sazenia przestrzeni dostgp-
nych publicznie, w tym
miedzy innymi: tawki, kosze
na $mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe, ele-
menty o$wietlenia, separato-

ry itp. (§ 2 ust. 1).

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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zwanych dalej obiektami:

1) obiekty nalezy sytuowaé w sposob niekoliduja-
cy z funkcjami i sposobem zagospodarowania
przestrzeni;

2) obiekty nalezy sytuowac w sposob zapewniaja-
cy bezpieczenstwo uzytkowania i nieograniczony
dostep dla 0s6b niepetnosprawnych, zachowujac
min. 1,5 m swobodnego przejscia;

3) nalezy zachowa¢ spojnos¢ stylistyczng obiek-
tow w ramach obszaru, na ktorym wystepu;ja;

4) nie wymagaja dostosowania do zasad i warun-
kow niniejszej uchwaty obiekty inne niz meble
miejskie i pergole $mietnikowe.

5) nalezy stosowac nastepujaca kolorystyke mebli
miejskich:

a) elementy metalowe dopuszcza si¢ jedynie w
kolorystyce antracytowo-szarej RAL 7016 lub
odpowiadajacy mu odcien z kart kolorow danego
producenta (R, G, B R 038, G 046, B 056) z wyla-
czeniem obiektow o charakterze artystycznym
oraz placow zabaw,

a) pozostate elementy w kolorach naturalnych
materialow.

Pan Lech Kaczon, Izba Gospodarcza

Reklamy Zewnetrznej, ztozyl uwagi:

41.

§ 2 ust. 1 ilekro¢
W niniejszych zasadach jest
mowa o:

pkt 1 banerze reklamo-
wym...

Baner reklamowy moze by¢ wykonany nie tylko
,»ha tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym”;
Nalezy uzupetni¢ o wykonanie na ,,papierowej
folii impregnowanej” oraz doda¢ stowa: ,,bez
wlasnej konstrukcji no$ne;j”.

Uwaga uwzgled-
niona czg$ciowo

W zakresie zmiany definicji:
,banerze reklamowym —
nalezy przez to rozumiec¢
reklame wykonang na tkani-
nie, migkkim tworzywie
sztucznym lub na papiero-
wej folii impregnowanej, z
wylaczeniem reklam
umieszczanych w gablotach
ekspozycyjnych”

Banery posiadajg rowniez
naciagi na ramie co trakto-

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w cze$ci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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wane jest jako konstrukcja
wigc proponowana zmiana
jest niewlasciwa.

42. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy wyrzuci¢ ,,urzadzenie reklamowe”, po- Uwaga uwzgled- W zakresie zmiany definicji: | Rada Miejska
W nhiniejszych zasadach jest niewaz w $wietle definicji w Ustawie krajobrazo- | niona czgsciowo ,billboardzie — nalezy w Lodzi postanowita
mowa 0: wej jest to urzadzenie nieposiadajgce ptaskiej przez to rozumiec tablice nie uwzgledni¢ uwagi
powierzchni. Dla billboardu przypisane jest okre- reklamowa lub urzadzenie w czesci nieuwzgled-
pkt 2 billboardzie. .. Slenie ,,tablica reklamowa”; reklamowe, nieo$wietlong, | nionej przez Prezyden-
Nalezy uzupehic¢ standardowe wymiary po- o$wietlong Iub podswietlong | ta Miasta L.odzi.
wierzchni ekspozycyjnej w uktadzie poziomym o: o0 standardowych wymiarach
32 m? (8 x 4 m), powierzchni ekspozycyjnej
36 m? (12 x 3 m), w uktadzie poziomym, W
48 m? (12 x 4 m); nastepujacych formatach
Sg to standardy powierzchni ekspozycyjnych (pozostate formaty nie sg
Wystepujace na rynku. dopuszczone uchwatg):
Nalezy przy wymiarach powierzchni ekspozycyj- a) 9 m? (2,47x3,54 m),
nych uwzgledni¢ margines wielkosci powierzchni b) 12 m? (3x4 m lub
+ 5%; 2,38x5,04 m),
c) 18 m?(3x6 m);”
oraz
dopuszczenia tolerancji 5%.
43. § 2 ust. 1 ilekro¢ Logicznie nalezatoby zdefiniowa¢ jako tymcza- Uwaga nie- W definicji zawarte jest Rada Miejska
w niniejszych zasadach jest sowe urzadzenie ekspozycyjne w postaci ,,tablicy | uwzglgdniona okreslenie ,,przeznaczonej w Lodzi postanowita
mowa o: reklamowej” lub ,,urzadzenia reklamowego”; do czasowej ekspozy- nie uwzgledni¢ uwagi.
Do rozwigzania pozostaje kwestia prawna: co jest cji/promocji”.
pkt 8 ekspozytorze... trwale Iub nietrwale zwigzane z gruntem? Jaka Pojecie ,,nietrwatego zwig-
jest definicja takiego stanu? zania z gruntem” nie jest
zdefiniowana w prawie
budowlanym, ale z uwagi na
liczne orzecznictwa w tym
zakresie zostalo wprowa-
dzone do projektu uchwaty.
44, § 2 ust. 1 ilekro¢ Usung¢ podpunkt 13) Brak mozliwosci jasnej, Uwaga uwzgled- Zmieniono definicje, usuwa- | Rada Miejska

W nhiniejszych zasadach jest
mowa 0:

pkt 13 kolorach jaskra-

precyzyjnej i zrozumiatej weryfikacji. Jak na
przyktad traktowac z tego punktu widzenia ,,ap-
teczny krzyz?

niona czg$ciowo

jac czes$¢ zapisow.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
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wych... ta Miasta Lodzi.
45, § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy przyja¢ najbardziej powszechng definicje | Uwaga nie- Proponowany zapis dopusz- | Rada Miejska
W nhiniejszych zasadach jest mebli miejskich: uwzgledniona cza wszelkie obiekty wyste- | w Lodzi postanowila
mowa o: Meble miejskie: state i niestate elementy wyposa- pujace w przestrzeni pu- nie uwzgledni¢ uwagi.
zenia przestrzeni dostepnych publicznie, takie jak: blicznej, min. stup oglosze-
pkt 19 meblach miejskich... | budka telefoniczna, infomat, kiosk o powierzchni niowy, ktory jest urzadze-
do 12 m?, kosz na $mieci, pojemnik do selektyw- niem reklamowym.
nej zbiorki odpadow, tawka, siedzisko, pojemnik z Definicja mebli miejskich
zielenig, kwietnik, parkometr, stup ogloszeniowy, zostata zmodyfikowana:
stojak na rowery, wygrodzenia drzew, toaleta ,»halezy przez to rozumie¢
publiczna, wiata przystankowa, maszt flagowy, obiekty matej architektury,
zegar i inne, w ktorych funkcja reklamowa jest stanowigce elementy wypo-
uzupetnieniem podstawowej funkcji uzytkowe;. sazenia przestrzeni dostgp-
nych publicznie, w tym
miedzy innymi: tawki, kosze
na $mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe, ele-
menty o$wietlenia, separato-
ry itp.”
46. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy uzupetni¢ definicje o zapis: Uwaga uwzgled- Wprowadzono w § 71 8 Rada Miejska
W hiniejszych zasadach jest ,,Z wylaczeniem informacji o sponsorze/patronie niona czesciowo zapis: ,,tablice reklamowe, w Lodzi postanowita
mowa o: muralu do wielkosci 20% powierzchni muralu”; informujace o sponsorze lub | nie uwzgledni¢ uwagi
Znakomita wigkszo§¢ murali powstaje dzigki autorze muralu artystyczne- | w czgsci nieuwzgled-
pkt 20 muralu reklamo- pienigdzom sponsora. Nie mozna zamkng¢ tej go (jedynie dla murali nionej przez Prezyden-
wym... drogi dla powstawania artystycznych murali. obejmujgcych minimum ta Miasta Lodzi.
25% elewacji na ktorej si¢
znajduje), przy ktérym zo-
stata usytuowana, wykonang
7 przezroczystego lub pot-
przezroczystego, trwalego i
sztywnego materiatu o gru-
bosci min. 0,06 m i po-
wierzchni nie przekraczaja-
cej 0,7 m?, montowang za
pomoca kotkow dystanso-
wych.
47. § 2 ust. 1 ilekroé Nalezy wykresli¢ stowa ,,w postaci druku jedno- Uwaga czgéciowo | Wprowadzono poprawke Rada Miejska
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w niniejszych zasadach jest stronnego”, poniewaz wspotczesne plakaty infor- | uwzgledniona w zakresie druku dwustron- | w Lodzi postanowita
mowa 0: macyjno-reklamowe drukowane sg z poddrukiem nego. nie uwzgledni¢ uwagi
(druk dwustronny); w czesci nieuwzgled-
pkt 28) plakacie... Nielogiczne jest wyszczegolnienie miejsc, w kto- nionej przez Prezyden-
rych moze by¢ naklejany plakat. Nalezy napisac: ta Miasta Lodzi.
»stuzacego do umieszczania na tablicach i urza-
dzeniach reklamowych (zgodnie z Ustawa).
48. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy przyja¢ najbardziej powszechng Uwaga nie- Ustawa nie przewiduje po- | Rada Miejska
W nhiniejszych zasadach jest i zrozumialg definicje powierzchni ekspozycyjnej: | uwzglgdniona jecia ,,noénik” w Lodzi postanowita
mowa o: Powierzchnia ekspozycyjna: czg$¢ nosnika rekla- nie uwzgledni¢ uwagi.
my przeznaczona do eksponowania reklamy.
pkt 29 powierzchni ekspozy-
cyjnej...
49, § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy dopisa¢ na koncu zdania: ,,z odlegtosci nie | Uwaga nie- Zaproponowane wprowa- Rada Miejska
W nhiniejszych zasadach jest wigkszej niz 20 metrow”; uwzgledniona dzenie odleglosci doprowa- | w Lodzi postanowita
mowa o: Konieczne jest ograniczenie odleglosciowe. Stad dzitoby do sytuacji, ze re- nie uwzgledni¢ uwagi.
konieczno$¢ dopisania przedmiotowej odleglosci. klama ewidentnie ,,widocz-
pkt 30 przestrzeni dostepne;j na” z przestrzeni publicznej
publicznie... bytaby wytaczona z regula-
cji, co mogtoby doprowa-
dzi¢ do nier6wnego trakto-
wania.
50. § 2 ust. 1 ilekro¢ Wystepuje tu pojecie ,.tablic informacyjnych”, Uwaga czesciowo | Zmieniono definicj¢ pylonu. | Rada Miejska
W hiniejszych zasadach jest ktore nie sg w zaden sposob zdefiniowane. uwzgledniona w Lodzi postanowita
mowa 0: Nalezy ograniczy¢ zakres takiej ,,tablicy informa- nie uwzgledni¢ uwagi
cyjnej” do podania logo, adresu, godzin otwarcia. w czesci nieuwzgled-
pkt 31 pylonie reklamo- nionej przez Prezyden-
wym... ta Miasta Lodzi.
51. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy usuna¢, poniewaz wprowadzanie wiasnych | Uwaga nie- Przedmiotowy punkt odsyta | Rada Miejska
w niniejszych zasadach jest definicji powoduje zamet interpretacyjny. Ustawa | uwzgledniona do definicji zawartych w w Lodzi postanowita
mowa 0: krajobrazowa doktadnie definiuje pojecia ,,rekla- ustawie z dnia 27 marca nie uwzgledni¢ uwagi.
my, tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego 2003 r. o planowaniu i zago-
pkt 32 reklamie, tablicy re- i szyldu”; spodarowaniu przestrzen-
klamowej, urzadzeniu rekla- nym, a zatem projekt
mowym, szyldzie... uchwaty nie modyfikuje
definicji ustawowych.
52. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy bezwzglednie rozrdézni¢ odmienne techno- | Uwaga nie- Nie wymaga wyodrebniania | Rada Miejska
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w niniejszych zasadach jest
mowa o:

pkt 33 reklamie emitujacej
zmienne $wiatlo oraz umoz-
liwiajacej biezacg zmiang
informacji wizualnej...

logie generowania obrazu (przekazu informacyj-
nego, reklamowego).

Niezbedne sg dwie definicje: jedna dotyczaca
wyswietlaczy obrazu i dzwigku, jak projektory;
druga dotyczaca urzadzen z elektroniczna/cyfrowa
powierzchnia ekspozycyjna.

uwzgledniona

jednego rodzaju reklam
emitujacych $wiatlo z po-
$rod pozostatych w kontek-
$cie definicji reklamy oraz
warunkoéw reklam emituja-
cych $wiatlo, zawartych
przez ustawodawce W Usta-
wie z dnia 21 marca 1985 r.
0 drogach publicznych.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

53.

§ 2 ust. 1 ilekro¢
w niniejszych zasadach jest
mowa 0:

pkt 34 reklamie mobilne;...

Brak jest definicji umieszczania na przyczepach
samochodowych itd. Wynajem przyczep dla ce-
16w prywatnych zawsze posiada obrandowang
przyczepg/naczepe (lub w postaci obrandowanego
brezentu);

Brak definicji ,,innych konstrukcji”, co powodo-
wac¢ bedzie chaos i nieporozumienia (czy na przy-
ktad sanie i deskorolka sg ,,innymi konstrukcja-
mi”?);

Konieczne jest zdefiniowanie lub wyszczegdlnie-
nie ,,pojazdéw stuzacych wytacznie funkcji re-
klamowej”, W prawie o ruchu drogowym taka
kategoria pojazdow nie istnieje;

Kuriozalne jest okre$lenie ,,reklama obnoszona”.
Taka kategoria stowna nie istnieje (moze by¢
handel obno$ny). Poza tym jak traktowa¢ obywa-
tela w koszulce z logo firmy lub napisem rekla-
mowym?

Uwaga nie-
uwzgledniona

Okreslenia uzyte w uchwale,
a niezdefiniowane w ust. 1,
dotyczace poje¢ przewidzia-
nych ustawg lub przepisami
odrgbnymi przywolanymi w
tresci uchwaty, nalezy ro-
zumie¢ w sposob zgodny z
ich znaczeniem przyjetym
na gruncie ustawy, a w
przypadku braku definicji -
W rozumieniu powszech-
nym.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

54,

§ 2 ust. 1 ilekro¢
W niniejszych zasadach jest
mowa o:

pkt 35 reklamie naklejanej na
okna budynkow...

Tytul/pojecie ktoci si¢ z trescig. Chodzi przeciez
0 okna, a nie szklane elewacje oraz ,,naklejanie na
powierzchni innych obiektéw trwale zwiagzanych
z gruntem (cztowiek?). Brak definicji ,,innych
obiektow” i pojecia ,,trwale zwigzane z gruntem”
(patrz takze uwagg na ten temat w punkcie nr 3.).

Uwaga czgsciowo
uwzgledniona

Definicja skrocona o ,,na
oknach budynkéw”
Pojecie ,,nietrwalego zwia-
zania z gruntem” nie jest
zdefiniowana w prawie
budowlanym, ale z uwagi na
liczne orzecznictwa w tym
zakresie zostalo wprowa-
dzone do projektu uchwaty.

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.

55.

§ 2 ust. 1 ilekroé

Niezbedne jest jednoznaczne rozréznienie $rod-

Uwaga czg$ciowo

Zmieniono definicje. Ilekro¢

Rada Miejska
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w niniejszych zasadach jest kow komunikacji miejskiej — jaka jest réznica uwzgledniona jest mowa o: ,,reklamie w Lodzi postanowita
mowa 0: miedzy ,,autobusem” i ,,busem”? tranzytowej — nalezy przez | nie uwzgledni¢ uwagi
,»Taksowki”, a przede wszystkim ,,samochody” to rozumie¢ reklame w czesci nieuwzgled-
pkt 37 reklamie tranzyto- nie naleza do reklamy tranzytowej. Nalezy wykre- umieszczang na $rodkach nionej przez Prezyden-
wej... sli¢; komunikacji miejskiej oraz | ta Miasta Lodzi.
W ramach systemu roweréw publicznych winny w ramach systemu rowerow
by¢ precyzyjnie wskazane mozliwos$ci reklamy, publicznych”.
na przyklad na rowerach w okre$lony sposéb oraz
na stacjach dokujacych.
56. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy usuna¢ w zwigzku z brakiem prawnej Uwaga nie- Pojecie ,,nietrwatego zwig- | Rada Miejska
w niniejszych zasadach jest definicji ,,trwale” i ,,nietrwale” zwigzane z grun- uwzgl¢dniona zania z gruntem” nie jest w Lodzi postanowita
mowa 0: tem; zdefiniowana w prawie nie uwzgledni¢ uwagi.
budowlanym, ale z uwagi na
pkt 39 reklamie wolnostoja- liczne orzecznictwa w tym
cej... zakresie zostalo wprowa-
dzone do projektu uchwaty.
Ponadto w § 5 ustalono w
przepisach ogdlnych zasady
dla reklam wolnostojacych.
57. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy przyja¢ ustandaryzowang definicj¢ stupa Uwaga czesciowo | Zmieniono definicj¢ oraz Rada Miejska
W hiniejszych zasadach jest ogloszeniowo-reklamowego: uwzgledniona przepisy szczegdtowe dla w Lodzi postanowita
mowa o: Stup ogloszeniowo-reklamowy: szczegolny rodzaj shupow ogloszeniowo- nie uwzgledni¢ uwagi
nosnika reklamy w formie walca lub graniastostu- reklamowych. w cze$el nieuwzgled-
pkt 41 shupie ogloszeniowo- | pa o $rednicy lub szerokosci od 120 do 175 cm, nionej przez Prezyden-
reklamowym... wysokosci od 170 do 360 cm dla czgsci ekspozy- ta Miasta Lodzi.
cyjnej (nieoswietlonej i pod$wietlonej wewnetrz-
nym zroédtem $wiatta) i maksymalnej wysokos$ci
nieprzekraczajacej 500 cm, shuzacy do umiesz-
czania materiatow reklamowych, promocyjnych
oraz ogloszen i informacji 0 imprezach (wydarze-
niach) kulturalnych, sportowych, oswiatowych lub
edukacyjnych;
58. § 2 ust. 1 ilekro¢ Zapis mowi o ,kilku bagdz kilkunastu tablicach Uwaga nie- Dopuszczone sg mozliwo$¢ | Rada Miejska
w niniejszych zasadach jest 0 jednakowych gabarytach”. Nalezy doprecyzo- uwzgledniona zaprojektowania indywidu- | w Lodzi postanowita

mowa 0.

pkt 47 totemie reklamo-

wac te ,,gabaryty” lub poda¢ maksymalna tgczna
powierzchni¢; Konieczna jest definicja ,,zwartej
kompozycji”;

alnych rozwigzan zgodnych
z wymogami uchwatly. Poje-
cia ,,zwarta” i ,,kompozycja”

nie uwzgledni¢ uwagi.
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wym...

Na ,tablicach” winny pojawi¢ si¢ wytacznie: logo,
adres, godziny otwarcia, ceny przy stacjach ben-
zynowych;

zdefiniowane sg przez
Stownik Jezyka Polskiego.
Z praktyki wynika, ze na
totemach nie pojawia si¢
adres ani godziny otwarcia.

59. § 2 ust. 1 ilekro¢ Nalezy dopisa¢ ,,z pdzniejszymi zmianami” (doty- | Uwaga nie- Wprowadzenie proponowa- | Rada Miejska
w niniejszych zasadach jest czy ustawy); uwzglgdniona nego rozwiniecia jest nie- w Lodzi postanowita
mowa o: prawidtowe z punktu wi- nie uwzgledni¢ uwagi.
dzenia legislacyjnego.
pkt 49 ustawie. ..
60. § 2 ust. 1 ilekro¢ Wszystko towarzyszy zabudowie lub komunika- | Uwaga uwzgled- Zastapiono definicj¢ termi- | Rada Miejska
W nhiniejszych zasadach jest cji. W wypadku ,,terenéw zielonych” definicja niona czesciowo nem ,.terenach zieleni - w Lodzi postanowita
mowa o: winna ograniczy¢ si¢ do: ,,nalezy przez to rozu- nalezy przez to rozumie¢ nie uwzgledni¢ uwagi
mie¢ obszary obejmujace lasy, doliny rzeczne, a tereny zgodnie z definicja z | w czgsci nieuwzgled-
pkt 52 terenie zielonym... takze obszary cenne przyrodniczo i krajobrazowo, ustawy z dnia 16 kwietnia nionej przez Prezyden-
w tym zespoly przyrodniczo-krajobrazowe, re- 2004 r. o ochronie przyrody | ta Miasta Lodzi.
zerwaty przyrody, uzytki ekologiczne, parki”; (Dz. U. z 2015 . poz. 1651,
1688 i 1936 oraz z 2016 .
poz. 422)”;
61. §2ust. 3 Niezbedny jest zapis respektujacy prawa nabyte. Uwaga nie- Intencja ustawodawcy byto | Rada Miejska
Uchwata w szczeg6lnosci nie powinna naruszac¢ uwzgledniona wprowadzanie w akcie pra- | w Lodzi postanowita

wydanych wczeéniej decyzji administracyjnych.
To jest kluczowy zapis dla poprawnosci realizacji
wszystkich innych zapiséw uchwaty.

wa miejscowego jednolitych
warunkow dla wszystkich
podmiotow. Stad tzw. usta-
wa ,,krajobrazowa” pomija
kwestie ,,praw nabytych” i
przewiduje wprowadzenie
nowych regulacji, identycz-
nych dla wszystkich.
Dotychczasowy brak pod-
stawy prawnej do odmowy
wydania ,,zgody budowla-
nej” na montaz reklam skut-
kowat cze¢sto stawianiem
reklam wykorzystujacych
luke prawng bez poszano-
wania tadu przestrzennego,

nie uwzgledni¢ uwagi.
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co ustawodawca uznat za
jeden z podstawowych ele-
mentow, ktore uchwaty
gmin maja uregulowac.

62. § 2 ust. 4 Nalezy wprowadzi¢ definicj¢ pojecia ,,dzieto arty- | Uwaga nie- Pojecie w znaczeniu po- Rada Miejska
styczne”. uwzgledniona wszechnym to dzieto wyko- | w Lodzi postanowita
nane przez artyste. nie uwzgledni¢ uwagi.
63. § 2 ust. 4 pkt 1 Odlegtos¢ 10 cm od wewnetrznej strony witryny Uwaga nie- Propozycja o odsunieciu Rada Miejska
lokalu uzytkowego jest za matg. Nalezy wprowa- | uwzglgdniona informacji i dziet artystycz- | w Lodzi postanowita
dzi¢ odlegto$¢ minimum 60 ¢m (0,6 m) od szyby nych przynajmniej 60 cm od | nie uwzgledni¢ uwagi.
okna witryny. witryny jest zbyt daleko
idacym postanowieniem
mogacym spowodowac od
strony technicznej elimina-
cje tego typu dziatan.
64. § 2 ust. 4 pkt 2 Takze ,,ekspozycje zmienne” winny by¢ odsuni¢te | Uwaga nie- Propozycja o odsunigciu Rada Miejska
od szyby okna witryny minimum 60 cm (0,6 m) — | uwzgl¢dniona informacji i dziet artystycz- | w Lodzi postanowila
uwaga jak powyzej; nych przynajmniej 60 cm od | nie uwzgledni¢ uwagi.
witryny spowoduje nieczy-
telno$¢ przekazu.
65. §2ust. 4pkt3 zlit. a Wyrzuci¢ sformutowanie z ,,wykluczeniem sto- Uwaga uwzgled- Okreslenie zostato zmienio- | Rada Miejska
sowania jaskrawych barw” w zwigzku niona cze$ciowo ne na ,.koloréw jaskrawych” | w Lodzi postanowita
z niemoznoscig zdefiniowania takiego stosowania oraz zmodyfikowano defini- | nie uwzgledni¢ uwagi
barw. cje. w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
66. § 2 ust. 4 pkt 4 Przedmiotowa informacja moze sktada¢ si¢ z Uwaga uwzgled- Dopuszczono wigksza po- Rada Miejska
roznej liczby liter i znakow. W zwiazku z tym niona cze$ciowo wierzchnig: 0,7 m?, w Lodzi postanowita
zapis ten winien brzmie¢: nie uwzgledni¢ uwagi
»informacje o wlascicielu lup operatorze tablicy w czesci nieuwzgled-
reklamowej lub urzadzenia reklamowego 0 po- nionej przez Prezyden-
wierzchni nieprzekraczajacej 0,1 m*”; ta Miasta Lodzi.
67. §Sust. 1 pkt1zlit. d Nalezy usuna¢ stowo ,,plakatow” i zastapic je Uwaga nie- Plakaty nie powinny by¢ Rada Miejska
stowem ,,informacji”’. Tres¢ ustepu d): uwzgledniona umieszczane w miejscach w Lodzi postanowita
,umieszczania informacji, wlepek, naklejek, ulo- przypadkowych. nie uwzgledni¢ uwagi.

tek, ogloszen etc. poza miejscem do tego celu
wyznaczonym?”.
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68. §Sust. 1 pkt2zlit. e Nalezy usuna¢ ustep e) w zwigzku z brakiem Uwaga nie- Bezpieczenstwo mieszkan- | Rada Miejska
mozliwosci poprawnego okreslenia ,,pola widocz- | uwzgledniona cOW Miasta jest zadaniem w Lodzi postanowita
no$ci”. Kwestia uznaniowa, ktéra moze powodo- priorytetowym, ktoremu nie uwzgledni¢ uwagi.
wac¢ konflikty. stuzy system monitoringu

miejskiego.

69. §5ust. 1 pkt3 zlit. a Nalezy wprowadzi¢ uszczegoétowienie w postaci Uwaga nie- Definicja elementow wy- Rada Miejska
zapisu: uwzgledniona grodzeniowych wskazuje, ze | w Lodzi postanowita
,»ogrodzeniach nieruchomosci i innych elementach nie maja by¢ one wykonane | nie uwzgledni¢ uwagi.
wygrodzeniowych wykonanych z trwatych mate- z nietrwatych materiatow.
riatéw...”

70. § 5ust. 1 pkt3 zlit. d Ustep d) nalezy skreslic. Uwaga nie- Informacja nie stanowi re- Rada Miejska
Takie urzadzenia mogg by¢ wzorem innych miast, | uwzgledniona klamy. w Lodzi postanowita
jak na przyktad Frankfurtu nad Menem, w sposob nie uwzgledni¢ uwagi.
szczegolny wykorzystane. Przede wszystkim w
zakresie informaciji.

71. §5ust. 1 pkt3 zlit. e Standardowo obiekty typu toalety miejskie lub Uwaga uwzgled- Zwigkszono liczbe gablot do | Rada Miejska
kioski wykorzystywane sa przez dwie gabloty niona czgsciowo 2 i powierzchni¢ do 6 m?. w Lodzi postanowila
ekspozycyjne. Zapis winien brzmiec: nie uwzgledni¢ uwagi
»toaletach miejskich i kioskach, z wyjatkiem mak- w czesci nieuwzgled-
symalnie dwoch gablot ekspozycyjnych 0 po- nionej przez Prezyden-
wierzchni nieprzekraczajacej 4 m? dla jednego ta Miasta Lodzi.
obiektu”.

72. § 5ust. 1 pkt3 zlit. f Zapis nie powinien dotyczy¢ obiektow prywat- Uwaga nie- Niedopuszczalne jest wpro- | Rada Miejska
nych — ,,z wylaczeniem obiektow prywatnych”. uwzgledniona wadzanie w akcie prawa w Lodzi postanowita

miejscowego, zasad rozni- nie uwzgledni¢ uwagi.
cujacych sytuacje prawng ze
wzgledow podmiotowych.

73. §5ust. 1 pkt3zlit. g Nalezy zmieni¢ zapis ustepu g) na: Uwaga nie- Pojecie szpaler drzew jest Rada Miejska

,,0) terenach zielonych, na pomnikach przyrody i | uwzglgdniona jednoznaczne. Zapis nie w Lodzi postanowita

na drzewach oraz na zbiornikach wodnych i wo-
dach ptynacych na ich tle z wyjatkiem reklamy
okoliczno$ciowe;j.”

Taka zmiana zapisu zapobiegnie dowolnej inter-
pretacji, na przyktad ,,szpaleru drzew”. Ponadto
,reklama okoliczno$ciowa” jest zdefiniowana w
innym miejscu uchwaty i tej definicji nalezy si¢
trzymac i nie wprowadza¢ dodatkowych okreslen

wprowadza dodatkowych
pojec.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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lub pojec.

74. § Sust. 1 pkt3 zlit. i W $wietle zapisow Prawa budowlanego ,,wiaty Uwaga nie- Brak takiego wylaczenia Rada Miejska
przystankowe” nie sg ,,obiektami matej architektu- | uwzglgdniona w Prawie budowlanym. w Lodzi postanowita
ry”. nie uwzgledni¢ uwagi.
Ponadto brak jest uzasadnienia dla wykluczenia
mozliwo$ci zamieszcza reklam na wszystkich
obiektach matej architektury. Niektore obiekty
matej architektury moga tagczy¢ wartosci uzytko-
we z odpowiedni przygotowang reklama (projekt).

75. § 5ust. 1 pkt4 Uwagi generalne do zapisow tacznych podpunktu | Uwaga nie- Na obszarze miasta Lodzi Rada Miejska
4): uwzgledniona znajduje si¢ wiele miejsc, w Lodzi postanowita
W obszarze zurbanizowanym, a zwlaszcza W gdzie w odleglosci 50 m od | nie uwzgledni¢ uwagi.
wypadku zwartej zabudowy utrzymanie propono- istniejacej zabudowy, przy
wanych zapisow odlegto$ci jest praktycznie nie- zachowaniu pozostatych
mozliwe. Rozstrzygajacym winna by¢ charaktery- odlegtosci bedzie mozliwe
styka ulicy/ciggu komunikacyjnego. sytuowanie tablic reklamo-

Ponizej uwagi szczegdtowe do poszczegéinych wych i urzadzen reklamo-

ustepdéw podpunktu 4). wych. A zatem zgloszona
uwaga hie znajduje uzasad-
nienia.

76. § 5ust. 1 pkt4 zlit. a Jezeli powolujemy sie na ,,przepisy odrebne” to Uwaga nie- Zapisy doprecyzowujg prze- | Rada Miejska
podawanie minimalnej odlegtosci od krawedzi uwzgledniona pisy, warunek odleglosci w Lodzi postanowita
jezdni jest zbgdne. winien by¢ rozpatrywany nie uwzgledni¢ uwagi.

lacznie
z przepisami odr¢bnymi.

77. §5ust. 1 pkt4zlit. b Jezeli w § 5.1 podpunkt 3), ustep g) mowi si¢ Uwaga nie- Odlegtosc jest jednoznacz- | Rada Miejska
0 ,,tle”, na przyktad pomnikéw przyrody, to nie uwzgledniona na, wyklucza blad interpre- | w Lodzi postanowita
ma uzasadnienia podawanie konkretnej odlegto- tacyjny. nie uwzgledni¢ uwagi.
$ci, a w tym wypadku promienia.

78. § Sust. 1 pkt4zlit. c Ustep ¢) winien brzmie¢: Uwaga uwzgled- Usunieto zapis o odlegtosci | Rada Miejska

,»¢) W odlegtosci 20 m od znakéw drogowych
umieszczonych po tej samej stronie drogi”.
Postuzenie si¢ w tym punkcie odlegloscig w
ksztalcie okregu (promien) jest nieporozumie-
niem. Kwestie odleglosci od znakow regulujg
ponadto przepisy Prawa o ruchu drogowym.
»Sygnalizacja $wietlna” nie jest w szczegdlny

niona czg$ciowo

od znakéw drogowych.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w cze$ci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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sposob chroniona, a jej zastosowanie nie wymaga
dodatkowych obostrzen w postaci tworzenia ob-
szaru chronionego, co najwyzej odleglosci jak w
wypadku znakéw drogowych.

SIM winno by¢ regulowane osobnymi przepisami.
Znaki SIM nie sg ,,istotne” w przestrzeni publicz-
nej.

79.

§ Sust. 1 pkt4 zlit. d

Wykresli¢. Uregulowania w ustepie b) oraz ¢) sg
wystarczajace.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Wskazanie konkretnej odle-
glosci od skrzyzowan gwa-
rantuje bezpieczenstwo
ruchu drogowego, poprzez
zapewnienie odpowiedniej
widocznosci, a takze pozwa-
la na zachowanie tadu prze-
strzennego w tych punktach
przestrzeni publicznej.

Na podstawie uwagi nr 215
zostata wprowadzona korek-
ta:

Wprowadzona korekta:

w promieniu 50 m od po-
czatku skrzyzowania, rozu-
mianego jako linia popro-
wadzona prostopadle do
krawedzi jezdni od poczatku
wigkszego uku danego
wlotu, oddzielajaca obszar
skrzyzowania od ulicy (dro-
gi) do niego do chodzacej, z
wylaczeniem stupow rekla-
mowych i gablot ekspozy-
cyjnych.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

80.

§5ust. 1 pkt5zlit. a

Wykresli¢. Brak jest prawnej definicji ,,w formie
trawle zwigzanej z gruntem”. Ponadto nastepujace
wyszczegoblnienie wyjatkow odbiega od zastoso-
wanych wczesniej w projekcie uchwaty definicji 1
uregulowan.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Pojecie ,,nietrwatego zwig-
zania z gruntem” nie jest
zdefiniowana w prawie
budowlanym, ale z uwagi na
liczne orzecznictwa w tym

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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zakresie zostato wprowa-
dzone do projektu uchwaty.
Brak podania przykladéw
niekonsekwencji.

81. §5ust. 1 pkt5zlit. b Wykresli¢. Zapis jest zbyt ogdlny i powodowac Uwaga nie- Okreslenie kolizji ze struk- | Rada Miejska
bedzie mozliwos¢ réznych interpretacji. Moze by¢ | uwzgledniona turg przestrzenno- w Lodzi postanowita
w tej postaci korupcjogenny. komunikacyjna, cho¢ sta- nie uwzgledni¢ uwagi.

nowi pojecie nieostre, to
jednak uwzgledniajgc rézno-
rodnos$¢ sytuacji, jakie moga
zaistnie¢, jest konieczne.
82. §5ust. 2pkt 1 zlit. a, zlit. | Przy tak sformulowanych zapisach ustepu a), Uwaga nie- Wiasciwe organy wydajace | Rada Miejska
b, zlit.c ustepu b) oraz ustepu ¢) zachodzi pytanie, kto uwzgl¢dniona decyzje administracyjne lub | w Lodzi postanowita
bedzie rozstrzygaé o zachowaniu poprawnosci przyjmujace zgloszenia sg nie uwzgledni¢ uwagi.
tych zapisow? Osoba, biuro, instytucja miejska? zobowigzane do stosowania
W jaki spos6b unikniemy mozliwej dowolnosci roOwniez aktow prawa miej-
ewentualnej oceny? Jakie przepisy nadrzedne scowego.
reguluja taka droge postgpowania?
Zapisy wymagaja zmiany lub nalezy je wykresli¢.
83. § 5ust. 2 pkt 1 zlit. d, z lit. e, | Zapisy ustepu d), ustepu €) i ustepu f) nie dotycza | Uwaga nie- W omawianych literach Rada Miejska
zlit. f standardow jakosciowych tablic reklamowych i uwzgledniona opisano zasady kompozycji | w Lodzi postanowita
urzgdzen reklamowych. tablic reklamowych i urza- nie uwzgledni¢ uwagi.
Dla porzadku winny by¢ zapisane w paragrafie 5. dzen reklamowych. Te ,,za-
punkt 1. sady kompozycji” odnosza
si¢ do ,,jako$ci reklam” a nie
,,Zasad ich sytuowania”, stad
umieszczenie ich w tym
punkcie jest wlasciwe.

84. §5ust. 2pkt2 zlit. a Zapis posiada znamiona nadregulacji, tak co do Uwaga nie- ,,Odlegltos¢” to warunek Rada Miejska
ewentualnej ilo$ci, jak i odlegtosci. Ponadto regu- | uwzgledniona sytuowania. Brak zastrzezen | w Lodzi postanowita
lacje dotyczace ,,reklam emitujacych swiatto” w ustawie, aby zapisy pro- nie uwzgledni¢ uwagi.
znajdujg si¢ w ustawie Prawo o ruchu drogowym jektu uchwaty nie mogly
oraz stosownych rozporzadzeniach wykonaw- regulowac¢ niniejszych usta-
czych. I takie winno by¢ w tym wypadku odnie- len.
sienie.

85. §5ust. 2pkt2 zlit. b Brak definicji ,,swiatla o statym natezeniu”. C6z Uwaga nie- ,»,Stale natgzenie” w znacze- | Rada Miejska
oznacza ,.state natezenie”? Ile lukséw lub lume- uwzgledniona niu powszechnym to §wia- w Lodzi postanowita
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noé6w na metr kwadratowy?

Jaki jest przewidziany system kontroli? Jakas
dokumentacja? Zapis jest niewykonalny

W rzeczywistosci.

tlo, ktore nie zmienia swo-
jego natezenia.

Zgodnie z art. 42a ust. 3
ustawy z dnia 21 marca
1985 r. o drogach publicz-
nych minister wlasciwy do
spraw transportu okresli, w
drodze rozporzadzenia,
maksymalng luminancj¢
powierzchni informacji
wizualnej, umieszczonej na
reklamie emitujacej $wiatlo,
w ciggu dnia i w ciggu nocy,
w terenie zabudowy i poza
terenem zabudowy, majac
na wzgledzie zachowanie
bezpieczenstwa ruchu dro-
gowego.

Kontrola stosowania posta-
nowien przedmiotowej
uchwaty bedzie przeprowa-
dzana w terenie (ogledziny)
wraz ze sporzadzeniem
dokumentacji fotograficznej.
W przypadku stwierdzenie
niezgodnosci z przepisami
prawa miejscowego bedzie
wszczynane postepowanie
administracyjne.

nie uwzgledni¢ uwagi.

86.

§ Sust. 2 pkt3

Nie ma uzasadnienia wprowadzanie tak szczego-
towego wzorca koloru. Nalezy przyjaé ogolnie
kolor ,,szary”. Nie spowoduje to wigkszych per-
turbacji. Uprosci sprawg.

Inna kwestig sa ewentualne prawa autorskie do
konkretnych, istniejacych nosnikoéw informacji
lub reklamy. Warto ten aspekt jeszcze przeanali-
zowac.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Proponowany zapis ,,stono-
wanej kolorystyki utrzyma-
nej w odcieniach szaro$ci”
jest zbyt ogolna i uniemoz-
liwia jakakolwiek weryfika-
cje.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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87. § 7ust. 1 Generalna uwaga: Uwaga nie- Kwestia optaty pozostaje Rada Miejska
Bezptatne szyldy winny by¢ mozliwe jedynie w uwzgledniona poza regulacjg projektu w Lodzi postanowita
obrebie parteru (zgodnie z zapisami Ustawy Kra- przedmiotowej uchwaty. nie uwzgledni¢ uwagi.
jobrazowej). Inne, na przyktad na dachu budynku Podkreslenia jednak wyma-
winny by¢ traktowane jak tablice reklamowe lub ga, ze zgodnie z art. 17 a
urzadzenia reklamowe. I podlega¢ ewentualnej ust. 5 pkt. 2 ustawy z dnia
optacie reklamowej, jezeli taka zostanie wprowa- 12 stycznia 1991 r. o podat-
dzona. kach i optatach lokalnych

(Dz. U z 2016 r. poz. 716 ze
zZm.) opfaty reklamowej nie
pobiera si¢ jezeli tablice
reklamowe lub urzadzenia
reklamowe, stanowig szyld,
o ile jest on zgodny z zasa-
dami i warunkami sytuowa-
nia obiektow matlej architek-
tury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, a zatem tylko w
sytuacji, jezeli szyld bedzie
zgodny z przedmiotowg
uchwalg a zostanie wprowa-
dzona optata reklamowa
wowczas nie bedzie ona od
niego pobierana.

88. § 7 ust. 1 pkt 6 »Szyldy na meblach stanowigcych wyposazenie Uwaga nie- Ograniczenie jest do 20% Rada Miejska
sezonowych ogrodkoéw gastronomicznych...” to uwzgledniona elementu, co czesto bedzie w Lodzi postanowita
przyktad kryptoreklamy. Nalezy ograniczy¢ wyla- mniejszg powierzchnig niz nie uwzgledni¢ uwagi.
czenie do logo. Powierzchnia logo nie powinna 0,1 m2,
przekraczaé 0,1 m?.

89. §7ust.2pktlzlit a Generalna uwaga: Uwaga nie- Uwaga nieczytelna. Rada Miejska
Przyjmujac taki zapis ustepu a) nie jesteSmy kon- | uwzgledniona Zapis dopuszczajacy okre- w Lodzi postanowita
sekwentni w decyzjach dotyczacych faktycznej $lone formy plastyczne nie nie uwzgledni¢ uwagi.
ochrony. Albo chronimy albo nie! wylacza ochrony budynkow.

90. §7ust.2pktl z lit. b Generalna uwaga: Uwaga nie- Projekt kasetonu powinien Rada Miejska
Zarowno dla budynkow zabytkowych, historycz- | uwzgledniona by¢ indywidualnie dopaso- | w Lodzi postanowita

nych jak i dla pozostatych budynkéw nalezy przy-

wany do warunkéw budyn-

nie uwzgledni¢ uwagi.
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jac konkretne zapisy. Wskaza¢ na przyktad kon-
kretne wielkos$ci kasetondw reklamowych. Nie
dopusci¢ do uznaniowosci w przysztosci.

ku wg zasad okreslonych w
projekcie uchwaty.

91.

§ 7ust.2 pkt2 zlit. b

W zwiazku z poprzednimi uwagami proponujemy
nastepujacy zapis ustepu b):

,,b) stupy ogloszeniowo-reklamowe:

- okresla si¢ minimalne odlegtosci pomigdzy nimi,
nie mniejsze niz 30 m,

- wysokos¢ czesci ekspozycyjnej do 3,6 m i Sze-
rokosci lub $rednicy do 1,7 m, na wysokosci cze-
sci ekspozycyjnej, przy maksymalnej wysokosci
nieprzekraczajacej 5 m,

- dopuszcza si¢ wytacznie stupy — kolor czapy i
cokolu: szary.”

Uwaga czeg$ciowo
uwzgledniona

Dopuszczono wyzsze stupy
ogloszeniowo-reklamowe.

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.

92.

§ 7ust.2pkt1 zlit. d

Maszty flagowe wraz z flagami dajg znakomite
mozliwo$ci promocji i reklamy krotkotrwatych
imprez, koncertéw i tak dalej. Najlepszym przy-
ktadem ich wykorzystania jest na przyktad Rynek
Gloéwny w Krakowie.

Maszty flagowe wraz z flagami komponujg si¢ do
otoczenia. Dlatego proponujemy prosty/upro-
szczony i przejrzysty zapis ustepu d):

,,d) maszty flagowe:

- dopuszcza si¢ maszty o maksymalnej wysokosci
do 8 m z flagg rozmiar6w maksymalnie 1 x 4 m
w uktadzie pionowym.”

Uwaga nie-
uwzgledniona

Zasady reklam , krétkotrwa-
tych imprez” zostaly okre-
$lone w innym paragrafie

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

93.

§ 8ust. 1

Generalna uwaga do zapisOw tego paragrafu jest
taka sama jak do § 7.

Bezptatne szyldy winny by¢ mozliwe jedynie w
obrebie parteru (zgodnie z zapisami Ustawy Kra-
jobrazowej). Inne, na przyktad na dachu budynku
winny by¢ traktowane jak tablice reklamowe lub
urzadzenia reklamowe. I podlega¢ ewentualnej
optacie reklamowej, jezeli taka zostanie wprowa-
dzona.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Kwestia optaty pozostaje
poza regulacja projektu
przedmiotowej uchwaty.
Podkre$lenia jednak wyma-
ga, ze zgodnie z art. 17 a
ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 12
stycznia 1991 r. o podatkach
i optatach lokalnych (Dz. U.
z 2016 r. poz. 716 ze zm.)
opftaty reklamowej nie po-
biera si¢ jezeli tablice re-

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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klamowe lub urzadzenia
reklamowe, stanowig szyld,
o ile jest on zgodny z zasa-
dami i warunkami sytuowa-
nia obiektow matej architek-
tury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, a zatem tylko w
sytuacji jezeli szyld bedzie
zgodny z przedmiotowsg
uchwalg a zostanie wprowa-
dzona optata reklamowa
wowczas nie bedzie ona od
niego pobierana.

94, § 8ust. 1 pkt 8 ,»Szyldy na meblach stanowigcych wyposazenie Uwaga nie- Ograniczenie jest do 20% Rada Miejska
sezonowych ogrodkow gastronomicznych...” to uwzgledniona elementu, co w rzeczywisto- | w Lodzi postanowita
przyktad kryptoreklamy. Nalezy ograniczy¢ wyla- $ci czgsto stanowilo mniej- | nie uwzglednié uwagi.
czenie do logo. Powierzchnia logo nie powinna szg powierzchnig niz 0,1 m2,
przekracza¢ 0,1 m?.

95. § 8ust. 2pkt1zlit.a Biorge pod uwage standardy formatow najczesciej | Uwaga uwzgled- Wprowadzono korekte zapi- | Rada Miejska

wykorzystywanych do ekspozycji na budynkach,
proponujemy nastgpujacy zapis w ustepie a):

,,a) billboardy o powierzchni ekspozycyjnej nie-
przekraczajgcej 24 m? i jednoczesnie zajmujacy
nie wiecej niz % ogolnej powierzchni $ciany
szczytowej, bez otwordw okiennych, za wylacze-
niem $cian z otworami okiennymi klatek schodo-
wych, powierzchni gospodarczych i piwnic, i
detali architektonicznych, w nalezytym stanie
estetycznym i technicznym:...”

niona cz¢$ciowo

su na podstawie pozostatych
uwag:

a) billboardy o powierzchni
ekspozycyjnej nieprzekra-
czajacej 18 m?i jednocze-
$nie zajmujacy nie wigcej
niz 1/4 ogodlnej powierzchni
$ciany szczytowej, bez licz-
nych otworéw okiennych (tj.
nie wigcej niz 3) i detali
architektonicznych, w nale-
zytym stanie estetycznym

i technicznym; w przypadku
montazu wigcej niz jednego
no$nika w obrebie jednej
$ciany, dopuszcza si¢ wy-
lacznie jeden wybrany for-

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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mat, z zachowaniem spdjnej
kompozycji wszystkich
no$nikoéw w obrebie Sciany,
ze szczegblnym uwzgled-
nieniem osi pionowych i
poziomych; dopuszcza si¢
jednoczesnie nie wigcej niz
dwa billboardy tego samego
formatu.

96. § 8 ust. 2 pkt 1 z lit. b tiret Wykresli¢ tiret drugie w brzmieniu: ,,zachowania | Uwaga nie- Okres 18 zwigzany jest Rada Miejska
drugie maksymalnego okresu ekspozycji do maksymal- uwzgl¢dniona eksploatacjg jednego nos$ni- | w Lodzi postanowita
nie 18 miesi¢cy”. Chodzi o reklam¢ zmienna, ka, ktory pozostaje w do- nie uwzgledni¢ uwagi.
ktora funkcjonuje przez rozne okresy ekspozycji. brym stanie estetyczno —
technicznym przez okreslo-
ny czas.

97. §8ust. 2 pkt1 zlit. d Brak tu definicji ,,tablic wykonanych z trwatego Uwaga nie- Zapis pozostawia pewng Rada Miejska

1 sztywnego materiatu”. Nalezy uscisli¢ zapis. uwzgledniona swobodg interpretacyjna, w Lodzi postanowita
jednakze wyklucza materia- | nie uwzgledni¢ uwagi.
ly nietrwale i niesztywne.

98. §8ust.2 pktlzlit f Nalezy wykresli¢ zdanie: Uwaga nie- Uwaga nieczytelna. Rada Miejska
,wielkos¢ oraz forma i wyglad gabloty powinny uwzgledniona Zapis dotyczy dopasowania | w Lodzi postanowita
zosta¢ dostosowane do kompozycji oraz charakte- gabloty do kompozycji oraz | nie uwzgledni¢ uwagi.
ru elewacji danego budynku”. charakteru elewacji budynku.

Mowimy o standardach. Dotyczy to wielkosci

i sposobu wykonania witryny. Ewentualne odstep-
stwa mogg by¢ dopuszczone wedtug oryginalnego
projektu zagospodarowania.

99. § 8 ust. 2 pkt 2 Zapis podpunktu 2) winien brzmiec¢: Uwaga nie- Zapis jest mozliwy do spet- | Rada Miejska
,2) w zakresie wolnostojacych tablic reklamo- uwzgl¢dniona nienia. Na obszarze miasta | w Lodzi postanowita

wych i urzadzen reklamowych, dopuszcza si¢
wylacznie tablice reklamowe i urzadzenia rekla-
mowe w postaci:”

Proponowany dalej zapis o odleglosci nie prze-
kraczajacej 50 metrow od istniejacej zabudowy,
po tej samej stronie drogi w powigzaniu z poda-
wanymi dalej odleglosciami miedzy tablicami
reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi jest w

Lodzi znajduje si¢ wiele
miejsc, gdzie w odleglosci
50 m od istniejgcej zabudo-
wy, przy zachowaniu pozo-
statych odleglosci bedzie
mozliwe sytuowanie tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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rzeczywistosci nie do spetnienia (niemozliwy do
spelnienia w przestrzeni miejskiej).

100. | § 8ust. 2. pkt2 zlit. b Zapis ustepu b) zgodnie z wczeSniejszymi uwa- Uwaga uwzgled- Zamieniono definicje stupa | Rada Miejska
gami winien brzmiec: niona cze$ciowo ogloszeniowego. w Lodzi postanowita
,,b) stupy ogloszeniowo-reklamowe: nie uwzgledni¢ uwagi
- okresla si¢ minimalne odleglo$ci pomigdzy no- w czesci nieuwzgled-
$nikami, nie mniejsze niz 30 m, nionej przez Prezyden-
- dopuszcza si¢ no$niki o wysokosci czesci eks- ta Miasta t.odzi.
pozycyjnej do 3,6 m i szerokos$ci Iub $rednicy do
1,7 m na wysokosci czesci ekspozycyjnej, przy
maksymalnej wysoko$ci nie przekraczajacej Sm;
- dopuszcza si¢ wyltaczenie stupy — kolor czapy i
cokolu: szary.”

101. | § 8ust. 2 pkt2 zlit. g tiret Problem usytuowania tablic reklamowych Uwaga nie- Przyjeto, ze skorelowanie Rada Miejska

pierwsze i urzadzen reklamowych w przestrzeni publicznej | uwzglgdniona dolnej poziomej krawedzi w Lodzi postanowita

jest tym najtrudniejszym. Dlatego trzeba szukaé
takiego rozwigzania, ktore zapewni harmonijna
kompozycje tablic reklamowych w zurbanizowa-
nym Kkrajobrazie.

Biorac pod uwage standardy i mozliwosci, propo-
nujemy nastepujacy zapis w ustepie g) tiret pierw-
Sze:

,,) billboardy:

- 0 powierzchni ekspozycyjnej 9 m kwadratowych
(+/- 5% wielko$ci powierzchni ekspozycyjnej) z
zastrzezeniem, ze gorna pozioma krawedz billbo-
ardu nie moze znajdowac si¢ wyzej niz 6m od
poziomu ciaggu komunikacyjnego, do ktorego jest
skierowany;

- 0 powierzchni ekspozycyjnej 12 m kwadrato-
wych (+/- 5% wielko$ci powierzchni ekspozycyj-
nej) z zastrzezeniem, ze gorna pozioma krawedz
billboardu nie moze znajdowac si¢ wyzej niz 6 m
od poziomu ciggu komunikacyjnego, do ktorego
jest skierowany;

- 0 powierzchni ekspozycyjnej 18 m kwadrato-
wych (+/- 5% wielko$ci powierzchni ekspozycyj-

billboardow na tym samym
poziomie stwarza lepsza
perspektywe, tad i korzyst-
niej wptywa na wyglad.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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nej) z zastrzezeniem, ze gorna pozioma krawedz
billboardu nie moze znajdowac si¢ wyzej niz 8 m
od poziomu ciggu komunikacyjnego, do ktérego
jest skierowany;

- 0 powierzchni ekspozycyjnej 32 m kwadrato-
wych (+/- 5% wielko$ci powierzchni ekspozycyj-
nej) z zastrzezeniem, ze gorna pozioma krawedz
billboardu nie moze znajdowac si¢ wyzej niz 12 m
od poziomu ciggu komunikacyjnego, do ktérego
jest skierowany;

- 0 powierzchni ekspozycyjnej 36 m kwadrato-
wych (+/- 5% wielko$ci powierzchni ekspozycyj-
nej) z zastrzezeniem, ze goérna pozioma krawedz
billboardu nie moze znajdowac si¢ wyzej niz 12 m
od poziomu ciggu komunikacyjnego, do ktérego
jest skierowany;

- 0 powierzchni ekspozycyjnej 48 m kwadrato-
wych (+/- 5% wielko$ci powierzchni ekspozycyj-
nej) z zastrzezeniem, ze gorna pozioma krawedz
billboardu nie moze znajdowac si¢ wyzej niz 12 m
od poziomu ciggu komunikacyjnego, do ktérego
jest skierowany.”

Trzeba nadmieni¢, ze skorelowanie gornej pozio-
mej krawedzi konkretnych billboardéw na tym
samym poziomie stwarza lepszg perspektywe, tad
i korzystnie wyglada.

102.

§ 8 ust. 2 pkt 2, z lit. g, tiret
drugie

Zgodnie z powyzszym uzasadnieniem proponu-
jemy nastgpujacy zapis w ustepie g), tiret drugie:
,ustep g) billboardy:

okresla si¢ minimalne odleglto$ci pomiedzy bill-
boardami Iub grupa billboardow ztozona

z dwoch billboardéw na:

- minimum 25 m mig¢dzy billboardami o wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej 9 m kwadratowych,

- minimum 50 m mig¢dzy billboardami o wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej 12 i 18 m kwadrato-
wych,

- minimum 75 m migdzy billboardami o wielkosci

Uwaga nie-
uwzgledniona

Przyjeto optymalng odle-
glo$¢ miedzy nosnikami
wszelkiego typu, co spowo-
duje rezygnacje z dotych-
czasowych skupisk reklam
wolnostojacych.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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powierzchni ekspozycyjnej 32, 36 i 48 m kwadra-
towych.”

Nalezy nadmieni¢, ze wprowadzanie sztywnych
odlegtosci, nawet tych zr6znicowanych moze
powodowaé w wielu wypadkach niemoznos¢
dokonania jakiejkolwiek inwestycji przez wyko-
rzystanie przestrzeni publicznej dla celéw rekla-
mowych. Nalezy zatem zastanowi¢ si¢ nad rezy-
gnacja z ustalania odlegtosci migdzy tymi no$ni-
kami. Regulacjg bedzie rynek.

103.

§ 12 (tytub) oraz pkt 5 z lit. a

Uwaga ogolna: w rozumieniu przepisdw prawa
meble miejskie nie sg obiektami matej architektu-
ry.

W zwigzku z tym § 12 winien brzmie¢:

,»$ 12. Ustala si¢ nast¢pujace zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury oraz
mebli miejskich; zwanych dalej obiektami:”,

a podpunkt 5) winien brzmie¢:

,»J) nalezy stosowa¢ nastepujaca kolorystyke me-
bli miejskich:

a) elementy metalowe dopuszcza si¢ jedynie W
kolorze szarym z wytaczeniem obiektéw 0 cha-
rakterze artystycznym oraz placow zabaw”.
Powyzsze jest konsekwencja wczesniejszych
uwag dotyczacych koloru.

Swoja droga ta szaro$¢ w Lodzi bedzie przyttacza-
jaca!

| pytanie: jaka jest definicja ,,obiektow 0 charakte-
rze artystycznym?” W projekcie uchwaty jej brak,
co pozwoli na dowolno$¢ interpretacyjna.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Uznaje si¢ meble miejskie
jako malg architekture;
wprowadza si¢ korekte defi-
nicji ,,mebli miejskich” -
nalezy przez to rozumie¢
obiekty matej architektury,
stanowigce elementy wypo-
sazenia przestrzeni dostgp-
nych publicznie, w tym
miedzy innymi: tawki, kosze
na $mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe, ele-
menty o$wietlenia, separato-
ry itp. (§ 2.1.).

Obiekty o charakterze arty-
stycznym to pojecie W zna-
czeniu powszechnym to
dzieta wykonane przez arty-
ste.

Rada Miejska
W Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

Pan Jacek Stasiak, firma Alfa-arte S

.z 0.0. Sp. K. , zlozyl uwagi:

104.

4) ustala si¢ nastgpujace od-
legtosci minimalne dla tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych wolnostoja-
cych:

4) ustala si¢ nastgpujace odleglosci minimalne dla
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wol-
nostojacych:

¢) w promieniu 20 m od znakéw drogowych, sy-
gnalizacji $wietlnej i znakoéw SIM umieszczonych

Uwaga nie-
uwzgledniona

Ustawa o drogach publicz-
nych reguluje te kwestie
wylacznie dla terenéw nie-
zurbanizowanych.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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¢) w promieniu 20 m od zna-
kéw drogowych, sygnalizacji
swietlnej i znakow SIM
umieszczonych po tej samej
stronie drogi,

d) w promieniu 50 m od po-
czatku skrzyzowania, rozu-
mianego jako linia zatrzyma-
nia, z wyltaczeniem stupoéw
reklamowych i gablot ekspo-
zycyjnych;

po tej samej stronie drogi,

d) w promieniu 50 m od poczatku skrzyzowania,
rozumianego jako linia zatrzymania, z wylacze-
niem stupow reklamowych i gablot ekspozycyj-
nych;

- to okreslajg zapisy Ustawy o drogach publicz-
nych Dz.U. z 2016 poz. 1440, ktora doktadnie
podaje wytyczne, co do mozliwo$ci montazu re-
klam z uwzglgdnieniem podziatu drog na katego-
rie.

105. | 2) w zakresie wolnostojacych | Zaproponowane 50 m od zabudowan, jest odle- Uwaga nie- W konsultacjach spotecz- Rada Miejska
tablic reklamowych i urza- glo$cig zbyt matg dla Obszaru 11 gdzie wystepuja | uwzgledniona nych ktadziono nacisk na w Lodzi postanowita
dzen reklamowych, dopusz- tereny przemystowe oraz zabudowa jednorodzin- ochrong terendw niezurba- | nie uwzgledni¢ uwagi.
cza si¢ wylacznie tablice na, ktére niejednokrotnie sg oddalone od drogi nizowanych oraz wjazdoéw
reklamowe i urzadzenia re- dalej niz 50 m. Realna odleglos¢, ktora zabezpie- do Miasta. Proponowany
klamowe sytuowane w odle- | czy mozliwo$¢ umieszczania poszczegdlnych przez organizacje pozarza-
gloSci nieprzekraczajacej 50 | typow nosnikéw to 200 m. dowe calkowity zakaz re-
m od istniejacej zabudowy, klam na terenach stabo
po tej samej stronie drogi, w zurbanizowanych (do kto-
postaci: rych odnosi si¢ uwaga) byt
zbyt daleko idacg regulacja
i spotkat si¢ w wigkszosci z
negatywnym przyjeciem.
Stad postanowiono przyjaé
kompromis, pozwalajacy
mieszkancom domkow
jednorodzinnych na wyko-
rzystanie swoich nierucho-
mosci na cele reklamowe, w
sposob niegodzacy w krajo-
braz otwarty, stad zapropo-
nowana odleglos¢ 50 m.
106. | g) billboardy: - okresla si¢ minimalne odleglosci pomiedzy no- Uwaga nie- Art. 37a. ust. 1 Ustawy z Rada Miejska
- 0 powierzchni ekspozycyj- | $nikami nie mniejsze niz 75 m, uwzgledniona dnia 27 marca 2003 r. o w Lodzi postanowita

nej nieprzekraczajacej 18 m?,
o wysoko$ci catkowitej 8 m,

- zapis ten bedzie nie realizowalny i godzacy W
prawo wilasnosci todzian do swoich nieruchomo-

planowaniu i zagospodaro-
waniu przestrzennym sta-

nie uwzgledni¢ uwagi.
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z tolerancja 0,5 m z zastrze-
zeniem, ze dolna, pozioma
krawedz billboardu nie moze
znajdowac si¢ nizej niz 4,5 m
od poziomu terenu, - okresla
si¢ minimalne odleglosci
pomiedzy no$nikami nie
mniejsze niz 75 m,

$ci, a takze niezgodny z prawem budowalnym i
innymi ustawami. Zapis ten faworyzuje osoby,
ktére jako pierwsze postawity reklame, a np. no-
wym wilascicielom nieruchomosci zamyka drogg
do mozliwosci legalnego postawienia tablicy.

nowi, ze rada gminy moze
ustali¢ zasady i warunki
sytuowania tablic i urza-
dzen reklamowych, zatem
odlegtosci minimalne mig-
dzy urzadzeniami nalezy
uzna¢ za jedna z zasad i
warunkow sytuowania.
Wyznaczenie zasad spetnia
warunek ustawowy i nie jest
nadmiernym ogranicze-
niem. Wyznaczenie odle-
glo$ci ma na celu zapew-
nienie fadu przestrzennego,
czyli takie uksztattowanie
przestrzeni, ktore tworzy
harmonijng cato$¢ oraz
uwzglednia w uporzadko-
wanych relacjach wszelkie
uwarunkowania i wymaga-
nia funkcjonalne, spolecz-
no-gospodarcze, sSrodowi-
skowe, kulturowe oraz
kompozycyjno-estetyczne.

107.

§ 4 ust. 1 Dla Obszarow,

o ktorych mowa w § 3 ust. 1
uchwaty okresla si¢ nastgpu-
jace terminy dostosowania
istniejgcych w dniu wejécia w
zycie niniejszej uchwaty
tablic reklamowych i urza-
dzen reklamowych oraz szyl-
déw do zasad 1 warunkow w
niej okreslonych:

1) dla Obszaru Parku Kultu-
rowego ulicy Piotrkowskiej -
1 rok;

2) dla Obszaru ,,1” - 1 rok;

Zgodnie z wynikami Ankiet wigkszo$¢ 0sdb opo-
wiedziata si¢ za znacznie dluzszym terminem
dostosowawczym. Okres przejsciowy 1 roku dla
Obszaru I proponujemy wydtuzy¢ do 3 lat z wy-
jatkiem baneréw reklamowych, reklam emituja-
cych zmienne $wiatto oraz umozliwiajgcych bie-
zacg zmiang informacji wizualnej oraz reklam
mobilnych, dla ktérych termin dostosowania wy-
nosi 1 rok oraz szyldoéw, dla ktérych termin dosto-
sowania wynosi 2 lata.

W przypadku Obszaru II proponujemy wydtuzyc
z 5 do 10 lat z wyjatkiem baneréw reklamowych,
reklam emitujgcych zmienne §wiatlo oraz umoz-
liwiajacych biezaca zmiang informacji wizualnej

Uwaga nie-
uwzgledniona

Roczny termin dostosowa-
nia dotyczy obszaroéw naj-
cenniejszych kulturowo i
architektonicznie — prioryte-
tem jest jak najszybsze
uregulowanie kwestii re-
klamowej na tych obsza-
rach. Priorytet ten wynika z
konsultacji spotecznych,
gdzie wielu respondentow
wskazato na konieczno$é¢
ochrony obszarow zabyt-
kowych.

Dla pozostatej czgsci Mia-

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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3) dla Obszaru ,,II” - 5 lat, z
wyjatkiem banerow rekla-
mowych, reklam emitujacych
zmienne $wiatlo oraz umoz-
liwiajacych biezacg zmiang
informacji wizualnej oraz
reklam mobilnych, dla kto-
rych termin dostosowania
wynosi 1 rok oraz szyldow,
dla ktorych termin dostoso-
wania wynosi 2 lata;

Projekt

oraz reklam mobilnych, dla ktorych termin dosto-
sowania wynosi 2 lat oraz szyldow, dla ktorych
termin dostosowania wynosi 3 lata.

Zmiana ta pozwoli na plynne przejscie branzy
reklamowej z marketingu ukierunkowanego na
reklame zewnetrzng do innych dziedzin reklamy,
zgodnej z nowymi trendami w tej galezi gospo-
darki.

Okres przejsciowy 10 lat jest adekwatny do czasu
potrzebnego na wdrozenie si¢ w nowy rodzaj
dziatalno$ci. A przez pozyskanie srodkéw finan-
sowy potrzebnych na realizacj¢ nowych przedsie-
wzig¢ oraz co najwazniejsze zdobycie odpowied-
niej wiedzy.

sta przyjeto okres 5 lat na
dostosowanie, ktory to
okres rowniez byt wskazy-
wany przez przedsigbior-
cow jako minimalny akcep-
towalny przez nich (w ra-
mach prowadzonych kon-
sultacji i spotkan robo-
czych).

Ponadto wskazane terminy
dostosowania sg zgodne z
regulacjg ustawy w tym
zakresie.

108.

46) tablicy kierunkowej -
nalezy przez to rozumie¢
tablicg reklamowa wykonang
na podktadzie ze sztywnego i
trwatego materiatu o standar-
dowym wymiarze 0,8 m x
1,25m, w uktadzie pionowym
umieszczong na stupie o$wie-
tleniowym wskazujaca loka-
lizacj¢ dziatalnos$ci gospodar-
czej oddalonej od gléwnych
ciggébw komunikacyjnych;

Wiascicielem wigkszo$ci shupow oswietlenio-
wych, na terenie Lodzi, jest PGE i jako niezalezny
podmiot, moze przesta¢ wyraza¢ zgod¢ na montaz
tabliczek na stupach.

Dodatkowo umieszczanie tabliczek kierunkowych
tylko na stupach, moze powodowac sytuacje, ze
nie bedzie wolnych stupéw, gdyz na nich znajduja
si¢ tez znaki drogowe.

Proponujemy wprowadzenie zapisu o mozliwosci
instalowania tabliczek kierunkowych w formacie
1,5 m x 2 m ( przy gtéwnych drogach wielopa-
smowych) i 1 m x 2 m (przy pozostatych drogach)
przymocowanych do jednej wkopywanej nogi i
umieszczanych w pasie drogowym.

Taka wielkos¢ tablicy pozowali na zastosowanie
podziatu na moduty i mozliwo$¢ umieszczenia na
nich kilku podmiotéw, co spowoduje zmniejsze-
nie ilosci tabliczek na shupach.

Dodatkowo wyglad zaréwno stupa jak i samej
tabliczki mozna stylizowaé¢ odpowiednio do oto-
czenia, w ktorym ona si¢ znajduje.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Niniejszy projekt uchwaty
ma za zadanie ustalenie
zasad 1 warunkow sytuowa-
nia tablic i urzadzen rekla-
mowych przy zatozeniu, ze
wplywa pozytywnie na
krajobraz

1 estetyke Miasta. Propozy-
cja dopuszczenia instalacji
wolnostojacych tablic
wprowadzi mozliwos$¢ two-
rzenia szpaleru konstrukcji
reklamowych, co nie jest
zgodne z zatozeniem usta-
wy ,.krajobrazowej”, na
podstawie, ktorej regulacje
prawa miejscowego maja
poprawi¢ wizerunek prze-
strzeni miejskiej.

Rada Miejska w Lodzi
postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi.

Pani Elzbieta Golacka zlozyla uwagi:
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109. | Dziat IT Rozdziat 1 Zakaz umieszczania murali reklamowych jest Uwaga uwzgled- Definicja muralu reklamo- Rada Miejska
§ 5 ust. 1 Ustala si¢ nastgpu- | niezrozumiaty z powodu trudnosci w rozgranicze- | niona cze¢$ciowo wym tj. ,,malowidto wyko- | w Lodzi postanowita
jace zasady niu co jest muralem artystycznym a co reklamo- nane bezposrednio na $cia- | nie uwzgledni¢ uwagi
i warunki sytuowania tablic wym. Niniejszy zapis spowoduje, iz nie bedzie nie budynku, niosace lub w cze$ci nieuwzgled-
reklamowych i urzadzen mozliwe umieszczanie jakichkolwiek murali z zawierajgce wkomponowa- | nionej przez Prezyden-
reklamowych: wyjatkiem tych ,,abstrakcyjnych” tworzonych ny w malowidto przekaz ta Miasta Lodzi.
1) ustala si¢ zakaz sytuowa- przez znanych artystow, ktore nie zawsze popra- reklamowy z wylaczeniem
nia nastepujacych tablic re- wiaja wyglad naszego Miasta. Obecnie powstaly i murali reklamowych po-
klamowych i urzadzen re- moglyby powsta¢ kolejne murale wykonane na wstatych do roku 1989, jako
klamowych zaméOwienie firm — wiascicieli nieruchomoscei, pod kompozycji plastycznych,
b) murali reklamowych, ich kontem i wg projektu przez nich zaaprobowa- bez aktualnej tresci rekla-
nego, ktore rowniez stanowityby warto$¢ dodang mowej”, rozgranicza mural
w krajobrazie naszego miasta. Niniejszy zapis reklamowy od artystyczne-
uniemozliwi to, gdyz zapewne zostang one uznane go.
za murale reklamowe gdyz bedg zawiera¢ nazwe Ponadto wprowadzono za-
czy logo firmy. Tak jak szczegdtowo okreslono pis: ,.tablice reklamowe,
standardy jakoSciowe tablic reklamowych i urzg- informujgce o sponsorze lub
dzen reklamowych, rownie szczegdétowo mozna autorze muralu artystyczne-
okresli¢, co jest muralem zabronionym a co do- go (jedynie dla murali
puszczalnym. obejmujacych minimum
25% elewacji na ktorej si¢
znajduje), przy ktorym zo-
stata usytuowana, wykonang
7 przezroczystego lub pot-
przezroczystego, trwalego i
sztywnego materiatu o gru-
bosci min. 0,06 m i po-
wierzchni nieprzekraczaja-
cej 0,7 m?, montowang za
pomoca kotkéw dystanso-
wych.
110. | Dziat II Rozdziat 2 Zbyt szczegdtowe okreslenie w Obszarze I, jak Uwaga uwzgled- Usunieto zapis dopuszczaja- | Rada Miejska

§ 7 ust. 1 pkt 2 z lit. b) jedne-
go szyldu réwnoleglego do
lica elewacji budynku o po-
wierzchni nieprzekraczajacej
0,3 m?w formie tablicy wy-
konanej z przezroczystego

majg wyglada¢ szyldy na elewacjach. Tak znaczne
ograniczenie rodzaju materiatéw, z jakich mogg
by¢ wykonane spowoduje ich nudne ujednolice-
nie. Nie jest to $ciste centrum, z zabytkowymi
elewacjami, ktorych nie nalezy przystaniac.
Umieszczenie przezroczystych tablic na dystan-

niona czegsciowo

cy dla tablic reklamowych,
bedacych szyldem wytacz-
nie materiat przezroczysty
lub metale szlachetne.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeSci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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lub poétprzezroczystego mate-
riatu o grubos$ci nie mniejszej
niz 0,006 m, montowanych
do elewacji przy pomocy $rub
dystansowych lub w formie
tablic z metali potszlachet-

sach w waskim przejezdzie bramowym bedzie
powodowato ciagte ich niszczenie przez wjezdza-
jace pojazdy. Szyldy powinny by¢ ujednolicone
dla danej elewacji, ale nie mozna tak bardzo za-
wezaé materiatdw, z ktorych maja by¢ wykonane.

nych;
111. | Dziat Il Rozdziat 2 Kolejne bardzo $ciste ograniczenie dopuszczal- Uwaga nie- W wielu wnioskach oraz Rada Miejska
§ 13 ust. 1 pkt 3 nych koloréow, na jakie moze by¢ malowane ogro- | uwzgledniona konsultacjach spotecznych w Lodzi postanowita
d) nalezy stosowac kolory- dzenia: tylko szary i czarny. Wszystkie ogrodze- zwracano uwage na ko- nie uwzgledni¢ uwagi.
styke malowanych i lakiero- | nia majg by¢ jednakowe w tej cze$ci Lodzi? Nale- nieczno$¢ unikania niepre-
wanych metalowych czgsci zatoby dopusci¢ kolorystyke wspolgrajacg z nie- cyzyjnych zapisow. Stad ich
ogrodzen odpowiadajacej w ruchomoscig (gdy np. sg to brazy) lub inng, nie liczba w uchwale ograni-
systemie RAL barwie 7016 kolidujaca z otoczeniem. czona jest do minimum.
antracytowo-szary lub w Proponowany zapis doty-
systemie RAL czarny np. czacy kolorystyki ,,wspot-
9004, 9005, 9011 lub odpo- grajaca z nieruchomoscia
wiadajgce im odcienie z kart (gdy np. sg to brazy) lub
koloréw danego producenta; inng, nie kolidujaca z oto-
czeniem” bylby zbyt subiek-
tywny.
112. | Dziat Il Rozdziat 2 Kodeks dopuszcza gabloty w wiatach przystan- Uwaga nie- Gabloty ekspozycyjne, po- Rada Miejska
§ 7 ust. 2 pkt 2 kowych na wszystkich obszarach Miasta. Gabloty | uwzgledniona dobnie jak stupy reklamo- w Lodzi postanowita

w zakresie wolnostojacych
tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych,
dopuszcza si¢ jedynie:

a) gabloty ekspozycyjne typu
City Light Poster (CLP):

- dopuszcza si¢ gabloty eks-
pozycyjne typu City Light
Poster zintegrowane z wiatg
przystankows, z wyklucze-
niem przestaniania wiaty od
strony najazdowej,

te winny shuzy¢ umieszczaniu plakatéw, promuja-
cych dziatania Miasta. W chwili obecnej wyko-
rzystywane sg w celu umieszczania komercyjnych
reklam. Jesli sytuacja ta nie zmieni si¢ po wejsciu
w zycie Kodeksu, wowczas dojdzie do niezdrowej
sytuacji, gdy Miasto bedzie miato do wynajgcia
jedyne powierzchnie reklamowe na terenie Lodzi,
gdyz pozostatym podmiotom Kodeks zabrania
catkowicie umieszczania jakichkolwiek reklam
zaréwno w Parku Kulturowym Ulicy Piotrkow-
skiej, jak i w Obszarze I. Zapis ten, jak rowniez
tak drastyczne ograniczenie swobody estetycznej
przez caty Kodeks, wywola zapewne niezadowo-
lenie wsrdd przedsigbiorcow i1 wiascicieli nieru-

wo-ogloszeniowe, 0 ile
wypelniajg przepisy szcze-
gbétowe uchwaty, mogg by¢
sytuowane przez kazdy
podmiot, ktory pragnie jesli
umiescié. Nie ma wigc w tej
sytuacji ,,monopolizowania”
przez Miasto mozliwoS$ci
sytuowania reklam.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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chomosci, co spowoduje falg pozwow o ograni-
czanie prawa do korzystania z wlasnosci. Krajo-
braz nalezy ksztattowac¢ a nie ujednolicac, co za-
ktada proponowana Uchwata.
Pan Mariusz Gajda, Lidl Sp. z o.0. Sp.k., zlozyl uwagi:
113. 1.0bszar I: Uwaga czgsciowo | 1.a) Przewidziany wymiar Rada Miejska w Lodzi

a) mozliwo$¢ usytuowania pylonu reklamowego o
wym. 2,5m x 7m

b) mozliwo$¢ umieszczania tablic informujacych
o wjezdzie na nieruchomos$¢ 0 wym. 0,6m x 0,8m
¢) mozliwo$¢ umieszczania tablic kierunkowych
wolnostojacych 0 wym. 0,80m x 1,25m (w formie
znaku drogowego)

d) mozliwo$¢ umieszczania Billboard-6w na ele-
wacji budynkéw handlowo-ushugowych

e) mozliwo$¢ umieszczania kasetonu z logo firmy
0 wymiarach 2,5m x 2,5m

f) wydtuzenie czasu na dostosowanie od 2 do 5lat

uwzgledniona

szerokos$ci pylonu 0 Wyso-
koscido7mto 1,5mz
uwagi na zachowanie pro-
porcji urzadzenia § 7 ust.1
pkt 4 lit. ¢);

b)dodano mozliwos$¢
umieszczenia tablic infor-
mujacych w § 2 ust. 4 pkt
7);

¢) Ustawa z dnia 21 marca
1985 r. o drogach publicz-
nych (Dz.U.z 2013 r. poz.
260 z pdzn. zm.)

Art. 39 ust. 1 Zabrania si¢
dokonywania w pasie dro-
gowym czynnosci, ktore
mogtyby powodowac nisz-
czenie lub uszkodzenie dro-
gi i jej urzadzen albo
zmniejszenie jej trwatosci
oraz zagraza¢ bezpieczen-
stwu ruchu drogowego.

W szczegbInosci zabrania
si¢:

pkt 5 umieszczania reklam:
a) imitujacych znaki i sy-
gnaty drogowe oraz urza-
dzenia bezpieczenstwa ru-
chu drogowego,

b) poza obszarem zabudo-

postanowila nie
uwzgledni¢ uwagi w
czgsci nieuwzglednio-
nej przez Prezydenta
Miasta Lodzi.




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego

- 105 -

Poz. 5588

wanym, z wylaczeniem
parkingow

1 miejsc obstugi podroz-
nych;

d) W Obszarze I zaktada si¢
dazenie do eliminacji re-
klamy wielkoformatowej,
ktora stanowi silny bodziec
wzrokowy, skupiajacy uwa-
ge przechodnia i odwracaja-
cy ja od otoczenia; jako
urzadzenie reklamowe nie
posiada ona walorow este-
tycznych, a jedynie utylitar-
ne, co narusza integralnosé
historycznej architektury,
znieksztalcajac jednoczesnie
$rédmiejska przestrzen;
wielkogabarytowe formy
reklamowe wprowadzaja
chaos przestrzenny poprzez
agresje kolorystyczng

i formalng, zasmiecajg ele-
wacje budynkdw i zamienia-
jaje w ,,shupy ogloszenio-
we” co jest dziataniem nie-
wlasciwym;

e) dopuszcza si¢ kasetony
reklamowe dla budynkow
inne niz zabytkowe

1 historyczne, jednakze po-
winny by¢ dopasowanego
do istniejgcych podziatdw
architektonicznych elewacji
lub podziatéw stolarki i
$lusarki witryny;

f) okres dostosowania jest
zgodny z regulacja ustawo-
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w3 oraz uwzglednia potrze-
be¢ uporzadkowania prze-
strzeni publicznej.

114.

2. Obszar II:

a) mozliwo$¢ umieszczania tablic informujgcych o
wjezdzie na nieruchomo$¢ o wym. 0,6m x 0,8m

b) mozliwo$¢ umieszczania tablic kierunkowych
wolnostojacych 0 wym. 0,80m x 1,25m (w formie
znaku drogowego)

¢) mozliwo$¢ umieszczania Billboard-6w na ele-
wacji budynkéw handlowo-ustlugowych

d) mozliwo$¢ umieszczania kasetonu z logo firmy
0 wymiarach 2,5m x 2,5m na elewacji budynku
handlowo-ustugowego

e) wydluzenie czasu na dostosowanie od 2 do 5 lat

Uwaga czeéciowo
uwzgledniona

a) dodano mozliwos¢
umieszczenia tablic infor-
mujacych w § 2 ust. 4 pkt 7)
projektu uchwaty

b) Ustawa z dnia 21 marca
1985 r. o drogach publicz-
nych w art. 39 ust.1stanowi,
ze zabrania si¢ dokonywa-
nia w pasie drogowym
czynnosci, ktére moglyby
powodowac niszczenie lub
uszkodzenie drogi i jej urza-
dzen albo zmniejszenie jej
trwato$ci oraz zagrazaé
bezpieczenstwu ruchu dro-
gowego.

W szczegbInosci zabrania
sig:

pkt 5 umieszczania reklam:
a) imitujacych znaki i sy-
gnaty drogowe oraz urza-
dzenia bezpieczenstwa ru-
chu drogowego,

b) poza obszarem zabudo-
wanym, z wylaczeniem
parkingowi miejsc obstugi
podroznych;

c) § 8 pkt 2) § 1) a) dopusz-
cza billboardy o powierzch-
ni ekspozycyjnej nieprze-
kraczajgcej 18 m?i jedno-
czesnie zajmujacy nie wie-
cej niz 1/4 ogdlnej po-
wierzchni §ciany szczyto-
wej, bez otworéw okiennych

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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i detali architektonicznych,
w nalezytym stanie este-
tycznym i technicznym; w
przypadku montazu wigcej
niz jednego no$nika w obre-
bie jednej Sciany, dopuszcza
si¢ wylacznie jeden wybra-
ny format, z zachowaniem
spojnej kompozycji wszyst-
kich no$nikow w obrebie
$ciany, ze szczegdlnym
uwzglednieniem osi piono-
wych i poziomych; dopusz-
cza si¢ jednocze$nie nie
wigcej niz dwa billboardy
tego samego formatu;

d) dopuszcza si¢ kasetony
reklamowe dla budynkow
innych niz zabytkowe i
historyczne, jednakze po-
winny by¢ dopasowanego
do istniejacych podziatow
architektonicznych elewacji
lub podziatow stolarki i
Slusarki witryny;

e) § 4 pkt 1 ust. 3) termin
dostosowania wynosi 5 lat, z
wyjatkiem baneréw rekla-
mowych, reklam emituja-
cych zmienne $wiatto oraz
umozliwiajacych biezaca
zmiang informacji wizualnej
oraz reklam mobilnych, dla
ktérych termin dostosowa-
nia wynosi 1 rok oraz szyl-
dow, dla ktorych termin
dostosowania wynosi 2 lata.
e) § 4.1.3) termin dostoso-
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wania wynosi 5 lat, z wyjat-
kiem baneréw reklamo-
wych, reklam emitujacych
zmienne $wiatlo oraz umoz-
liwiajacych biezaca zmiang
informacji wizualnej oraz
reklam mobilnych, dla kto-
rych termin dostosowania
wynosi 1 rok oraz szyldow,
dla ktorych termin dostoso-
wania wynosi 2 lata.

115.

3. Obszar Il

a) mozliwo$¢ usytuowania pylonu reklamowego o
wym. 2,5m x 7m

b) mozliwo$¢ umieszczania tablic informujacych
o wjezdzie na nieruchomos$¢ o0 wym. 0,6m x 0,8m
c¢) mozliwo$¢ umieszczania tablic kierunkowych
wolnostojacych 0 wym. 0,80m x 1,25m (w formie
znaku drogowego)

d) mozliwo$¢ umieszczania Billboard-6w na ele-
wacji budynkéw handlowo-ustugowych

¢) mozliwo$¢ umieszczania kasetonu z logo firmy
0 wymiarach 2,5m x 2,5m

f) wydtuzenie czasu na dostosowanie od 2 do 5lat

Uwaga nie-
uwzgledniona

Brak w uchwale Obszaru
1.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

Pan Jerzy Pazura i Pan Piotr Ginter,

RUCH S.A., zlozyli uwagi:

116.

§ 2 ust. 1 pkt 8 Zalacznika nr
1 do Uchwaty

Zgodnie z art. 37a ustawy o planowaniu i zago-
spodarowaniu przestrzennym (dalej Ustawa)
uchwala rady gminy moze okresla¢ m.in. zasady

i warunki sytuowania tablic reklamowych i urza-
dzen reklamowych, przy czym pojecia te sg zdefi-
niowane w Ustawie (odpowiednio w art. 2 pkt 16
b) i ¢), poprzez odwotanie do definicji reklamy.
Reklama oznacza natomiast (zgodnie z art. 2 pkt
16a) Ustawy) upowszechnianie w jakikolwiek
wizualnej formie informacji promujacej osoby,
przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsigwzigcia

Uwaga nie-
uwzgledniona

Zgodnie z ,,Ustawg krajo-
brazowsa” sam towar i jego
wyglad nie stanowi przed-
miotu objetego ustaleniami
uchwaly, natomiast zgodnie
z definicjg ustawowg kazdy
no$nik (konstrukcja, stelaz)
upowszechniajacy w jakiej-
kolwiek wizualnej formie
informacje 0 produkcie tym
ustaleniom bedzie podlegac;

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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lub ruchy spoteczne. Oznacza to, ze definicja
reklamy zawezona zostala przez ustawodawce
jedynie do informacji promujgcej m.in. okreslone
towary czy przedsigbiorstwa.

W konsekwencji, w ocenie RUCH S.A. wobec
brzemienia art. 37a Ustawy, brak jest mozliwo$ci
regulowania uchwatg kwestii prezentowania, wy-
ktadania, czy eksponowania towaréw bedacych
bezposrednio w sprzedazy.

Ze wzgledu na swoje bardzo ogolne i szerokie
sformutowanie komentowanej regulacji zawartej
w § 2 ust. 1 pkt 8 Zatagcznika do Uchwaly, istnieje
ryzyko intepretowania jej jako obejmujacej takze
takie konstrukcje i urzadzenia, ktore shuzg ekspo-
zycji towarow oferowanych przez przedsigbiorce
— co w dalszej kolejnosci prowadzitoby do wykro-
czenia poza granice kompetencji organu samorza-
du okreslonych w art. 37a Ustawy.

W zwigzku z powyzszym, dla uniknigcia

ww. watpliwos$ci, proponujemy wyrazne wylgcze-
nie z definicji ekspozytora konstrukcji stuzacych
ekspozycji towarow stanowigcych oferte handlo-
wa 1 nadanie regulacji nastgpujacego brzmienia:

8) ekspozytorze - nalezy przez to rozumiec tablice
reklamowgq lub urzqdzenie reklamowe w postaci
nietrwale zwigzanej z gruntem formy przestrzen-
nej, zawierajqcej tresci reklamowe, przeznaczonej
do czasowej ekspozycji/promocji, majgcej na celu
zaprezentowanie swojej dziatalnosci gospodarczej
lub oferty reklamowej lub kulturalnej itp, z wyig-
czeniem jednak prezentowania towarow oferowa-
nyvch na sprzedaz, w tym stelaze wystawiennicze,
stoiska promocyjno-reklamowe, balony, bramy,
namioty dmuchane i stelazowe, flagi itp.;

stelaz nie niosacy zadnych
tresci reklamowych shuzacy
ekspozycji skrzynek z owo-
cami nie podlega regulacji
zawartej w uchwale, ale juz
forma stojaka z logo re-
klamujacego towary lub
ustugi tym ustaleniom pod-
legaé bedzie. Za niezasadne
uznaje si¢ wylaczenie ww.
konstrukcji reklamowych
prezentujacych towary.
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117. | § 2 ust. 1 pkt 10 W nawigzaniu do uwag zawartych w pkt. 1 powy- | Uwaga nie- Regulacjg uchwaly podlega | Rada Miejska
Zatgcznika nr 1 do Uchwaly | zej, RUCH S.A. proponuje zawezenie definicji uwzgledniona forma wizualna gabloty w Lodzi postanowita
gabloty ekspozycyjnej tak, aby nie pozostawiato shuzacej reklamie — za nie- | nie uwzgledni¢ uwagi.
watpliwosci, ze nie obejmuje ona swoim zasiggiem zasadne uznaje si¢ skresle-
gablot, w ktérych wystawiane sg towary stanowig- nie sformutowania ,,do
ce oferte handlowg danego przedsigbiorcy. wystawiania eksponatéw”
biorac pod uwagg, ze np.
Aktualnie proponowana regulacja definiuje bo- galeria sztuki specjalizujgca
wiem gablote ekspozycyjng jako urzadzenie re- si¢ w bizuterii eksponuje w
klamowe stuzace m.in. do wystawiania ekspona- swojej gablocie oferowane
tdw. W rezultacie moze pojawic¢ sie¢ watpliwosc, rekodzieto, a przez fakt
co do tego, czy regulacja ta nie przekracza ram zawezenia definicji kon-
ustawowego upowaznienia regulujgc rOwniez strukcje reklamowe wybra-
kwestie ekspozycji czy wystawiania towarow nych przedsigbiorcow byly-
oferowanych do sprzedazy. by wylaczone z regulacji co
pozostawatoby w sprzecz-
RUCH wskazuje takze na zasadno$¢ rozdzielenia nosci z trescig ,,ustawy
definicji gabloty reklamowej i City Light Poster. krajobrazowej”.
Urzadzenia typu CLP majg specyficzny, odr¢bny
charakter i odmienng funkcje niz gabloty ekspo-
zycyjne. Gabloty ekspozycyjne stuza, co do zasa-
dy ekspozycji towarow bedacych w ofercie dane-
go przedsiebiorcy i jako takie nie powinny by¢
przedmiotem regulacji Uchwaty. Urzadzenia CLP
natomiast stuzg prezentacji umieszczanych
w nich plakatow. Utozsamianie tych dwoch typow
obiektow 1 objecie ich wspdlng regulacjg wydaje
si¢ w zwiazku z tym niezasadne.
118. | § 2 ust. 1 pkt 27 Proponowana w Uchwale definicja pasa reklamo- | Uwaga nie- Niezasadnym jest rozsze- Rada Miejska
Zalacznika nr 1 do Uchwaly | wego w obecnym brzmieniu moze sugerowaé, ze | uwzgledniona rzenie definicji o kolejne w Lodzi postanowita

pas reklamowy wystepuje tylko w budynkach, w
ktorych usytuowana jest wigcej niz jedna kondy-
gnacja. W ocenie RUCH nie ma uzasadnienia dla
takiego ograniczenia, dlatego postulujemy wyraz-
ne wskazanie, ze instytucja pasa reklamowego
odnosi si¢ takze do budynkow (lub innych obiek-
tow budowlanych) jednokondygnacyjnych, np.
poprzez nadanie definicji nastepujacego brzmie-

przypadki, ktore juz wpisuja
si¢ w proponowang defini-
Cj¢ ,,...Np. gzymsu, podziatu
w wykonczeniu elewacji,
uskoku” Oczywiste jest, ze
przy braku wyzszych kon-
dygnacji pas reklamowy
zawiera¢ si¢ bedzie w

nie uwzgledni¢ uwagi.
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nia;

27) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumieé
przestrzen na elewacji, zamykajgcq sie miedzy
gorng krawedzig witryny lub drzwiami do lokalu,
a elementem architektonicznym oddzielajgcym
pierwszq kondygnacje nadziemng od kondygnacji
wyzszych, wystepujgcego w postaci np. gzymsu,
podziatu w wykonczeniu elewacji, uskoku, a w
przypadku, gdy taki element nie wystepuje — do
poziomu spodu stropu nad pierwszq kondygnacjg
nadziemnq budynku, w przypadku obiektow bu-
dowlanych jednokondygnacyjnych, pasem rekla-
niowym jest przestrzen pomiedzy gorng krawedzig
witryny lub drzwiami do lokalu a krawedzig da-

chu, natomiast w przvpadkéw obiektdw posiada-
[acvch attvke_pasem reklamowym jest przestrzen

pomiedzy gorna krawedzig witrvny lub drzwiami

do lokalu a gorng krawedzig attvki.

zwienczeniu kondygnacji
parteru. Dodanie w wnio-
skowanego zdania moze
Wigza¢ si¢ z ryzykiem ist-
nienia kolejnych szczeg6-
towych sytuacji — propono-
wana definicja odpowiada
na zagadnienie w sposob

wystarczajacy.

119. | § 2 ust. 1 pkt 43 Uwaga nie- Definicja zawarta Rada Miejska
Zalacznika nr 1 do Uchwaty | Proponujemy, by w sposéb wyrazny regulacja uwzgledniona w projekcie uchwaty toz- w Lodzi postanowita
precyzowala, ze wskazana powierzchnia ekspozy- sama jest merytorycznie ze | nie uwzgledni¢ uwagi.
cyjna dotyczy kazdej ze stron potykacza, np. po- ztozong propozycja - stoja-
przez nadanie postanowieniu nast¢pujacego ku reklamowym typu poty-
brzmienia: kacz (koziotek reklamowy)
— nalezy przez to rozumie¢
43) stojaku reklamowym typu potykacz (koziolek wolnostojace, przestawne
reklamowy) — nalezy przez to rozumiec¢ wolnosto- urzadzenie reklamowe,
Jjace, przestawne urzqdzenie reklamowe, z dwu- z dwustronng powierzchnia
stronng powierzchniq ekspozycyjng o wymiarach ekspozycyjng o wymiarach
nieprzekraczajqcych 1,0x0,7m po kazdej ze stron; nieprzekraczajacych
1,0x0,7m.
120. | § 2 ust. 1 pkt 45 Proponujemy rozbudowanie katalogu definicji Uwaga czg$ciowo W paragrafie dotyczacym Rada Miejska

Zatacznika nr 1 do Uchwaty

poje¢ stosowanych w Uchwale o definicje tablicy
informacyjne;.

Nalezy podkresli¢, ze na niewielkich obiektach,

uwzgledniona

ZapisOw co nie jest uznawa-
ne za tablice reklamowe

1 urzgdzenia reklamowe
dodaje si¢ zapis = w § 2

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
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typu kiosk, kioskach czgsto umieszczane sg tabli-
ce, na ktorych zamieszcza si¢ informacje wyma-
gane przez bezwzglednie obowigzujace przepisy
prawa — np. informacje o zakazie sprzedazy papie-
rosow oraz udziatu w grach hazardowych osobom
ponizej 18 roku zycia itp. Ponadto zamieszczane
sa na nich komunikaty majace znaczenie dla Mia-
sta lub jego mieszkancow (np. informacje doty-
czace biletow komunikacji miejskiej, mozliwosci
ptatnosci kartg itp). Ponadto tablice zawierajg
takze informacje o dostepnych ustugach, w tym w
szczegolnosci ushugach z zakresu uzytecznosci
publicznej (np. dostepnosci ustug pocztowych —
np. mozliwosci odbioru paczki w kiosku).

Nalezy podkresli¢, ze tego rodzaju tablice nie
petnig funkcji reklamowej; majg charakter zasad-
niczo informacyjny.

Jak wynika z utrwalonego orzecznictwa woje-
wodzkich sadéw administracyjnych oraz Naczel-
nego Sadu Administracyjnego, dla odréznienia
tresci reklamowych od informacyjnych, kluczowe
znaczenie ma to, czy dane oznaczenia majg na
celu tylko informowad

o prowadzonej przez okreslony podmiot dziatalno-
Sci, czy tez zawierajq sformutowania majgce ma
celu wplywanie tez na ksztaltowanie si¢ popytu,
zwigkszenie zbytu, rozszerzenie klienteli (Wyrok
NSA z dnia 30 maja 2005 roku, OSK 1096/04). Z
powyzszego wynika, ze w przypadku, gdy komu-
nikat jest pozbawiony elementéw perswazyjnych,
majacych na celu przekonanie klienta do zakupu
okreslonego towaru lub ustugi, nie mozna zakla-

syfikowac¢ go jako reklamy. Takg interpretacje
potwierdzit Naczelny Sad Administracyjny w

wyroku z dnia 14 listopada 2002 roku, w ktérym
stwierdzono, ze Informacja, w przeciwienstwie do

projektu uchwaty” informa-
cja o dostepnych ustugach,
w tym w szczegdlnosci
majacych znaczenie dla
Miasta, jego spolecznosci
lub uzytecznych publicznie,
informacje o dostgpne;j
prasie lokalnej, a takze
informacje wymagane prze-
pisami prawa, takie jak w
szczegoblnosci informacje o
ushugach pocztowych, ptat-
niczych, informacje o zaka-
zie sprzedazy wyrobow
tytoniowych itp. oraz doty-
czace dostepnosci ushug, w
tym ustug uzytecznych
publicznie, a takze informa-
cji o dopuszczalnym sposo-
bie ptatnosci za ustugi lub
towary prezentowanych w
formie plakatow, naklejek
zawierajacych logo ustugi,
piktogramow, ogloszen itp.
0 wymiarach nieprzekracza-
jacych 900 mm x 700 mm,
umieszczona na obiekcie
oferujacym wymienione
ustugi.

ta Miasta Lodzi.
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reklamy, jest pozbawiona wszelkich elementow
zachety do kupna, aprobaty opisywanego towaru,
chwalenia kogos lub czegos (I SA/WTr 628/02).
Tak jak wskazano powyzej, w przypadku kioskow
stosuje si¢ tablice stuzace do informowania o
mozliwo$ci nabycia biletow komunikacji miej-
skiej, odbioru paczki pocztowej czy dostepnosci w
kiosku terminali do ptatnos$ci kartg.

Przyktadowa tablica informacyjna stosowana
przez RUCH S.A. stanowi zatacznik A do niniej-
szego dokumentu.

Nalezy podkresli¢, ze przy tak matych gabarytach
obiektu, nie ma innej mozliwo$ci poinformowania
konsumenta o dostepnosci okreslonych ushug, niz
wlasnie poprzez zamieszczenie tej informacji na
tablicy informacyjnej na $cianie obiektu. Jedno-
cze$nie zakomunikowanie informacji istotnych
zaréwno dla konsumentéw (mozliwos$¢ ptatnosci
kartg, ushugi pocztowe) jak i dla funkcjonowania
Miasta (sprzedaz biletow miejskich i prasy samo-
rzgdowej) ma istotne znaczenie dla codziennego
funkcjonowania mieszkancow fodzi i dla ich
komfortu.

W zwigzku z powyzszym proponujemy wprowa-
dzenie definicji tablicy informacyjnej, stanowiacej
urzadzenie, nieposiadajace charakteru ani celu
reklamowego, np. w ponizej podanym brzmieniu:

45) tablicy informacyjnej — nalezy przez to rozu-
miec¢ tablice, o wymiarach nieprzekraczajgcych
900 mm x 700 mm, na ktorej zamieszcza sig in-
formacje o dostegpnych ustugach, w tym w szcze-
golnosci majgcych znaczenie dla mMiasta, jego
spotecznosci lub uzytecznych publicznie, informa-
¢je o dostepnej prasie lokalnej, a takze informacje
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wymagane przepisami prawa, takie jak w szcze-
golnosci informacje o ustugach pocztowych, ptat-
niczych, informacje o zakazie sprzedazy wyrobow
tytoniowych itp., prezentowanych w formie plaka-
tow, naklejek zawierajgcych logo ustugi, pikto-
gramow, ogloszen itp. Tablice informacyjne nie
stanowiq urzgdzen reklamowych.

121.

§ 2 ust. 1 pkt 51
Zalacznika nr 1 do Uchwaty

Zgodnie z proponowang definicja wysiegnika,
nalezy przez niego rozumie¢ tablice Iub urzadze-
nie reklamowe typu semafor, umieszczone pro-
stopadle do elewacji budynku, wchodzace w prze-
strzen ulicy lub podworza.

Definicja ta wydaje si¢ nazbyt szeroka i moze
obejmowac takze elementy, ktore pozostajg poza

ustawowym upowaznieniem do regulacji uchwalg.

W szczegdlnosci definicja ta moze by¢ rozumiana
jako obejmujaca urzadzenia umieszczone na $cia-
nie kiosku, shuzgce do prezentacji aktualnie do-
stepnych w sprzedazy wydan prasy.

Wskaza¢ nalezy, ze takich urzadzen nie mozna
uzna¢ za reklamg¢ — skoro bowiem zawieraja

w sobie aktualnie dostgpne egzemplarze prasy,
nalezy traktowac je jako oferte handlowa. Prasa
umieszczona na wysiegniku jest bowiem dostgpna
w sprzedazy, a zatem wysiggnik ten jest ekspozy-
torem towaru, a nie reklamy.

Nalezy ponadto zauwazy¢, ze wysiggniki z prasa,
umieszczone na kioskach, sa ujednolicone styli-
stycznie i kolorystycznie i nie wptywaja na degra-
dacje przestrzeni miejskiej. Wpisaty sie takze w
sposob trwaty w miejski krajobraz i stanowia
obecnie jeden z jego charakterystycznych elemen-
tow.

Wobec powyzszego proponujemy, by wyraznie

Uwaga nie-
uwzgledniona

Definicja wysiggnika odno-
si si¢ do szyldow lub re-
klam, ktorych szczegotowe
gabaryty oraz warunki loka-
lizacji sprecyzowane zosta-
ty w ustaleniach szczego-
towych dla poszczegdlnych
obszaréw. Zgodnie z trescig
uwagi ,,wysiegniki z prass,
umieszczone na kioskach”
w $wietle definicji uchwaty
krajobrazowej nie stanowi
wysiegnika czyli tablicy
reklamowe;j lub urzadzenia
reklamowego typu semafor.
Stelaz nieniosacy zadnych
tresci reklamowych shuzacy
ekspozycji towaru (w tym
przypadku gazety) nie pod-
lega regulacji zawartej w
projekcie uchwaty.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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wylaczy¢ tego rodzaju nosniki z definicji wysig-
gnika poprzez nadanie przedmiotowej regulacji
nastgpujacego brzmienia:

51) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowq lub urzqdzenie reklamowe typu sema-
for, umieszczone prostopadle do elewacji budyn-

ku, wehodzgce w przestrzen ulicy lub podworza, Z
wvlaczeniem nosnikow umocowanvch na elewacji

kioskow, stuzqcyvch w szczegdlnosci do prezentacji

aktualnvch wydan prasy, loga. lub ustug dostep-
nych w danym kiosku.

122. | § 2 ust. 4 pkt 2 Zatacznika nr Uwaga nie- Zgodnie z ,,Ustawg krajo- Rada Miejska
1 do Uchwaty uwzgledniona brazowg” sam towar i jego | w Lodzi postanowita

wyglad nie stanowi przed- nie uwzgledni¢ uwagi.

Tak jak wskazano w pkt 1 powyzej, w ocenie miotu objetego ustaleniami

RUCH S.A. nie mozna Uchwalg ogranicza¢ zasad uchwaly, natomiast zgodnie

ekspozycji towarow przeznaczonych na sprzedaz. z definicjg ustawowg kazdy

Taka ekspozycja nie stanowi bowiem reklamy, w nosnik (konstrukcja, stelaz)

rozumieniu Ustawy. Wystawienie towaru wraz z upowszechniajacy W jakiej-

ceng stanowi oferte sprzedazy przedsigbiorcy — a kolwiek wizualnej formie

nie jego reklame. informacje o produkcie tym
ustaleniom bedzie podlegac;

Wobec powyzszego, zasadne jest usunigcie ko- stelaz nieniosacy zadnych

mentowanego postanowienia w catosci. tresci reklamowych, stuzacy
ekspozyciji skrzynek z owo-

Ewentualnie, w razie nieuwzglednienia powyzszej cami nie podlega uchwale,

propozycji, RUCH proponuje, by w komentowa- ale juz forma stojaka z logo,

nym postanowieniu wskaza¢ w sposob wyrazny, reklamujacy towary lub

ze regulacja nie dotyczy ekspozycji towarow ofe- ustugi tym ustaleniom pod-

rowanych na sprzedaz przez przedsigbiorceg. lega¢ bedzie. Za niezasadne
uznaje si¢ wylaczenie ww.
konstrukecji reklamowych
prezentujacych towary.

123. | §4 ust. 1 pkt 11 2 Zalgczni- | Aktualnie proponowane terminy dostosowania Uwaga nie- Wskazane terminy dotycza- | Rada Miejska
ka nr 1 do Uchwaty istniejacych tablic i urzadzen reklamowych oraz uwzgledniona ce obszarOw najcenniej- w Lodzi postanowita

szyldow dla dwdch wskazanych obszar6w wyno-

szych kulturowo i architek-

nie uwzgledni¢ uwagi.
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sza 1 rok. Nalezy jednak uwzgledni¢, ze Uchwala
gleboko ingeruje w aktualnie istniejgca infrastruk-
ture reklamowa. Dostosowanie istniejacych tablic
i urzadzen reklamowych do warunkow okreslo-
nych Uchwala moze wymagac¢ przeprowadzenia
ztozonych prac demontazowych, dezinstalacji
konstrukcji i zmian w istniejacych urzadzeniach.
1-roczny termin przewidziany Uchwalg moze nie
by¢ wystarczajacy dla bardzo wielu przypadkow,
a konieczno$¢ dostosowania no$nikow reklamo-
wych do nowych regulacji w tak krotkim terminie
moze wigza¢ sie z wysokimi kosztami po stronie
przedsigbiorcow, w tym kosztami zwigzanymi z
wczesniejszym zakonczeniem obowigzujacych
umow dotyczacych ustug reklamowych lub najmu
powierzchni reklamowej.

W ocenie RUCH S.A. zasadne jest w zwigzku

z tym przedtuzenie przedmiotowego terminu:

1) do co najmniej dwoch lat — w odniesieniu do
Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej,
oraz

2) do co najmniej pieciu lat — w odniesieniu do
Obszaru ,,I” i Obszaru ,11”.

tonicznie — priorytetowym
jest jak najszybsze uregu-
lowanie kwestii reklamowej
na tych obszarach. Jedno-
cze$nie terminy te wynikaja
z konsultacji spotecznych,
gdzie wielu respondentow
wskazalo na koniecznos¢
ochrony obszarow zabyt-
kowych. Ponadto wskazane
obszary dostosowania sg
zgodne z ustaleniami usta-
wy w tym zakresie. Jedno-
cze$nie nalezy zaznaczy¢, iz
na mocy uchwaty Nr
XX1/483/15 Rady Miejskiej
w Lodzi z dnia 9 grudnia
2015 r. w sprawie utworze-
nia Parku Kulturowego
ulicy Piotrkowskiej, na
przytoczonym obszarze
okres dostosowawczy dot.
urzadzen reklamowych,
ktérego zasady w duzej
mierze zostaly powielone w
,,Kodeksie krajobrazo-
wym”, do zasad zawartych
w uchwale zostal wyzna-
czony do 29 lipca 2016 r., a
obiektow handlowych typu
kiosk do 29 stycznia 2017 r.

124.

§ Sust. 1
Zalacznika nr 1 do Uchwaty

Przywotany przepis ustala ogolne warunki sytuo-
wania tablic i urzadzen reklamowych.

W celu rozwiania watpliwosci co do dopuszczal-
no$ci umieszczania reklam na urzadzeniach nie-
wielkich rozmiaréw, takich jak bankomaty czy
automaty do sprzedazy zywno$ci, proponujemy

Uwaga uwzgled-
niona czg$ciowo

W zakresie zmiany § 2 ust.
4. pkt 4) wylaczeniu z regu-
lacji uchwatg podlegaja:
»informacje o wilascicielu
lub operatorze tablicy re-
klamowej, urzadzenia re-
klamowego, lub innego

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeSci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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dodanie po § 5 ust. 1 pkt 5) Uchwaty, punktu 6)
w brzmieniu:

6) na zasadzie odstepstwa od pkt 1 do 5, dopusz-
cza sig umieszczanie tablic i urzqdzen reklamo-
wych na urzqdzeniach stuzgcych uzytkowi pu-
blicznemu, takich jak bankomaty, lodowki lub
automaty do sprzedazy napojow lub przekgsek.

Jako uzasadnienie powyzszej propozycji wskazac
nalezy, ze urzadzenia tego rodzaju, o jakim mowa
powyzej, na state wpisaty si¢ w krajobraz miast i
nie maja degradujacego wplywu na estetyke prze-
strzeni miejskiej. Maja one kluczowe znaczenie
dla zaspokajania biezacych powszechnych potrzeb
ludnosci.

Brak mozliwo$ci umiejscawiania reklam na po-
wyzszych urzadzeniach moze obnizy¢ ich rentow-
nos$¢, a w konsekwencji doprowadzi¢ do ich znik-
nigcia z przestrzeni publicznej — co wptynie nega-
tywnie na jakos$¢ zycia i wygode mieszkancow
Miasta.

urzadzenia takiego jak ban-
komat, automat do sprzeda-
zy napojoéw lub przekasek,
0 powierzchni nieprzekra-
czajacej 0,07 m?”

125.

§ 5 ust. 1 pkt 3 z lit. e Za-
Tacznika nr 1 do Uchwaly

Komentowane postanowienie wprowadza zakaz
sytuowania tablic i urzgdzen reklamowych na
kioskach z wytaczeniem maksymalnie jednej
gabloty ekspozycyjnej o powierzchni nieprzekra-
czajacej 3 m?dla jednego obiektu.

W ocenie RUCH S.A., Uchwata w rezultacie mo-
ze prowadzi¢ do nieuzasadnionego zréznicowania
kioskow i innych obiektow budowlanych, posia-
dajacych podobne wymiary i obszar ekspozycji
towarow, pod wzgledem dopuszczalnosci umiesz-
czania tablic i urzadzen reklamowych. Nie ma
uzasadnienia dla wyodrebnienia postanowieniem
Uchwaly wiasnie kioskow, sposrod innych obiek-
tow tego samego rodzaju i podobnych gabarytach.

Uwaga uwzgled-
niona cz¢$ciowo

W zakresie: § 5 ust. 1 pkt 3
lit. e) toaletach miejskich i
kioskach, z wyjatkiem mak-
symalnie dwdch gablot
ekspozycyjnych, o po-
wierzchni nie przekraczaja-
cej facznie 6 m? dla jednego
obiektu.

W paragrafie dotyczacym
ZapisOw co nie jest uznawa-
ne za tablice reklamowe

i urzadzenia reklamowe
dodaje si¢ zapis - § 2.4.7)
informacja o dostepnych
ustugach, w tym

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta t.odzi.
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Nalezy zaznaczy¢, ze w przypadku kioskow nie-
rzadka praktykg jest umieszczenie na ich Scianach
tablic reklamowych niewielkich rozmiarow (w
formie ,,ramek” przeznaczonych na plakaty lub
ogloszenia).

Wizualizacja przvktadowej tablicy reklamowej
w formie ..ramki”. stosowana w kioskach, zawarta

jest w zataczniku B do niniejszego dokumentu.

Brak mozliwosci umieszczania na kioskach ,,ra-
mek” reklamowych moze wptyng¢ negatywnie na
rentownos$¢ niektorych kioskow (w zaleznosci od
ich lokalizacji) i w efekcie spowodowac ich za-
mkniecie — co pozbawi mieszkancow Miasta moz-
liwosci sprawnego zalatwienia drobnych codzien-
nych spraw w wygodny sposob, do jakiego sa
przyzwyczajeni — np. zmusi ich do nabywania
biletu autobusowego, opakowania chusteczek lub
lokalnej prasy w centrum handlowym, zamiast po
drodze do pracy w kiosku.

W ocenie RUCH S.A. umozliwienie zamieszcza-
nia na $cianach kioskéw niewielkich urzadzen
reklamowych nie wptynie negatywnie na krajo-
braz miejski — a jednoczeénie zapobiegnie zamy-
kaniu kioskow ze wzgledow ekonomicznych i
zmniejszy ryzyko potencjalnego zréznicowania
kioskow i1 innych obiektéw o podobnych gabary-
tach, w powyzszym zakresie.

Wobec powyzszego, RUCH S.A. postuluje rezy-

gnacje z objecia kioskéw przedmiotowa regulacja
wylaczajaca sytuowanie tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych.

Nalezy podkresli¢ takze, ze na kioskach czesto

w szczegolnosci majacych
znaczenie dla Miasta, jego
spolecznosci lub uzytecz-
nych publicznie, informacje
0 dostepnej prasie lokalne;j,
a takze informacje wyma-
gane przepisami prawa,
takie jak w szczegdlnosci
informacje o ustugach pocz-
towych, platniczych, infor-
macje o zakazie sprzedazy
wyrobow tytoniowych itp.
oraz dotyczace dostepnosci
ustug, w tym ustug uzy-
tecznych publicznie, a takze
informacji o dopuszczalnym
sposobie ptatnosci za ustugi
lub towary prezentowanych
w formie plakatow, nakle-
jek zawierajacych logo
ustugi, piktograméw, oglo-
szen itp. o wymiarach nie-
przekraczajacych 900 mm X
700 mm, umieszczona na
obiekcie oferujgcym wy-
mienione ushugi.
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umieszczane sa tablice informacyjne, o ktorych
mowa w pkt. 4 niniejszego dokumentu. Dopusz-
czalnos$¢ ich stosowania jest Kluczowa dla infor-
mowania ludnosci o dostgpnosci ustug uzytecz-
nych publicznie oraz dla zwigkszenia wygody
mieszkancow w codziennym zatatwianiu spraw
biezacych.

Tak jak wskazano w pkt. 4 niniejszego dokumen-
tu, nie ma uzasadnienia dla traktowania tablic
informacyjnych jako no$nikow reklamy — ze
wzgledu na odmienny autonomiczny charakter i
informacyjny cel tego rodzaju urzadzen. Powyz-
sze potwierdza nie tylko wyktadnia celowos$ciowa
przepisu art. 2 pkt 16a) Ustawy, ale takze orzecz-
nictwo sagdoéw administracyjnych. Reklama ex
definitione musi zawiera¢ elementy warto$ciujace
pozytywnie okreslone towary lub ustugi (zob.
wyrok NSA z dnia 12 czerwca 1997 r., | SA/Ka
192-193/97). Neutralny komunikat stowny lub w
formie loga, naklejki czy piktogramu, zamiesz-
czony na przeznaczonej do tego tablicy, w zaden
sposob nie warto$ciuje ustug, ktorych dotyczy —a
jedynie informuje o ich dostepnosci.

Nalezy tez zauwazy¢, ze uzyteczne spotecznie
informacje, o ktérych mowa w pkt. 4 niniejszego
dokumentu, sg zwyczajowo zamieszczane takze
na parapetach kioskow, gdzie sa tatwo widoczne
dla uzytkownika drogi.

Wizualizacja parapetu w kiosku RUCH S.A. sta-
nowi zatacznik C do niniejszego dokumentu.

Umieszczenie na parapecie kiosku logo instytucji
ptatniczej i informacji o mozliwos$ci ptatnosci
kartg, stanowi prosty i czytelny komunikat skie-
rowany do konsumentow, dotyczacy bardzo istot-
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nej kwestii — tzn. dopuszczalnych przez przedsie-
biorcg sposob platnosci. Nie ma innej mozliwos$ci
poinformowania mieszkancéw o dostepnosci ta-
kiej ustugi, niz wlasnie poprzez zamieszczenie
stosownego loga — przy czym RUCH przyktada
duza wage do tego, by taka informacja bylta este-
tyczna a takze, by zniszczone lub uszkodzone
oznaczenia byly wymieniane na nowe.

W swietle powyzszej argumentacji oraz majac na
wzgledzie definicje stosowane w Uchwale, na
podstawie § 2 ust. 1 pkt 32) w zw. z art. 2 pkt 16a
Ustawy, w zaden sposob nie mozna uznac, by
informacja w powyzszym zakresie zostata zakwa-
lifikowana jako reklama — nie jest to bowiem
komunikat promujacy ustuge, a jedynie informu-
jacy o jej istnieniu.

W zwigzku z powyzszymi uwagami, w razie nie-
uwzglednienia propozycji catkowitej rezygnacji z
przedmiotowej regulacji w odniesieniu do kio-
skoéw, proponujemy:

1) dopuszczenie lokalizowania w kioskach wigk-
szej liczby gablot ekspozycyjnych - np. dwoch -
ktérych laczna powierzchnia nie przekroczy po-
wierzchni 6 m?

2) dopuszczenie sytuowania dwoch wysiegnikow
prezentujacych aktualnie oferowane wydania
prasy, logo operatora lub wilasciciela kiosku, lub
logo odnoszgcego si¢ do konkretnej ustugi do-
stepnej w tym kiosku;

3) wyrazne wylaczenie tablic informacyjnych,
informacji prezentowanych na parapetach kio-
skow oraz niewielkich urzadzen reklamowych
(,,ramek™), spod przedmiotowego zakazu.

Przy przyjeciu powyzszych propozycji, przedmio-
towe postanowienie mogloby mie¢ przyktadowe,
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nast¢pujace brzmienie:

e) toaletach miejskich i kioskach, z wyjgtkiem
maksymalnie dwoch gablot ekspozycyjnych, 0
powierzchni nieprzekraczajgcej tgcznie 6 m*z
wyjqtkiem tablic informacyjnych, tablic reklamo-
wych, ktorych wymiary powierzchni ekspozycyjnej
nie przekraczajg 500mmx700mm, oraz z wyjgt-
kiem powierzchni na parapetach kioskow, o ile
prezentowane na parapetach tresci sq wymagane
przepisami prawa, dotyczq informacji o dostgpno-
sci ustug, w tym ustug uzytecznych publicznie, a
takze informacji

o dopuszczalnym sposobie platnosci za ustugi lub
towary.

126.

§ Sust. 1 pkt4
Zalacznika nr 1 do Uchwaty

Komentowany przepis ustala minimalne odlegto-
$ci wymienionych urzadzen i tablic reklamowych
od charakterystycznych punktow przestrzeni miej-
skiej.

W ocenie RUCH S.A., okreslenie na drodze aktu
prawa miejscowego sztywnych dopuszczalnych
odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub
urzadzeniami reklamowymi a okre§lonymi punk-
tami przestrzeni, wydaje si¢ zbyt glebokg ingeren-
cja w istniejacg infrastrukture. Projektowany
przepis tworzy strefy zakazu umieszczania tablic i
urzadzen reklamowych wokot jezdni, pomnikow,
znakow drogowych i skrzyzowan - analiza tej
regulacji prowadzi do wniosku, ze jej $ciste prze-
strzeganie moze catkowicie uniemozliwié sytuo-
wanie jakichkolwiek tablic reklamowych i urza-
dzen reklamowych w przestrzeni publicznej.

Nalezy tymczasem uznaé, ze stosowanie ogolnych
zasad, przewidzianych w Uchwale, (bardzo prze-
ciez szczegdtowych) pozwoli osiagna¢ cele okre-
$lone w § 1 Uchwaty, bez konieczno$ci wprowa-

Uwaga nie-
uwzgledniona

Ustawa krajobrazowa okre-
$la wprowadzenie min.
zasad 1 warunkow sytuowa-
nia tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych z
czego wynika, ze w uchwa-
le nalezy takie warunki
okresli¢ zgodnie z przyje¢ta
polityka Miasta w tym za-
kresie, min. ze wzgledu na
bezpieczenstwo ruchu dro-
gowego wprowadzono za-
proponowane przez Zarzad
Droég i Transportu przed-
miotowe zapisy.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego

-122 -

Poz. 5588

dzania tego rodzaju sztywnych ograniczen.

W zwigzku z powyzszym, proponujemy rezygna-
cie z regulacji okreslonej w § 5 ust. 1 pkt. 4

Uchwaty.

127.

§ Sust. 2 pkt 3
Zatacznika nr 1 do Uchwaty

Przedmiotowa regulacja ogranicza dopuszczalng
kolorystyke elementow konstrukcyjnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do kon-
kretnych, wskazanych numerycznie odcieni.

RUCH S.A. nie neguje koniecznosci ujednolicenia
kolorystyki tych elementéw, ze wzgledow este-
tycznych. W ocenie RUCH S.A. proponowana
ingerencja jest jednak zbyt daleko idgca. Nalezy
mie¢ w szczego6lnosci na uwadze, ze wskazane
odcienie beda mogly by¢ klasyfikowane odmien-
nie w zalezno$ci od wielu czynnikoéw srodowi-
skowych — w szczego6lnosci od poziomu nasto-
necznienia danej lokalizacji.

W zwiazku z powyzszym, proponujemy, by

w omawianej regulacji wskaza¢ w sposob ogdlny
wymagany kolor elementéw konstrukcyjnych,
jednak bez powotania si¢ na numeryczne ozna-
czenie.

Komentowany przepis mogiby otrzymac nastgpu-
jace przyktadowe brzmienie:

3) dla czesci konstrukcyjnych tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych wolnostojgcych okresla
sie obowigzek zachowania stonowanej kolorystyki
utrzymanej w odcieniach szarosci.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Proponowany zapis ,,sto-
nowanej kolorystyki utrzy-
manej w odcieniach szaro-
$ci” jest zbyt ogdlna i
uniemozliwia jakakolwiek
weryfikacje.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

128.

§ 7ust. 1
Zatacznika nr 1 do Uchwaty

Proponowana regulacja odnosi si¢ aktualnie jedy-
nie do budynkow — w rozumieniu ustawy Prawo
budowlane. Dla uniknigcia watpliwos$ci co do
faktycznego zakresu regulacji, w szczego6lnosci z
uwagi na brzmienie § 5 ust. 1 pkt 3 lit. e) zalacz-

Uwaga uwzgled-
niona czg$ciowo

Dodano w uchwale zapis o
tresci: ,,Regulacje w niniej-
szej uchwale dotyczace
budynkoéw majg zastosowa-
nie rowniez do obiektow

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
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nika do Uchwaly proponujemy wyrazne wskaza-
nie, ze regulacja odnosi si¢ takze do obiektow
budowlanych i obiektow matej architektury, o ile
jest mozliwe umieszczenie na nich szyldu.

budowlanych typu kiosk”.

ta Miasta Lodzi.

129. | §7ust. 1 pkt1 Uwaga uwzgled- Obiekt jednokondygnacyjny | Rada Miejska
Zalacznika nr 1 do Uchwaty niona czg$ciowo spetnia kryterium parteru. w Lodzi postanowita
Dodano w uchwale zapis 0 | nie uwzgledni¢ uwagi
W nawigzaniu do uwag zamieszczonych w pkt. 3 tresci ,,Regulacje w niniej- | w czesci nieuwzgled-
powyzej, zasadne wydaje si¢ wyrazne wskazanie szej uchwale dotyczace nionej przez Prezyden-
w pkt 1) omawianego postanowienia ze regulacja budynkow majg zastosowa- | ta Miasta £odzi.
dotyczy takze budynkéw (innych obiektéw bu- nie rowniez do obiektow
dowlanych) jednokondygnacyjnych. budowlanych typu kiosk”,
co dodatkowo uwzglednia
jednokondygnacyjne obiek-
ty budowlane.
130. | § 7ust. 1 pkt2 Regulacja dopuszcza umieszczanie jedynie 3 Uwaga uwzgled- Usunieto zapisy dotyczace | Rada Miejska

Zalacznika nr 1 do Uchwaty

sztuk szyldow na jednej tylko elewacji i jedynie
pod okre§lonymi w tej regulacji warunkami. W
ocenie RUCH S.A., dopuszczenie umieszczenia
trzech szyldow, i to rodzajowo rdznych, jedynie
na tej samej elewacji, spowoduje, ze umieszczone
elementy beda sprawialy wrazenie nieestetycz-
nych (zwlaszcza w przypadku matych obiektow,
takich jak kioski).

W celu zapobiezenia tym skutkom, wskazana jest
zmiana komentowanego przepisu tak, aby w przy-
padku kioskéw oraz innych matych obiektow
budowlanych, mozliwe bylo umieszczenie szyl-
dow rowniez na kazdej elewacji w celu zapewnie-
nia klientom mozliwos$ci dostrzezenia i identyfi-
kacji obiektu, oraz pozostawienie podmiotom
wyboru, co do typdéw stosowanych szyldow (bez
koniecznos$ci stosowania wszystkich trzech rodza-
jow szyldow okreslonych w przepisie).

W odniesieniu do § 7 ust. 1 pkt 2 ppkt a) tiret

niona cze$ciowo

materialow dopuszczalnych
szyldow.

Do wtasciciela obiek-
tu/osoby umieszczajacej
nalezy wybor rodzaju szyl-
du oraz ich 1lo$¢; nie ma
obowiazku stosowania
wszystkich dopuszczalnych
rodzajow.

W uchwale wskazana jest
powierzchnia szyldu, nato-
miast nie ma przeciwwska-
zan, aby tablica lub urza-
dzenie reklamowe byto
powyzej tej wartoSci.
Wyklejanie szyb — zgodnie
z omawianym paragrafem
mozna wykleja¢ 100% po-
wierzchni gornej czgséci
witryny (w przypadku in-
nych budynkéw niz histo-

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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drugie zatacznika do Uchwaly, nalezy takze
wskazac, ze ograniczenie powierzchni kasetonu
do 1,5 m?jest niewystarczajace dla efektywnej
prezentacji zamieszczonej na nim informacji.

Proponujemy zwiekszenie dopuszczalnej po-
wierzchni do 2 m? w odniesieniu do kazdej elewa-

¢ji, na ktorej umieszczony zostaje szyld.

Watpliwos$ci budzi ponadto okreslenie Uchwatg
standardow jako$ciowych szyldow — w sytuacji,
gdy Ustawa w art. 37a ust. 2 dopuszcza regulowa-
nie uchwalg jedynie zasad, warunkow sytuowania
szyldow oraz ich gabarytow i liczby. W zwigzku z
powyzszym, nie maja uzasadnienia wskazania
odnoszace si¢ do rodzaju materiatu lub metalu z
jakiego wykonane bedg szyldy — jako pozostajace
poza granicami ustawowego upowaznienia.
Ponadto wskazujemy, ze ograniczenie mozliwoS$ci
wyklejenia powierzchni szyb witryn, okien i drzwi
wejsciowych do lokalu, do 10% powierzchni po-
jedynczego przeszklenia, wydaje si¢ niezasadne.
Nalezy mie¢ na uwadze, ze rozmiary witryn,
okien i drzwi wej$ciowych mogg si¢ od siebie
znaczaco roézni¢; w pewnych przypadkach powyz-
sze ograniczenie spowoduje zupelng nieczytelnosé
umieszczanych na tych powierzchniach komuni-
katow. W zwiazku z powyzszym, postulujemy
rezygnacie z pkt. d) przedmiotowej regulacii.

ryczne i zabytkowe); witry-
ny poprzez swoja ekspozy-
cje powinny zachecaé po-
tencjalnego klienta do sko-
rzystania z ustug lokalu;
ponadto wyklejanie witryn
w catosci jest negatywnym
zjawiskiem pod wzgledem
estetycznym co jest dziata-
niem niewtasciwym.

131.

§ 7 ust. 2 pkt 2
Zatacznika nr 1 do Uchwaty

Komentowany przepis ogranicza dopuszczalno$¢
sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen re-
klamowych jedynie do ich rodzajow w nim okre-
$lonych w granicach ,,Obszaru I”.

Regulacja nie sa obj¢te jednak potykacze (zdefi-

niowane w § 2 ust. 1 pkt 43 zatacznika do Uchwa-
ty). Zdaniem RUCH S.A. nie ma uzasadnienia dla
tego wylaczenia. Estetycznie wykonane potykacze

Uwaga nie-
uwzgledniona

Niedopuszczenie wspo-
mnianego urzadzenia re-
klamowego lub tablicy
reklamowej jest podykto-
wane faktem, ze tego rodza-
ju noséniki zabierajg prze-
strzen przeznaczong dla
ruchu pieszego. Ponadto

w konsultacjach spolecz-

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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nie wptywaja negatywnie na estetyke przestrzeni
publicznej w wigkszym stopniu niz pozostate
urzadzenia wymienione w komentowanej regula-
cji. Jednoczesnie nalezy podkresli¢ ich istotne
znaczenie dla praktyki obrotu i dynamiki dziatal-
nos$ci gospodarczej zainteresowanych podmiotow.

W zwigzku z powyzszym, postuluje si¢ dopusz-
czenie sytuowania potykaczy takze w granicach
Obszaru |.

nych byl to rodzaj reklamy
0 niskim poziomie akcepta-
cji w obszarach zabytko-
wych, do ktorych zalicza si¢
obszar 1.

132.

§ 7 ust. 2 pkt 2 z lit. a Za-
lacznika nr 1 do Uchwaly

Komentowany przepis okresla minimalng odle-
glos¢ pomiedzy gablotami typu City Light Poster,
ktéra nie moze wynosi¢ mniej niz 30 m. Takie
ograniczenie wydaje si¢ nadmierne, w §wietle
zamierzonych celow Uchwaly, poprzez zbyt gle-
boka ingerencje w istniejgce stosunki

w tym zakresie.

Nalezy zauwazy¢, ze w praktyce zastosowanie si¢
do tej regulacji moze okazaé si¢ wysoce utrudnio-
ne —nalezy w szczego6lno$ci mie¢ na wzgledzie
fakt, ze nierzadko wlascicielami sgsiadujgcych ze
sobg CLP sa r6zne podmioty.

W rezultacie ustalenie, ktory z nich powinien
usungé CLP w celu dostosowania si¢ do regulacji
moze spowodowac¢ trudne do rozwiktania spory

i prowadzi¢ do napie¢ spolecznych na tle przed-
miotowej regulacji. Ponadto konieczno$¢ usunig-
cia CLP moze wigza¢ si¢ z przedterminowym
zakonczeniem umow z reklamodawcami, co moze
wigzacé si¢

z poniesieniem wymiernych szkdd po stronie
przedsigbiorcow dysponujacych tymi urzadzenia-
mi reklamowymi.

W zwigzku z powyzszym RUCH S.A. proponuje
catkowita rezygnacje¢ z przedmiotowego ograni-
czenia, jako niosgcego za sobg zbyt gleboko inge-

Uwaga nie-
uwzgledniona

Art. 37a ust. 1 ustawy z
dnia 27 marca 2003 r. 0
planowaniu i zagospoda-
rowaniu przestrzennym
stanowi, iz rada gminy mo-
ze ustali¢ zasady 1 warunki
sytuowania tablic i1 urza-
dzen reklamowych, zatem
odlegtosci minimalne mig-
dzy urzadzeniami nalezy
uzna¢ za jedng z zasad i
warunkow sytuowania.
Wyznaczenie zasad spetnia
warunek ustawowy i nie jest
nadmiernym ogranicze-
niem. Wyznaczenie odle-
glosci ma na celu zapew-
nienie fadu przestrzennego
czyli takie uksztaltowanie
przestrzeni, ktore tworzy
harmonijng cato$¢ oraz
uwzglednia w uporzadko-
wanych relacjach wszelkie
uwarunkowania i wymaga-
nia funkcjonalne, spolecz-
no-gospodarcze, srodowi-
skowe, kulturowe oraz
kompozycyjno-estetyczne.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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rencj¢ w stosunki spoteczne oraz stanowigcego
rozwigzanie nieproporcjonalne do deklarowanych
celéw Uchwaty.

Ewentualnie, w razie braku uwzglednienia tej
uwagi, proponujemy, by minimalna odlegtos¢
migdzy gablotami typu CLP zostata okreslona na
1 metr.

Zatem wskazanie odlegltosci
miedzy nosnikami, ktdre
tworzg okreslony rytm
spelnia m.in. ostatnie

z wymienionych kryteriow.
Ponadto dopuszcza si¢
zmniejszenie wskazanej
odleglosci dla spdjnej grupy
no$nikow (tiret drugie tej
samej litery), co daje ela-
styczno$¢ kompozycji. Po-
stulowana odlegto$¢ 1 m
jest niewlasciwa ze wzgledu
na brak mozliwosci wtasci-
wego odbioru komunikatu
reklamowego na nosnikach
CLP.

133.

§ 7 ust. 2 pkt 2 z lit. ¢ Za-
Tacznika nr 1 do Uchwaly

Zgodnie z uwagami do definicji ekspozytora
przedstawionymi w pkt. 1 powyzej, w pelni za-
sadne jest wylaczenie z zakresu komentowane;j
regulacji ekspozytorow prezentujgcych jedynie
towary przeznaczone do sprzedazy.

Ponadto w ocenie RUCH ograniczenie jednora-
zowego czasu uzytkowania ekspozytora nie ma
uzasadnienia w celach Uchwaty ani w §wietle
realiow ekonomicznych i spotecznych. Ponadto
proponowana w Uchwale 2-tygodniowa przerwa
pomigdzy kolejnymi ekspozycjami bedzie istotnie
ogranicza¢ dostep publicznosci do istotnych in-
formacji o biezgcych wydarzeniach kulturalnych,
wystawach lub imprezach; przedmiotowe regula-
cje w sposdb znaczacy utrudnig takze prowadze-
nie dziatalnosci gospodarcze;.

Wobec powyzszego RUCH postuluje catkowitg
rezygnacj¢ z komentowanej regulacji.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Zgodnie z ,,Ustawg krajo-
brazowa” sam towar

ijego wyglad nie stanowi
przedmiotu objetego ustale-
niami uchwaty, natomiast
zgodnie z definicja usta-
wowg kazdy nosénik (kon-
strukcja, stelaz) upo-
wszechniajacy w jakiejkol-
wiek wizualnej formie in-
formacje o produkcie tym
ustaleniom bedzie podlegacé;
stelaz nieniosacy zadnych
tresci reklamowych shuzacy
ekspozycji skrzynek z owo-
cami nie podlega uchwale,
ale juz forma stojaka z logo
,,lotto” reklamujgcy towary
lub ustugi tym ustaleniom
podlega¢ bedzie. Za nieza-
sadne uznaje si¢ wylaczenie

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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ww. konstrukcji reklamo-
wych prezentujacych towa-
ry.

W przywotanym punkcie
okreslono zasady ogodlne dla
réznych typow ekspozyto-
rOw przy zatozeniu, ze nie
sa to formy stale a towarzy-
szgce imprezie promujace;j,
kulturalnej itp. czyli takiej,
ktéra ma charakter tymcza-
sowy wraz elementami jej
towarzyszacymi. Rezygna-
cja z przedmiotowej regula-
¢ji moze spowodowaé
funkcjonowanie ww. ele-
mentOw na okres staty.

134. | §8ust. 1 pkt1 Uwaga uwzgled- Dodano w uchwale w § 7 Rada Miejska
Zatacznika nr 1 do Uchwaty niona czesciowo zapis o tresci: ,,Przepisy w Lodzi postanowita
Uwagi i propozycje tozsame z pkt. 13-15 powy- w uchwale dotyczace bu- nie uwzgledni¢ uwagi
7ej. dynkéw majg zastosowanie | w czesci nieuwzgled-
réwniez do obiektéw bu- nionej przez Prezyden-
dowlanych typu kiosk.” ta Miasta Fodzi.
135. | § 8 ust. 1 pkt 2-4 Zalacznika Uwaga uwzgled- Usunigto zapisy dotyczace | Rada Miejska

nr 1 do Uchwaty

Uwagi i propozycje tozsame z pkt. 13-15 powy-
zej.

niona cz¢$ciowo

materiatow dopuszczalnych
szyldow.

Do wiasciciela obiek-
tu/osoby umieszczajacej
nalezy wybor rodzaju szyl-
du oraz ich ilo$¢; nie ma
obowigzku stosowania
wszystkich dopuszczalnych
rodzajow.

W uchwale wskazana jest
powierzchnia szyldu, nato-
miast nie ma przeciwwska-
zan, aby tablica lub urza-

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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dzenie reklamowe byto
powyzej tej wartosci.
WykKlejanie szyb — zgodnie
z omawianym paragrafem
mozna wykleja¢ 100% po-
wierzchni gérnej czesci
witryny (w przypadku in-
nych budynkéw niz histo-
ryczne i zabytkowe); witry-
ny poprzez swoja ekspozy-
cje powinny zachecaé po-
tencjalnego Kklienta do sko-
rzystania z ustug lokalu;
ponadto wyklejanie witryn
w calos$ci jest negatywnym
zjawiskiem pod wzgledem
pod wzgledem estetycznym
co, jest dziataniem niewla-
Sciwym.

136. | § 8ust. 1 pkt4lit. d Zalgcz- Uwaga nie- Wyklejanie szyb — zgodnie | Rada Miejska
nika nr 1 do Uchwaty Tak jak wskazano w pkt. 15, ograniczenie mozli- uwzgledniona z omawianym paragrafem w Lodzi postanowita
.15, . 000 . . .
wosci wyklejenia powierzchni szyb witryn, okien m?eirzlilffl fklggral z. lc(io é/:;ipo nie uwzglednic uwagi.
i drzwi wejsciowych do lokalu, nie znajduje uza- Wi S
Lo L o witryny (w przypadku in-
sadnienia i moze powodowaé nieczytelnos$¢ ko- P
munikatow nych bgdynkow niz hlSFO-
' ryczne i zabytkowe); witry-
Proponujemy nadanie przedmiotowemu pkt. 4 lit z.y p(:)%r;ﬁlzl S‘;V:CJE i];Sép O(Z)?"
d) nastepujacego brzmienia: Je b Yy zachecac p
o L. tencjalnego klienta do sko-
d) wyklejenie o tresciach reklamowych na szybach rzvstania 7 ushue lokalu:
witryn wystawowych, okien i drzwi wejsciowych 0}:161 dto wklei §nie Wi tli 0
do lokalu, umieszczanych symetrycznie z zacho- E)V calos’c\i,\?e/s ) r{egatywn;/m
vaﬁrrzzim spojnej kompozycji w obrebie witryny lub Zjawiskiem pod wzgledem
yn. estetycznym, co jest dziata-
niem niewtasciwym.
137. | § 8 ust. 2 pkt 1 lit. i Zatgcz- Komentowany przepis ustala zasady lokalizacji Uwaga nie- Definicja wysiggnika odno- | Rada Miejska
nika nr 1 do Uchwaty wysiggnikow, wskazujac m.in. minimalna wyso- uwzgledniona si si¢ do szyldoéw lub re- w Lodzi postanowita
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kos¢, na jakiej powinna znajdywac si¢ dolna kra-
wedz wysiggnika, ustalajgc ja na 2,5 m nad po-
wierzchnig posadzki chodnika.

Wskaza¢ nalezy tymczasem, ze przy pomocy
wysiggnikow powszechnie prezentowane sg aktu-
alne wydania prasy w punktach sprzedazy 0 ma-
tych gabarytach, takich jak kioski (zob. pkt 6 ni-
niejszego dokumentu).

Wprowadzenie minimalnej wysokosci umieszcze-
nia wysiggnika na poziomie 2,5 m moze z duzym
prawdopodobienstwem calkowicie uniemozliwié
stosowanie tych no$nikéw — co ogranicza swo-
bodg przedsigbiorcy w zakresie prezentowania
przez niego towar6w pozostajacych w sprzedazy
(dostegpnej prasy). Taki skutek bytby catkowicie
sprzeczny z celem Uchwaty oraz powodowatby
wykroczenie poza ustawowe granice dopuszczal-
nosci regulacji — prawo miejscowe uchwalone na
podstawie art. 37a Ustawy nie moze bowiem inge-
rowac¢ w sposob sprzedazy oferowanych towardw.

Wobec powyzszego, dla zachowania rdwnowagi
pomiedzy celami Uchwaty a poszanowaniem
shusznych interesow zainteresowanych podmio-
tow, proponujemy zmniejszenie minimalnej do-
puszczalnej wysoko$ci umieszczenia wysiegni-
kowna 1,1 m.

Proponujemy ponadto doprecyzowanie, Ze po-
wierzchnia ekspozycyjna o ktorej mowa w tym
przepisie, dotyczy odrebnie kazdej ze stron wy-
siggnika.

Postulowane brzmienie przedmiotowej regulacji
jest zatem nastepujace:
i) wysiegniki umieszczane na elewacji, w sgsiedz-

klam, ktoérych szczegotowe
gabaryty oraz warunki loka-
lizacji sprecyzowane zosta-
ty w ustaleniach szczego-
towych dla poszczegdlnych
obszaréw. Zgodnie z trescia
uwagi ,,wysiegniki z prasa,
umieszczone na kioskach”
w $wietle definicji uchwaty
krajobrazowej nie stanowi
wysiggnika czyli tablicy
reklamowej lub urzadzenia
reklamowego typu semafor.
Ze wzglgdu na wymogi
okreslone w Rozporzadze-
niu Ministra Infrastruktury
z dnia 12 kwietnia 2002 r.
w sprawie warunkow tech-
nicznych, jakim powinny
odpowiadaé budynki i ich
usytuowanie niemozliwym
jest ustalenie wysokosci
wysiegnika na 1,1 m, bo-
wiem moze to zagrazaé
bezpieczenstwu i nie spetni-
loby to oczekiwanej funkcji
reklamowej.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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twie witryny, wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki
sposob, aby dolna krawed? kasetonu lub tabliczki
znajdowata sie¢ min. 1,1 m ponad poziomem po-
sadzki chodnika, a ich wymiary nie przekraczaly
1,0 m wysiegu (odlegtosci od elewacji do kranca
wysiegnika z semaforem) oraz 0 powierzchni eks-
pozycyjnej nieprzekraczajgcej 0,5 m? z kazdej
strony wysiegnika.

138.

§ 8 ust. 2 pkt 2 lit. a Zalacz-
nika nr 1 do Uchwaty

Uwagi i propozycje tozsame z pkt. 17 powyze;j.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Art. 37a. pkt 1 Ustawy

o planowaniu i zagospoda-
rowaniu przestrzennym z
dn. 27 marca 2003 r. okre-
$la, iz rada gminy moze
ustali¢ zasady 1 warunki
sytuowania tablic i urza-
dzen reklamowych, zatem
odlegto$ci minimalne mig-
dzy urzadzeniami nalezy
uznaé za jedng z zasad

1 warunkdéw sytuowania.
Wyznaczenie zasad spetnia
warunek ustawowy i nie jest
nadmiernym ogranicze-
niem. Wyznaczenie odle-
glo$ci ma na celu zapew-
nienie tadu przestrzennego,
czyli takie uksztaltowanie
przestrzeni, ktore tworzy
harmonijng cato$¢ oraz
uwzglednia w uporzadko-
wanych relacjach wszelkie
uwarunkowania i wymaga-
nia funkcjonalne, spotecz-
no-gospodarcze, srodowi-
skowe, kulturowe oraz
kompozycyjno-estetyczne.
Zatem wskazanie odleglo$ci
migdzy no$nikami, ktore

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego

-131-

Poz. 5588

tworza okreslony rytm
spetnia m.in. ostatnie z
wymienionych kryteriow.
Ponadto dopuszcza si¢
zmniejszenie wskazanej
odleglosci dla spojnej grupy
no$nikéw (tiret drugie tej
samej litery), co daje ela-
styczno$¢ kompozycji. Po-
stulowana odlegto$¢ 1 m
jest niewlasciwa ze wzgledu
na brak mozliwo$ci wlasci-
wego odbioru komunikatu
reklamowego na nosnikach
CLP.

139.

§ 8 ust. 2 pkt 2 lit. ¢ Zalacz-
nika nr 1 do Uchwaty

Uwagi i propozycje tozsame z pkt 18 powyzej.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Zgodnie z ,,Ustawg krajo-
brazowg” sam towar i jego
wyglad nie stanowi przed-
miotu objetego ustaleniami
uchwaty, natomiast zgodnie
z definicjg ustawowg kazdy
no$nik (konstrukcja, stelaz)
upowszechniajacy W jakiej-
kolwiek wizualnej formie
informacje o produkcie tym
ustaleniom bedzie podlegacé;
stelaz nieniosacy zadnych
tresci reklamowych shuzacy
ekspozyciji skrzynek z owo-
cami nie podlega uchwale,
ale juz forma stojaka z logo
,,lotto” reklamujgcy towary
lub ustugi tym ustaleniom
podlegaé bedzie. Za nieza-
sadne uznaje si¢ wylaczenie
ww. konstrukcji reklamo-
wych prezentujacych towa-
ry.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego

-132 -

Poz. 5588

W przywotanym punkcie
okreslono zasady ogolne dla
réznych typow ekspozyto-
rOw przy zatozeniu, ze nie
sa to formy stale a towarzy-
szgce imprezie promujace;j,
kulturalnej itp. czyli takiej,
ktéra ma charakter tymcza-
sowy wraz elementami jej
towarzyszacymi. Rezygna-
cja z przedmiotowej regula-
¢ji moze spowodowaé
funkcjonowanie ww. ele-
mentOw na okres staty.

Pan Wojciech Zdanowicz, AMS S.A., zlozyl uwagi:

140. | §1 Zgodnie z zatozeniami przedstawionymi przez Uwaga nie- W § 1 zapisane zostaty Rada Miejska
Biuro Architekta Miasta, uzupehi¢ zapis o punkt 5: | uwzgledniona cele, ktére ma realizowac w Lodzi postanowita
uchwata. Natomiast ,,nie- nie uwzgledni¢ uwagi.
- zmiany na polu reklam maja by¢ skonstruowane szkodzenie tej gatezi go-
tak, by nie zaszkodzi¢ tej gatezi gospodarki spodarki” nie jest celem,
tylko warunkiem czy ideg
przy$wiecajacg twoércom
dokumentu. Mimo zgodno-
$ci zapisu z punktem wi-
dzenia przygotowujacych
dokument zapis nie moze
zosta¢ wprowadzony W
proponowanej formie.
141. | §2ust. Lpktl Uzupehi¢ zapis baner reklamowy o tre$é: Uwaga nie- Proponowany zapis stoi w Rada Miejska
uwzgledniona sprzecznosci z § 1 pkt 1). w Lodzi postanowita
- z wylgczeniem mocowania na tablicy reklamo- nie uwzgledni¢ uwagi.
wej 1 urzadzeniu reklamowym
142. | § 2 ust. 1 pkt2 Uzupeti¢ zapis billboard o tres¢: Uwaga uwzgled- W uchwale wprowadzona Rada Miejska

- z 5% tolerancja wymiaru w gor¢ i w dot

oraz doda¢ kolejne podpunkty:

niona czg$ciowo

zostala tolerancja 5% dla
wszystkich wymiarow re-
klam. W definicji odniesio-

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w cze$ci nieuwzgled-
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d) billboard duzy format 32 m? (8m x 4m), 36 m?
(12m x 3m), 48 m? (12m x 4m)
e) billboard cyfrowy

no si¢ do pozostatych for-
matow.

nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.

143. | § 2 ust. 1 pkt 17 Uzupetic¢ zapis markiza o tre$é: Uwaga czg$ciowo Rozwinigto definicje Rada Miejska
- ostaniajacy drzwi, balkon, taras, ogrodek gastro- | uwzgledniona o ostanianie drzwi i ogrodka | w Lodzi postanowita
nomiczny gastronomicznego. nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
144. | § 2 ust. 1 pkt 29 Usuna¢ z zapisu powierzchni ekspozycyjnej Uwaga nie- Jest to podstawowy element | Rada Miejska
tre$c: uwzgledniona definicji wyr6zniajacy t¢ w Lodzi postanowila
powierzchni¢ od pozosta- nie uwzgledni¢ uwagi.
- niestanowiacg elementow konstrukcyjnych i tych elementéw (W tym
zamocowan wilasnie konstrukcyjnych)
niestuzacych reklamie.
145. | § 2 ust.1 pkt 31 Uwaga czegsciowo Ad 1. Jest to podstawowa Rada Miejska

1. Usuna¢ z zapisu pylon reklamowy tres¢:
- mocowane w gruncie bez wyodrebnionej pod-

stawy

2. Uzupehic¢ zapis pylon reklamowy o tres¢:
- z informacja o adresie, logo, godzinach otwarcia

3. Doprecyzowac zapis pylon reklamowy w cze-
$ci dotyczacej wymiardéw - wskaza¢ maksymalng
szeroko$¢

uwzgledniona

cecha pylonu, zapis musi
pozostac.

Ad 2. Zmodyfikowano
definicj¢ pylonu. Odtad,
ilekro¢ mowa o ,,pylonie
reklamowym - nalezy przez
to rozumie¢ urzadzenie
reklamowe, mocowane

w gruncie bez wyodrebnio-
nej podstawy, charakteryzu-
jace si¢ zwartg struktura,
stanowiacego tto dla
umieszczonego na nim
komponentu kilku badz
kilkunastu tablic informa-
cyjnych szyldoéw o jedna-
kowych gabarytach, o wy-
sokos$ci do 7 metrow, zloka-
lizowane bezposrednio w
poblizu wjazdu na teren
prowadzenia dziatalno$ci

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w cze$ci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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gospodarczej lub przy wej-
$ciu do budynku”.

Ad 3. Szerokos¢ pylonéw
zostata sprecyzowana W
przepisach szczegélowych.

146.

§ 2 ust. 1 pkt 33

Podzieli¢ caty zapis na dwie cze¢sci:

a) tablica i urzadzenie reklamowe cyfrowe —
nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub
urzadzenie reklamowe o elektronicznej/cyfrowej
powierzchni reklamowej, wyswietlajace tresci
reklamowe w formie statego lub zmiennego obrazu
b) reklama audiowizualna — generowana przy
pomocy urzadzen multimedialnych (typu projektor)
emitujacych tresci reklamowe lub informacyjne, w
tym projektory holograficzne i dzwickowe

Uwaga nie-
uwzgledniona

Proponowany podziat defi-
nicji nie znalaztby odzwier-
ciedlenia w dalszej czgsci
tekstu, stad uznaje si¢ za
niezasadne wprowadzanie
liter do punktu.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

147.

§ 2 ust.1 pkt 35

Doprecyzowa¢ zapis reklama naklejana na okna
budynkoéw o inne mozliwe materiaty niz tylko
folia

Uwaga nie-
uwzgledniona

Materiaty inne niz folia nie
zapewniaja odpowiednich
wymogow wytrzymato-
sciowych i estetycznych
(np. papier nie jest wystar-
czajaco odporny na wilgo¢,
klejenie jest nieestetyczne),
stad folia jest jedynym do-
puszczonym w uchwale
materiatem z ktorego moz-
na wykona¢ taki rodzaj
reklamy.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

148.

§ 2 ust. 1 pkt 36

1. Zmieni¢ tre$¢ zapisu definiujacego reklame
okoliczno$ciowa:

- doprecyzowac zapis dotyczacy okresu umiesz-
czenia reklamy - 21 dni przed i 5 dni po zakon-
czeniu wydarzenia

- okresli¢ format dopuszczalnej reklamy

2. Ponadto niedopuszczalne jest wskazanie

Uwaga uwzgled-
niona czg$ciowo

Zmieniono definicje. Odtad
ilekro¢ jest mowa o: ,,re-
klamie okolicznosciowej —
nalezy przez to rozumiec
reklam¢ umieszczang na
okres nie dtuzszy niz 21 dni
przed wydarzeniem oraz nie
dhuzej niz na czas trwania
wydarzenia wraz z usunig-
ciem 5 dni roboczych po

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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uprzywilejowanej pozycji Miasta.

wydarzeniu (lacznie nie
dtuzej niz 40 dni kalenda-
rzowych). Dotyczy wylacz-
nie wydarzen kulturalnych,
sportowych, spotecznych
itp. lub pod patronatem
Prezydenta Miasta organi-
zowanymi na obszarze Mia-
sta”.

149. | § 2 ust. 1 pkt 39 Doprecyzowac tres¢ zapisu definiujacego rekla- Uwaga nie- Definicja wskazuje jedno- Rada Miejska
me wolnostojaca w czesci: ,,trwale lub nietrwale | uwzglgdniona znacznie na brak zwigzania | w Lodzi postanowita
zwigzane z gruntem” takiej reklamy z budyn- nie uwzgledni¢ uwagi.
kiem, co jest podstawowg
informacja.
150. | §2ust. 1 pkt4l Uzupetni¢ zapis stup ogloszeniowo reklamowy Uwaga nie- Jest to juz ujete w § 5 ust. 2 | Rada Miejska
o tre$¢: uwzgledniona pkt. 2) lit. b) projektu w Lodzi postanowita
- pod§wietlone lub nie o§wietlone uchwaly. nie uwzgledni¢ uwagi.
151. | § 2 ust. 1 pkt 47 Doprecyzowac tre$¢ zapisu definiujgcego totem Uwaga nie- Wysokos¢ totemu jest regu- | Rada Miejska
reklamowy w czesci dotyczacej: uwzgledniona lowana w przepisach szcze- | w Lodzi postanowita
- wymiardéw, w szczegolnosci podanie maksymal- gotowych uchwaly, Ustawa | nie uwzgledni¢ uwagi.
nej dopuszczalnej szerokosci i maksymalnej do- nie umozliwia ingerencji w
puszczalnej wysokoS$ci tres¢ reklamowsa.
- tre$ci jakie mogag by¢ umieszczane na totemie:
logo, adres, godziny otwarcia
152. | § 2 ust. 1 pkt 52 Usuna¢ z zapisu teren zielony tresé: Uwaga uwzgled- korekty definicji Rada Miejska
- a takze zwarte, urzadzone kompleksy zieleni niona czg$ciowo i zastgpienia ,,terenie zielo- | w Lodzi postanowita
wysokiej 1 niskiej wystepujgce w formie skwerdw, nym?” zapisem ,,terenach nie uwzgledni¢ uwagi
zielencow badz zieleni towarzyszacej zabudowie zieleni - nalezy przez to w czeécel nieuwzgled-
lub komunikacji. rozumiec tereny zgodnie z | nionej przez Prezyden-
- zostawi¢ tylko parki definicja z ustawy z dnia ta Miasta Lodzi.
16 kwietnia 2004 r. 0
ochronie przyrody (Dz. U. z
2015r. poz. 1651, 1688 i
1936 oraz z 2016 r. poz.
422)” oraz odpowiednio
w poszczegodlnych zapisach.
153. | §2ust. 4pkt1l Zmieni¢ w zapisie dotyczacym aranzacji witryn | Uwaga nie- Propozycja o odsunigciu Rada Miejska
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minimalng odleglo$¢ od szyby z 0,1mna 1 m uwzgledniona informacji i dziet artystycz- | w Lodzi postanowita
nych przynajmniej nal m nie uwzgledni¢ uwagi.
od witryny jest zbyt daleko
idacym postanowieniem
mogacym spowodowaé od
strony technicznej elimina-
cje tego typu dziatan.

154. | § 2 ust. 4 pkt 4 Zmieni¢ w zapisie dotyczacym informacji Uwaga uwzgled- Dopuszczono powierzchni¢ | Rada Miejska
o wlascicielu lub operatorze nieprzekraczalng niona czgS$ciowo 0,07 m2. w Lodzi postanowita
powierzchni¢ z 0,03 m? na 0,1m?. nie uwzgledni¢ uwagi

w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Fodzi.

155. | §5ust. 1 pkt2 Doprecyzowaé zapisy dotyczace przestaniania, Uwaga nie- Zapisy sg precyzyjne. Prze- | Rada Miejska
szczegolnie odnoszace si¢ do elementow oznako- | uwzgledniona stanianie nalezy rozumieé w Lodzi postanowita
wania SIM, znakéw drogowych oraz pola wi- jako uniemozliwiajace za- nie uwzgledni¢ uwagi.
docznosci kamer wizyjnych monitoringu miej- stoniecie wskazanego ele-
skiego — wskaza¢ m.in. sposob, obszar itp. mentu, uniemozliwiajgce

pelnienie przez niego funk-
cji (np. zastonigcie istotne-
go punktu widzenia kamery,
lub uniemozliwienie odczy-
tania znaku drogowego).
156. | § 5ust. 1 pkt3 1. Uzupehi¢ zapis w punkcie a) o tresc: Uwaga uwzgled- Ad 3. Wprowadzono po- Rada Miejska

- elementéw wygrodzeniowych wykonanych z
trwatych elementow

2. Usung¢ z zapisu punkt d)

3. Zmieni¢ zapis W punkcie e):

- z wyjatkiem maksymalnie dwoch gablot ekspo-
zycyjnych, zgodnie z definicjg zawarta w § 2.2.10

4. Doprecyzowac zapis W punkcie f)

5. Zmieni¢ zapis W punkcie g) na:
- pomnikach przyrody oraz na zbiornikach wod-

niona cz¢$ciowo

prawke.

Nieuwzgledniono:

Ad 1. Zawiera si¢ w defini-
cji elementow wygrodze-
niowych

Ad 2. Propozycja nie znaj-
duje uzasadnienia.

Ad 4. Nie jest jednoznacz-
ne, o jakie doprecyzowanie
chodzi sktadajgcemu wnio-
sek.

Ad 5. ,,Teren zielony” zo-
stal zmieniony na ,,teren

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego

- 137 -

Poz. 5588

nych z wyjatkiem reklamy okoliczno§ciowej

zieleni”.

157.

§ 5 ust. 1 pkt 4

Usung¢ caty zapis odnoszacy si¢ do odleglosci
minimalnych, brak praktycznej mozliwos$ci reali-
zacji tak rygorystycznych zatozen wskazanych w
niniejszym zapisie.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Ustawa z dnia 27 marca
2003 r. art. 37a pkt 1 okre-
$la, iz rada gminy moze
ustali¢ zasady i warunki
sytuowania tablic i urzg-
dzen reklamowych, zatem
odleglo$ci minimalne mig-
dzy urzadzeniami nalezy
uzna¢ za jedng z zasad i
warunkow sytuowania.
Wyznaczenie zasad spetnia
warunek ustawowy i nie jest
nadmiernym ogranicze-
niem. Wyznaczenie odle-
glo$ci ma na celu zapew-
nienie fadu przestrzennego,
czyli takie uksztattowanie
przestrzeni, ktore tworzy
harmonijng cato$¢ oraz
uwzglednia w uporzadko-
wanych relacjach wszelkie
uwarunkowania i wymaga-
nia funkcjonalne, spolecz-
no-gospodarcze, sSrodowi-
skowe, kulturowe oraz
kompozycyjno-estetyczne.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

158.

§ 5Sust. 2 pkt 1

Usung¢ z zapisu punkt a)
Usung¢ z zapisu punkt b)
Usung¢ z zapisu punkt d)

Warunki wskazane w ww. punktach maja charak-
ter uznaniowy i zaktadaja realizacj¢ przedstawio-
nych standardow w oparciu o subiektywna, a nie
obiektywna ocene. Ponadto tak rygorystyczne
zatozenia wykluczajg praktyczng mozliwos¢ ich
realizacji.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Wskazane punkty dotycza
standardu jako$ciowego,
ktory musi odnosi¢ si¢ do
poje¢ z zakresu kompozycji
plastycznej i architekto-
nicznej. Projektowanie
reklam, bedace elementem
sztuki uzytkowej, ze swojej
natury posiada czynnik
subiektywny — dzieto autora

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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W zalaczeniu przyktadowa mapa pogladowa po-
twierdzajaca powyzsze, pokazujgca, w jaki sposob
wskazane obszary naktadajg si¢ na siebie, nie ma
tam miejsca i mozliwosci umieszczenia tablic

reklamowych.

— proponowane w uchwale
zapisy uwzgledniajg t¢ spe-
cyfike.

Nie znaleziono zwigzku
logicznego miedzy mapa a
literami a), b)id) z § 5.2.1.

159. | §5ust. 2 pkt2 Usung¢ caly zapis — taka propozycja nie uwzgled- | Uwaga uwzgled- Pozostawiono zapis, uzu- Rada Miejska
nia dostepnych obecnie nowoczesnych technologii. | niona cze$ciowo petiajac o nowoczesng w Lodzi postanowita
technologie ,.elektroniczny | nie uwzgledni¢ uwagi
plakat w gablotach typu w czesel nieuwzgled-
CLP”. nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
160. | § 5Sust. 2 pkt3 Zmieni¢ zapis w czgSci opisujacej kolorystyke Uwaga nie- Taki zapis uniemozliwia Rada Miejska
z konkretnego numeru RAL na: uwzgledniona weryfikacje 1 zakloca spdj- | w Lodzi postanowita
- odcienie szaro$ci lub czerni no$¢ kolorystyczng. nie uwzgledni¢ uwagi.
161. | § 7ust. 1 pktl Usuna¢ z zapisu tresc: Uwaga nie- Odroéznienie budynkow Rada Miejska
- z wyjatkiem szyldéw budynkow uzytecznos$ci uwzgledniona uzytecznos$ci publicznej i w Lodzi postanowila
publicznej, zgodnie z pkt. 5 dopuszczenie wigkszej nie uwzgledni¢ uwagi.
liczby szyldow wynika ze
specyfiki tego rodzaju
obiektow, ktore taczg w
sobie wiele podmiotow
prowadzacych w nich dzia-
falnos¢. Ponadto szyldy na
takich obiektach sg najcze-
Sciej spojnie zaprojektowane
juz na etapie tworzenia kon-
cepcji architektonicznej, co
zapewnia lad przestrzenny.
162. | §7ust.2pkt1zlit. a Usung¢ fragment zapisu: Uwaga uwzgled- Dodano stowo ,,licznych” Rada Miejska
- bez otwordéw okiennych niona czes$ciowo otworow okiennych. w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
163. | §7ust.2pktlzlit. b 1. Uzupeknié zapis kasetony reklamowe o do- Uwaga nie- Nie jest zasadne podawanie | Rada Miejska

puszczalne maksymalne wymiary.

uwzgledniona

wymiarow krancowych w

w L.odzi postanowila
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2. Doprecyzowac zapis w czesci dotyczacej od-
stepu pozostatych budynkow od krawedzi kaseto-
nu reklamowego.

swietle § 5 ust. 2 pkt 1.
Wprowadzone standardy
nakazujg dostosowanie
kasetonow do podziatow
architektonicznych, ich
rozmiar jest kwestig wtorna,
wynikajaca z przytoczonych
podziatoéw.

nie uwzgledni¢ uwagi.

164. | §7ust.2 pktlzlit.d Uzupehi¢ zapis gabloty ekspozycyjne o tres¢: Uwaga nie- Nie jest zasadne zakazywa- | Rada Miejska
uwzgl¢dniona nie CLP na elewacjach w w Lodzi postanowita
- z wylaczeniem City Light Poster przypadku spetienia wa- nie uwzgledni¢ uwagi.
runkéw ogdlnych.
165. | § 7ust. 2 pkt 2 zlit. a Uzupeic zapis o tre$é: Uwaga nie- Wylaczenie CLP zainstalo- | Rada Miejska
uwzgl¢dniona wanych w wiatach przy- w Lodzi postanowita
- z wylgczeniem City Light Poster zainstalowa- stankowych w sytuacji gdy | nie uwzgledni¢ uwagi.
nych w wiatach przystankowych tiret 3 odnosi sie doktadnie
do takiej reklamy bytoby
niekonsekwentne i wpro-
wadzaloby w blad.
166. | § 7ust.2 pkt2zlit. b 1. Zmieni¢ w zapisie slupy ogloszeniowo- Uwaga uwzgled- W zakresie zmiany wielko- | Rada Miejska
reklamowe tresé: niona czesciowo $ci dopuszczonych stupow: | w Lodzi postanowita
- dotyczacg minimalnej odlegtosci z 50 m na 30 m ,»Wysoko$¢ do 5 m wysoko- | nie uwzgledni¢ uwagi
- dotyczaca minimalnej wysokosci z 3,5 mna 4,7 m $ci, przy czym stupy powy- | w czg$ci nieuwzgled-
zej 3,5 m muszg posiadaé nionej przez Prezyden-
2. Zmieni¢ zapis w czgs$ci opisujacej kolorystyke dwie czgéci ekspozycyjne ta Miasta Lodzi.
z konkretnego numeru RAL na: oddzielone od siebie ele-
- odcienie szaro$ci i czerni mentem ozdobnym, nie
szerszym niz 0,3 m,
- szeroko$¢ lub $rednica do
1,5 m, na wysokosci czesci
ekspozycyjnej,”
167. | §7ust. 2 pkt2zlit. ¢ Usung¢ caty zapis, w takim brzmieniu pozwala na | Uwaga uwzgled- Wprowadzono maksymalny | Rada Miejska

ciggly reklame. Istniejg wystawy, wydarzenia
catoroczne.

niona czg$ciowo

czas ekspozycji.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta t.odzi.
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168.

§7ust. 2 pkt2 z lit. d

Usunac¢ caty zapis dotyczacy masztow flagowych

Uwaga nie-
uwzgledniona

Proponowany zakaz nie
znajduje uzasadnienia.
Konsultacje spoleczne nie
deprecjonowaty tego rodza-
ju reklamy.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

169.

§ 8ust. 1 pkt 1

W §lad za uwagami przedstawionymi do § 7 ust.
1:

1. § 7.1.1) usung¢ tres¢:

- z wyjatkiem szyldéw budynkoéw uzyteczno$ci
publicznej, zgodnie z pkt. 5

2. § 7.2.1.a) usuna¢ fragment zapisu:
- bez otwordéw okiennych

3. § 7.2.1.b) uzupehié zapis kasetony reklamowe
0 dopuszczalne maksymalne wymiary oraz dopre-
cyzowacé zapis w czesci dotyczgcej odstepu od
krawedzi.

4. § 7.2.1.d) uzupemic zapis gabloty ekspozycyj-
ne o tres¢:
- z wylaczeniem City Light Poster

Uwaga nie-
uwzgledniona

1. Odr6znienie budynkéw
uzytecznos$ci publicznej i
dopuszczenie wickszej
liczby szyldéw wynika ze
specyfiki tego rodzaju
obiektow, ktore tacza w
sobie wiele podmiotow
prowadzacych w nich dzia-
falno$¢. Ponadto szyldy na
takich obiektach sg najcze-
Sciej spojnie zaprojektowane
juz na etapie tworzenia kon-
cepcji architektonicznej, co
zapewnia tad przestrzenny.
2. Dodano stowo ,,licznych”
otworoéw okiennych.

3. Nie jest zasadne podawa-
nie wymiaréw krancowych
w $wietle § 5 ust. 2 pkt. 1.
Wprowadzone standardy
nakazuja dostosowanie
kasetonéw do podziatéw
architektonicznych, ich
rozmiar jest kwestig wtorna,
wynikajaca z przytoczonych
podziatow,

4. Nie ma potrzeby zaka-
zywania CLP na elewacjach
w przypadku spetnienia
warunkow og6lnych.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

170.

§ 4 ust. 1 pkt 1

Usuna¢ caly punkt - przepisy dotyczace Obszaru
Parku Kulturowego juz obowiazuja

Uwaga nie-
uwzgledniona

Wprowadzenie regulacji
analogicznej jak w uchwale

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
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Nr XX1/483/15 Rady Miej-
skiej w Lodzi w sprawie
utworzenia Parku Kulturo-
wego ulicy Piotrkowskiej
(poprzez odwotanie si¢ do
niej) ma na celu zapewnie-
nie spdjnosci dotyczacych
tego samego zakresu, ale
wprowadzonych na r6znych
podstawach prawnych.
,,Ustawa krajobrazowa”
jednoznacznie wskazuje, ze
termin dostosowania istnie-
jacych w dniu wejscia w
zycie przedmiotowe;j
uchwaty w sprawie ustale-
nia zasad i warunkow sytu-
owania obiektéw matej
architektury, tablic rekla-
mowych i urzadzen rekla-
mowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow
jako$ciowych oraz rodza-
jow materiatow budowla-
nych, z jakich mogg by¢
wykonane, nie moze by¢
krétszy niz 12 miesiecy.
Zatem uwzglednienie uwag
jest niemozliwe.

nie uwzgledni¢ uwagi.

171. | § 8ust. 1 pkt2 Doprecyzowaé, do ktorego paragrafu czy ustepu Uwaga nie- Punkty zawieraja si¢ w tym | Rada Miejska
odnosza si¢ wskazane punkty 3-8 uwzgledniona samym ustepie, stad nie ma | w Lodzi postanowita

koniecznosci wskazywania | nie uwzgledni¢ uwagi.
paragrafu i ustgpu dodat-
kowo. Zasada ta zostata
przyjeta w catym projekcie
uchwaty.

172. | § 8ust. 1 pkt4 Uwaga nie- Postulat jest juz realizowa- | Rada Miejska
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Doda¢ zapis o tresci:
- dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow tylko
w parterze budynku

uwzgledniona

ny przez § 8 ust. 1 pkt 3.

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

173.

§ 8 ust. 1 pkt 7

Doda¢ zapis o tresci:
- dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow tylko
w parterze budynku

Uwaga nie-
uwzgledniona

Dla obiektow uzyteczno$ci
publicznej dopuszcza si¢
umieszczenie szyldow po-
wyzej poziomu parteru jako
wyjatek. Sa to obiekty, w
ktorych najczesciej jest
zaprojektowane odpowied-
nie miejsce dla ekspozycji
szyldow powyzej tego po-
ziomu i nie ma przeciw-
wskazan, zeby dziata¢
whbrew takiemu systemowi
oznaczen dziatalnosci.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

174.

§ 7 ust. 1 pkt5

Dodac¢ zapis o tresci:
- dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow tylko w
parterze budynku

Uwaga nie-
uwzgledniona

Dla obiektow uzytecznosci
publicznej dopuszcza si¢
umieszczenie szyldow po-
wyzej poziomu parteru jako
wyjatek. Sg to obiekty, w
ktérych najczesciej jest
zaprojektowane odpowied-
nie miejsce dla ekspozycji
szyldow powyzej tego po-
ziomu i nie ma przeciw-
wskazan, zeby dziata¢
wbrew temu systemowi
oznaczen dziatalnosci.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

175.

§ 7 ust. 1 pkt 8

Zmieni¢ tres$¢ zapisu — wskazany w tym punkcie
opis ,,szyldu” powoduje, ze wskazany obiekt nie
jest juz szyldem tylko reklamg, a miatby zajmo-
wac nawet do 20% powierzchni.

Uwaga nie-
uwzgledniona

W projekcie uchwaty znaj-
duje si¢ zapis mowiacy o
dopuszczalnej powierzchni
,,dla pojedynczego elementu
wygrodzeniowego lub me-
bla”. Ze wzgledu na roz-
miar takich elementow,
szyldy o dopuszczonym

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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rozmiarze bgda niewielkie
w stosunku do catego
ogrédka gastronomicznego,
stad nie sg traktowane jako
tablica reklamowa lub urza-
dzenie reklamowe.

176. | §8ust. 2 pkt1zlit.a 1. Zmieni¢ tres¢ zapisu w czesci dotyczacej wy- Uwaga uwzgled- Ad 1. Powierzchnia ekspo- | Rada Miejska
miaréw powierzchni ekspozycyjne;j: niona czgs$ciowo zycyjna 18 m?jest ustalona | w Lodzi postanowita
z 18 m? na 24 m2. w tym przypadku jako mak- | nie uwzgledni¢ uwagi
symalny wymiar dla catego | w czg$ci nieuwzgled-
2. Usuna¢ fragment zapisu: Miasta. nionej przez Prezyden-
- bez otwordéw okiennych i detali architektonicz- Ad 2. Zapis zostat zacho- ta Miasta Lodzi.
nych wany, jednak doprecyzo-
wano liczbe okien (do 3
okien), przy ktorych do-
puszcza si¢ reklamg na
elewacji.
177. | §8ust. 2 pkt1zlit. b 1. Zmieni¢ tre$¢ zapisu odnosnie powierzchni Uwaga nie- Ad 1. Powierzchnia ekspo- | Rada Miejska
$ciany na: uwzgledniona zycyjna 18 m?jest ustalona | w Lodzi postanowita
- umieszczone na bocznej $cianie budynku w tym przypadku jako mak- | nie uwzgledni¢ uwagi.
z zachowaniem ponizszych warunkow symalny wymiar dla catego
Miasta.
2. Usung¢ zapis dotyczacy maksymalnego okresu Wyznaczenie okresu ekspo-
ekspozyciji. zycji jest podyktowane
trwatoS$cig siatki reklamo-
wej, ktora po dhuzszym
okresie uzytkowania traci
wiasciwosci techniczne i
estetyczne.
178. | § 8ust. 2 pkt 1 zlit. f Usung¢ z zapisu tre$¢ po sredniku od stow: ,,wiel- | Uwaga nie- Zapisy maja na celu pod- Rada Miejska
kos$¢ oraz forma(...)” uwzgledniona kreslenie indywidualnosci w Lodzi postanowita

Warunki wskazane w tym punkcie dotyczace
umieszczania gablot ekspozycyjnych majg charak-
ter uznaniowy i decyzja o ich umieszczeniu zalez-
na bytaby jedynie od subiektywnej a nie obiek-
tywnej oceny.

rozwigzan architektonicz-
nych elewacji, przy czym w
definicji gabloty ekspozy-
cyjnej zostat okreslony
maksymalny rozmiar takiej
reklamy, ktory bedzie wta-

nie uwzgledni¢ uwagi.
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$ciwy dla $cian i ich frag-
mentow, ktére sg pozba-
wione artykulacji, ktora
miataby zdefiniowac¢ roz-
miar gabloty jako mniejszy
niz maksymalnie dopusz-
czony.

179.

§ 8 ust. 2 pkt 2

1. Poprawi¢ zapisy calego punktu. Tak rygory-
styczne zalozenia wykluczajg praktyczng mozli-
wo$¢ ich realizacji, ponadto zapisy wykluczaja si¢
wzajemnie (patrz: 8.2.2 i 8.2.2a).

Uwagi analogiczne jak w przypadku § 5.2 — przy-
ktadowo:

- zmieni¢ standard kolorystyczny z jednego do-
puszczalnego koloru RAL na gamg kolorystyczng
odcieni szarosci i czerni;

- zmieni¢ zastrzezenie dotyczace dolnej krawedzi
billboardu, dolna krawedz oraz wysoko$é catko-
wita billboardu powinna zaleze¢ od powierzchni
ekspozycyjnej a nie by¢ stata

- doprecyzowac zastrzezenia dotyczacego odle-
glosci pomiedzy nosnikami reklamowymi, wska-
za¢ punkt odniesienia - odleglo$¢ powinna by¢
liczone pomig¢dzy no$nikami znajdujagcymi si¢ po
jednej stronie ulicy

2. Jakie warunki beda brane pod uwage przy de-
cyzji, ktory nosnik reklamy ma pozostac? Co
bedzie elementem decydujgcym? Kto bedzie o
tym decydowat ?

Uwaga nie-
uwzgledniona

Ad 1. Nie ma w projekcie
dokumentu sprzecznosci W
punktach § 8 ust. 2 pkt 2

1 § 8 ust. 2 pkt 2a. Obecne
zatozenia nie sg rygory-
styczne, sg znalezionym
kompromisem mig¢dzy sta-
nowiskami zglaszanymi na
wszystkich etapach party-
cypacji spoteczne;.

Ad 2.2. W dniu uptywu
terminu dostosowania
wszystkie reklamy musza
by¢ zgodne z regulacja
zawartg w uchwale.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

Pani E

wa Lukasik zlozyla uwage:

180.

§ 4 ust. 1 pkt 2

Wydhuzenie terminu dostosowania dla obszaru
17 do 5 lat (z 1 roku).

Uwaga nie-
uwzgledniona

Roczny termin dostosowa-
nia dotyczy obszaroéw naj-
cenniejszych kulturowo i
architektonicznie — prioryte-
towym jest jak najszybsze

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.




Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Lodzkiego

— 145

Poz. 5588

uregulowanie kwestii re-
klamowej na tych obsza-
rach. Priorytet ten wynika z
konsultacji spotecznych,
gdzie wielu respondentow
wskazato na konieczno$¢
ochrony obszarow zabyt-
kowych. Ponadto wskazany
termin dostosowania jest
zgodny z ustaleniami usta-
wy w tym zakresie.

Pani Malgorzata Kalikowska zlozyla

uwage:

181.

§ 4 ust. 1 pkt 2

Wydtuzenie terminu dostosowania dla obszaru
,»1” dob lat

Uwaga nie-
uwzgledniona

Roczny termin dostosowa-
nia dotyczy obszarow naj-
cenniejszych kulturowo

i architektonicznie — priory-
tetowym jest jak najszybsze
uregulowanie kwestii re-
klamowej na tych obsza-
rach. Priorytet ten wynika z
konsultacji spotecznych,
gdzie wielu respondentow
wskazalo na koniecznosé
ochrony obszarow zabyt-
kowych. Ponadto wskazany
termin dostosowania jest
zgodny z przepisami ustawy
w tym zakresie.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

Pani Joanna Kierbiedz zlozyla uwagi:

182.

§8ust. Lpkt4 zlit. e

Wielkie totemy przy duzych sklepach to ogromne
obiekty. Zmniejszenie ich do 20 m nic nie pomo-
ze. Nalezy je zostawic¢ tak jak sg.

Uwaga uwzgled-
niona czg$ciowo

Dopuszczono wysokos¢ 30
m dla tego typu reklam.

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta t.odzi.
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183. | Str. 17 § 8ust. 2 pkt 1 zlit. | Reklamy dopuszczone na $cianach nie maja okre- | Uwaga nie- W projekcie uchwaty wska- | Rada Miejska
b slonych zasad sytuowania — powinny by¢ umiesz- | uwzglgdniona zane s3 do uwzglednienia w Lodzi postanowita
czane symetrycznie wzgledem obu osi symetrii osie pionowe i poziome. nie uwzgledni¢ uwagi.
$ciany, inaczej nadal bedzie chaos.
184. | Str.7 § 4 ust. 1 Czas dostosowania powinien by¢ identyczny dla Uwaga nie- Ze wzgledu na ztozono$é Rada Miejska
catego Miasta — 1 rok. uwzgledniona zagadnienia oraz wypraco- | w Lodzi postanowita
wany kompromis propono- | nie uwzgledni¢ uwagi.
wany termin nalezy utrzy-
mac.
185. | Str 20. ogrodzenia Warto ograniczy¢ mozliwosci grodzenia na blo- Uwaga nie- Zagadnienie jest wieloa- Rada Miejska
(§ 11 ust. 1) kowiskach poprzez dodanie punktu np.: uwzgl¢dniona spektowe. Proponowany w Lodzi postanowita
zapis nie odnosi si¢ do no- | nie uwzgledni¢ uwagi.
,,zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenéw ulic, wych inwestycji o charakte-
placow przestrzeni publicznych na obszarach rze zabudowy wielorodzin-
osiedli zabudowy wielorodzinnej pomiedzy po- nej wolnostojacej. W
szczegolnymi budynkami z wylaczeniem sytuacji uchwale za cezurg czasowa
kiedy ogrodzenie stanowito historyczny element dla pojecia ,,historyczne”
danego zatozenia urbanistycznego” uznaje si¢ rok 1945, za$
tzw. ,,blokowiska” powstaty
po tym roku. Ponadto wie-
lokrotnie zabudowa w ta-
kich obszarach jest miesza-
na i zawiera budynki jedno-
rodzinne.
186. | § 2 ust. 1 pkt 19 definicje mebli miejskich uzupehié¢ o nastepujacy | Uwaga nie- Na mocy § 12 pkt 4 propo- | Rada Miejska
zapis: ,,z wylgczeniem urzadzen placow zabaw, uwzgledniona nowane do wylgczenia w Lodzi postanowita
sitowni plenerowych i innych instalacji sporto- obiekty matej architektury nie uwzgledni¢ uwagi.
wych wraz z towarzyszacymi im ogrodzeniami.” s juz wylaczone, nie ma
potrzeby zmiany definicji.
Ogrodzenia nie sg obiekta-
mi matej architektury.
Pani Karolina Sadowska, CP Property Sp. Z 0.0. (,SPVI) S.k., zlozyla uwagi:
187. | 4. W rozumieniu niniejszej - potrzeba zwigkszenia zajmowanej powierzchni Uwaga nie- Informacja o sprzedazy w Rada Miejska
uchwaty, nastepujgce infor- (tres¢ obok-zaznaczenie na z6tto) witryny do uwzgledniona proponowanym wymiarze w Lodzi postanowita

macje i dzieta artystyczne nie
sg uznawane za tablice re-

80%;
dot. pkt. 4 ppkt. 3 a)- przy matych witrynach —

nie bedzie objeta zadnymi
optatami dodatkowymi.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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klamowe i urzgdzenia rekla-
mowe:

1) aranzacje witryn lokalizo-
wane od wewng¢trznej strony
witryny lokalu uzytkowego,
odsuniete przynajmniej 0,1m
od szyby okna witryny, o
tacznej powierzchni
nieprzekraczajacej 50% po-
wierzchni otworu okiennego,
ktoére nie emitujg §wiatla ani
obrazu o zmiennej tresci;

2) ekspozycje zmienne pre-
zentujace oferte dziatalnosci,
lokalizowane od wewngtrznej
strony witryny lokalu uzyt-
kowego, odsunigte 0,1m od
szyby okna witryny, w posta-
ci spojnie zaprojektowanego
systemu ofert z zastosowa-
niem jednolitego formatu
tabliczek lub ramek o tgcznej
powierzchni nieprzekraczaja-
cej 70% powierzchni otworu
okiennego;

3) informacje o sprzedazy,
wynajmie lokalu lub nieru-
chomosci:

a) w przypadku lokalu uzyt-
kowego wytgcznie w formie
wyklejenia informacji w wi-
trynie zajmujacego nie wigcej
niz 10% pojedynczego szkle-
nia witryny, z wykluczeniem
stosowania jaskrawych barw,
b) w przypadku budynku lub
nieruchomosci niezabudowa-
nej wylacznie w formie tabli-

ogloszenie na powierzchni 10% jej powierzchni
bedzie niewidoczne;

Umieszczenie wigkszej re-
klamy bedzie mozliwe,
zgodnie z przepisami szcze-
gotowymi uchwaty i bedzie
traktowane jako reklama
podlegajaca optacie (na
podstawie odrebnej uchwa-
ty).
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cy o wymiarach 0,8 m x 1,25
m w uktadzie pionowym
umieszczonej na elewacji,
ogrodzeniu lub na terenie
nieruchomo$ci przy wjezdzie;

188.

§ 7 ust. 1 dla Obszaru ,,I”
ustala si¢ nastgpujace zasady
i warunki sytuowania szyl-
dow, ich gabaryty oraz liczbe
szyldow, ktore moga by¢
umieszczone na danej nieru-
chomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dzialal-
nos¢:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie
szyldow na elewacji budynku
jedynie w poziomie parteru,
wyznaczonego przez element
oddzielajacy pierwsza kon-
dygnacje nadziemng od kon-
dygnacji wyzszych, wystepu-
jacego w postaci np. gzymsu
lub uskoku, a w przypadku,
gdy taki element nie wystepu-
je — poziomu spodu stropu
nad pierwsza kondygnacja
nadziemng budynku, z wyjat-
kiem szyldow budynkéw
uzytecznosci publicznej,
zgodnie z pkt 5;

- dopuszczenie sytuowania reklam na I i II pietrze
budynkow

Uwaga nie-
uwzgledniona

Sytuowanie szyldow wy-
facznie w parterze budyn-
kow jest jedng z podstawo-
wych zasad wprowadzaja-
cych lad przestrzenny w
przedmiotowym zakresie.

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.

Pan Grzegorz Kowalski, Wspolnota Mieszkaniowa Pomorska 30, zlozyl uwagi:

189.

Obszar |
,,Czas na usunigcie reklam z
budynkow”

Zglaszam wniosek o wydtuzenie czasu na usunig-
cie tablic reklamowych do 5 lat (tak jak

w Obszarze 11), badz indywidulane rozpatrywanie
sytuacji finansowej Wspdlnot, ktore przeznaczaja
w catosci taki budzet na splate kredytu wzietego

Uwaga uwzgled-
niona czg$ciowo

Nie wprowadza si¢ zapisu
dopuszczajacego billboardy
na elewacjach zabytkowych
1 historycznych budynkéw.
Aby jednak wyj$¢ naprzeciw

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
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na remont budynku.

Uzasadnienie

W tym roku rozpoczynamy remont zabytkowej
elewacji frontowej kamienicy i zaciggneliSmy
znaczacy kredyt na ten cel. Na naszym budynku
(Pomorska 30) umieszczone sg reklamy (Sciana
boczna), ktoére znaczaco wspieraja nasz budzet.
Bez tego dochodu prawdopodobnie nie zdecydo-
walibySmy si¢ na ten kosztowny remont. Praw-
dopodobnie, w sytuacji pozbawienia wspolnoty
tego dochodu przed zakonczeniem remontu, ele-
wacja frontowa za kilka lat przestanie po prostu
istnie¢ w swej zabytkowej formie.

Zaktadam, Ze intencja uchwaty jest poprawianie
estetyki Miasta a nie jej pogarszanie. W naszym
przypadku skutek bedzie doktadnie odwrotny niz
zamierzenie. Uwazam, ze to dziatanie skutkuje
neutralizowaniem naszej aktywnosci. Estetyka jest
bardzo wazna, ale tego typu regulacje w Srodmie-
$ciu powinny by¢ prowadzone z wieksza wrazli-
woscig na aktualne potrzeby Wspdlnot, ktore
wpierajg rewitalizacj¢ tych waznych obszarow
Miasta wlasnym kosztem. Wtadze powinny to
zauwazy¢ 1 uwzglednia¢ w tego typu regulacjach.
Dodam, ze w ciagu ostatnich 10 lat, wspolnocie
udalo si¢ przeprowadzi¢ wigcej remontow W
budynku, niz poprzedniej administracji miejskiej
w ciggu 30 lat.

mieszkancow, w konteksScie
poruszonego problemu,
zdecydowano si¢ na zwigk-
szenie powierzchni reklamy
dopuszczonej na siatce re-
montowej oraz dopuszczono
umieszczanie takiej reklamy
na kazdej remontowanej
elewacji.

Dla obu obszaréw dopusz-
czono: ,,reklamowe siatki
ochronne sytuowane na
rusztowaniach, wylacznie w
trakcie trwania prac budow-
lanych, zwigzanych z re-
montem lub konserwacja
danej elewacji zewngtrzne;j
na okres do 8 miesiecy;
tresci reklamowe umiesz-
czone symetrycznie nie mo-
g3 zajmowacé wiecej niz 70%
powierzchni siatki ochron-
nej, a na pozostalej czesci
siatki umieszczony zostanie
wizerunek remontowanej
elewacji; te same lub kolejne
dziatania reklamowe moga
by¢ prowadzone na ruszto-
waniach na danej elewacji
nie wczesniej niz po uptywie
5 lat, liczonych od ostatnie-
go okresu, o ktérym mowa
w niniejszym pkt.,”

ta Miasta Lodzi.

Pani Ewa Bawolek, upowazniona przez Ogé6lnopolska Izbe Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, zlozyla uwa:

gi:

190.

1.§ 5ust. 2 pkt 2
projektu

Powyzej przywolane zapisy dotyczg reklam emi-
tujacych zmienne $wiatto oraz umozliwiajacych

Uwaga czg$ciowo
uwzgledniona

Dopuszczono ,.elektroniczny

plakat w gablotach typu

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
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biezaca zmiang informacji wizualnych. Zapisy te
dopuszczaja umieszczanie takich reklam jedynie
w nielicznych wymienionych w projekcie wypad-
kach. Zwroéci¢ nalezy uwagg, ze zgodnie z wpro-
wadzona przez ustawe krajobrazowa zmiang do
ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach pu-

blicznych dopuszczalne jest sytuowanie reklam
emitujacych Swiatlo w pasie drogowym na wa-
runkach okre$lonych w art. 42a tej ustawy i wy-

danym na podstawie upowaznienia ustawowego
rozporzadzeniu. Obecnie w zaawansowanym

stadium sg prace nad przygotowywanym przez
ministra wlasciwego do spraw transportu rozpo-
rzgdzeniem okre$lajacym maksymalng luminancje
powierzchni informacji wizualnej umieszczonej
na reklamie emitujgcej $wiatlo, w ciggu dnia i w
ciggu nocy, w terenie zabudowy i poza terenem
zabudowy, majac na wzgledzie zachowanie bez-
pieczenstwa ruchu drogowego. Skoro wigc kwe-
stie zwigzane z umieszczaniem reklam emituja-
cych $§wiatlo oraz zasady i warunki ich umiesz-
czania w pasie drogowym oraz w okreslonych w
art. 43 ustawy o drogach publicznych odlegto-
$ciach od drog beda uregulowane szczegdtowo
zardwno na podstawie wspomnianych przepisow
ustawy o drogach publicznych oraz projektowa-
nego rozporzadzenia — w ktdrych to aktach nie
zostanie wytgczona mozliwos$¢ sytuowania reklam

emitujgcych swiatlo, to nie wydaje sie zasadne
wprowadzanie w planowane] uchwale zapiséw
znacznie bardziej restrykcyjnych. niz przepisy 0
randze ustawowe] odnoscie mozliwosci o§wietle-

nia reklam umieszczanych na elewacjach budyn-
kow na czas ich remontu. W zwiazku z powyz-

szym lzba postuluje poszerzenie w projekcie
uchwaly mozliwos$ci sytuowania reklam emitu-
jacych zmienne $wiatlo co najmniej w takim
zaKresie, w jakim dopuszczajg to wyzej wska-

CLP”.

nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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zane akty prawne.

191.

2.§ 7 ust. 2 pkt 1 z lit. e oraz
§ 8 ust. 2 pkt 1 z lit. ¢ projek-
tu

Odnoénie szczegdtowych rozwigzan zawartych w
projekcie z aprobatg nalezy odnies$¢ si¢ do zawar-
cia w niej zapiséw dopuszczajacych umieszczanie
reklam w formie siatek ochronnych na rusztowa-
niach budowlanych na czas trwania prac budow-
lanych zarowno w Obszarze I, jak i Obszarze II.
Powyzsze z jednej strony umozliwi pozyskiwanie
przez wlascicieli budynkow dodatkowego zrodta
finansowania dokonywanych remontow, z drugiej
w dalszej perspektywie znaczaco przyczyni si¢ do
poprawy wygladu wielu budynkéw na terenie
Miasta. I1zba postuluje jednak aby uchwata
dopuszczala umieszczanie takich reklam nie
tylko — jak to obecnie zapisano w projekcie - w
zwigzku z wykonywaniem robét na elewacjach,
ale rOwniez w zwiazku z wykonywaniem prac
we wnetrzu budynku i na dachach. Powyzsze w
ocenie Izby bedzie stanowito dodatkowy bodziec
do podejmowania przez wiascicieli decyz;ji 0 re-
moncie danego budynku; przychod z reklamy jest
bowiem w wielu przypadkach podstawowym
zrodtem finansowania remontu. W dalszej per-
spektywie przektada si¢ to natomiast na korzys$¢
nie tylko wiasciciela budynku, ale takze Miasta.

Przy czym mozliwos$¢ pozyskiwania przez wladci-
cieli budynku przychodéw z reklam powinna
stanowi¢ w ocenie Izby zachete dla wiascicieli
budynkoéw nie tylko do wykazywania dbatosci o
ich wyglad zewnetrzny. ale réwniez utrzymania
cato$ci budynku w dobrym stanie, czemu z kolei
shuza réwniez prace wykonywane we wnetrzu
budynku. Powyzsze przyczyni si¢ do ogdlnej
poprawy kondycji budynkow, w tym zwtaszcza
tych szczegblnie cennych dla dziedzictwa histo-
rycznego i kulturowego.

Ponadto Izba wnosi, aby umieszczanie takich

Uwaga czegsciowo
uwzgledniona

Dla obu obszaréw dopusz-
czono: ,,reklamowe siatki
ochronne sytuowane na
rusztowaniach, wylacznie w
trakcie trwania prac budow-
lanych, zwiazanych z re-
montem lub konserwacja
danej elewacji zewngtrznej
na okres do 8 miesiecy;
tresci reklamowe umiesz-
czone symetrycznie nie mo-
ga zajmowaé wiecej niz 70%
powierzchni siatki ochron-
nej, a na pozostalej czesci
siatki umieszczony zostanie
wizerunek remontowanej
elewacji; te same lub kolejne
dziatania reklamowe moga
by¢ prowadzone na ruszto-
waniach na danej elewacji
nie wczesniej niz po uptywie
5 lat, liczonych od ostatnie-
go okresu, o ktérym mowa
W niniejszym pkt.,”

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta Lodzi.
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reklam bylo dopuszczalne nie tylko na ruszto-
waniach, ale ré6wniez na innych urzadzeniach
instalowanych przy lub na budynku w zwigzku
z prowadzeniem zgodnie z odrebnymi przepi-
sami prac budowlanych na czas faktycznego
wykonywania robét.

W projekcie uchwaty wprowadzono maksymalny
okres sytuowania reklamy w Obszarze | i w Ob-
szarze Il w wyzej wspomniany sposob na 8 mie-
siecy. W ocenie Izby zasadne jest wydluzenie
tego okresu poprzez okreslenie go w wysokos$ci
mieszczacej w przedziale od 18 do 24 miesiecy.
Zazwyczaj bowiem rzeczywisty czas konieczny
do zakonczenia prac budowlanych przekracza 12
miesi¢cy. Przy czym w ocenie Izby uzasadnione
bytoby rowniez rozwiazanie, zgodnie z ktérym
szacunkowy czas remontu, a co za tym idzie —
réwniez czas ekspozycji reklamy mogiby by¢
ustalany w konkretnym wypadku — w okreslonych
przez uchwate ramach czasowych- przez odpo-
wiednie organy administracji na podstawie przed-
stawionego przez wiadciciela/zarzadce budynku
projektu przebudowy, Iub remontu, w ktorym
okreslony zostatby zakres prac, czas trwania prac,
czy tez ich szacunkowy koszt. W takim wypadku
Miasto miatoby kontrole nad czasem trwania eks-
pozycji i mogltoby podjaé stosowne kroki w przy-
padku naruszenia powyzszych zasad — szczeg6lnie
dalszej ekspozycji reklamy ponad okreslony prze-
dziat czasowy. Jednoczesnie takie rozwiazanie w
dlugiej perspektywie wptywatoby jednoznacznie
pozytywnie na: stan techniczny budynkéw i co za
tym idzie kwestie bezpieczenstwa, dbatosci 0
mienie i estetyke krajobrazu. Jak wskazywano,
bardzo czgsto jedyng mozliwoS$cig realizacji re-
montow jest pozyskanie dochodu z reklam. Do-
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datkowym narzedziem prowadzacym do poprawy
stanu tadu przestrzennego mogtoby by¢ wprowa-
dzenie w uchwale wymogu zawierania przez
podmioty wieszajace siatki reklamowe na budyn-
kach umowy z Miastem precyzujacej zasady i
czasookres ekspozycji reklamy i obecnosci siatki
na budynku. Wzmacniatby to gwarancje, ze re-
klama taka nie bedzie eksponowana niezgodnie

z przepisami prawa, lub przez bardzo dtugi - a
czestokro¢ niemal nieograniczony czas.

W ocenie Izby przy dluzszym dopuszczalnym
okresie sytuowania reklam czeéciej przez wlasci-
cieli nieruchomosci beda podejmowane decyzje o
przeprowadzeniu remontow bardziej komplekso-
wych i 0 szerszym zakresie, a tym samym wply-
wajace w dalece wiekszym stopniu na poprawe

wygladu zewnetrznego budynkéw. Rowniez
zgodnie z przepisami odrebnymi rusztowania na

czas prac przy elewacjach zastaniane sg przy uzy-
ciu siatek ochronnych.

W ocenie Izby skoro nawet przy przekroczeniu
dotychczas zaktadanego 8 miesi¢cznego okresu W
jakim moze zosta¢ umieszczona reklama w przy-
padku trwajgcego przez dtuzszy czas remontu,
siatka zabezpieczajaca w dalszym ciggu pozosta-

walaby na rusztowaniu, to tym bardziej zasadnym
z punktu widzenia estetvki otoczenia byloby. aby

na siatce tej mogta znajdowac si¢ w dalszym cia-
qu reklama. Nalezy podkresli¢, ze praktyka jest

projektowanie reklam wielkoformatowych przez
osoby gwarantujace ich profesjonalny i estetyczny
wyglad - co w ocenie Izby jest dobrg alternatywa
dla nieestetycznie wygladajacych siatek ochron-
nych.

Odnoszac si¢ do okreslonego w projekcie uchwa-
ty wymogu, aby tre$ci reklamowe nie przekracza-
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ty 30% powierzchni siatki ochronnej w Obszarze
I, jak rowniez na obszarze i 60% w Obszarze |1,
Izba stoi na stanowisku, ze co do zasady stuszne
jest rozwigzanie polegajace na okresleniu mini-
malnej wizualizacji elewacji budynku w przypad-
ku umieszczenia na niej reklamy - zwlaszcza w
przypadku budynkow zabytkowych. Jednakze
jako zbyt restrykcyjne Izba ocenia rozwigzanie,
zgodnie z ktérym powierzchnia reklamy bytaby
ograniczona jedynie do maksymalnie 30% po-
wierzchni siatki w przypadku Obszaru |. Zasad-
nym zdaniem Izby byloby wprowadzenie za-
miast okreslenia maksymalnej wielkosci re-
klamy- okres$lenie minimalnej wielko$ci wizua-
lizacji elewacji budynku. Izba postuluje wiec
wprowadzenie zapisu, Ze wizualizacja ta nie
moglaby by¢ mniejsza niz 15% wielkoSci re-
klamy. Jednocze$Snie wymagana wizualizacja
elewacji nie moglaby by¢ wigksza, niz 30%
powierzchni reklamy na niej umieszczone;j.
Powyzsze rozwigzanie z jednej strony zapewnito-
by odpowiednig wizualizacje¢ elewacji - czgsto

o wysokich walorach estetycznych, z drugiej za$
nie ograniczato nadmiernie ekspozycji reklamy i
tak juz przeciez ograniczonej czasowo.

Taki zapis z jednej strony gwarantowatby, iz bu-
dynki czesto o walorach zabytkowych nie bytyby
w nadmiernym stopniu zastonigte przez reklame, z
drugiej za$ pozwolitoby to na ekspozycje reklamy
na tych budynkach w okreslonych ramach i co za
tym idzie nie ograniczato praw wiascicieli nieru-
chomosci, a w wielu przypadkach rowniez pozwo-
litoby na uzyskanie przez nich $rodkéw na potrze-
by remontu budynku. Z tego typu rozwigzaniami
spotykamy si¢ w najwigkszych miastach Europy,
typu Barcelona, Mediolan czy Rzym. Izba zwraca
przy tym uwage, ze obecnie w miastach europej-
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skich praktykowane jest rozwigzanie polegajace
na dopuszczeniu o$wietlania siatek reklamowych
umieszczanych na rusztowaniach nawet na tere-
nach parkow kulturowych, co bytoby rowniez jak
wspominano koncepcjg stluszng na gruncie opra-
cowywanej uchwaty.

Izba uwaza, ze na kazdej z elewacji wraz

z reklamg w przypadku kiedy finansowany jest ze
srodkéw z niej pozyskanych remont budynku
moze znajdowaé sig napis: ,, Srodki finansowe z
reklamy wspierajg remont kamienicy/budynku”.

Izba proponuje rowniez, aby zapisy planowanej
uchwaly zezwalaly na lokalizacje reklam w
Obszarze I réwniez na Scianach szczytowych
budynkéw (bez przystaniania okien lokali
mieszkalnych). Czgstokro¢ $ciany te sg w znacz-
nym stopniu zniszczone, ich wyglad jest nieeste-
tyczny. Umieszczenie reklamy na takiej $cianie
pozwala w ujeciu krotkoterminowym na zakrycie
przez reklame zniszczonej $ciany, a niezaleznie od
tego w dalszej perspektywie czgsto pomaga lub
nawet jest jedynym zrodtem dla wiasciciela bu-
dynku na rzecz uzyskania srodkéw na przeprowa-
dzenie remontu $ciany szczytowej budynku lub
innych elementéw danego budynku, ze srodkow
uzyskanych z ekspozycji reklamy. Powyzsze
mozna réwniez odnies¢ do kwestii lokalizacji
reklam na pustostanach, budynkach przezna-
czonych do rozbiérki, halach produkcyjnych
zakladéw oraz budynkach ktérych budowe
zostala rozpoczeta, a nastepnie nie zostala
ukonczona. Stan i wyglad tych budynkow zazwy-
czaj wptywa w sposob dalece negatywny na oto-
czenie, za§ w ocenie [zby ten negatywny wplyw
mozna by skutecznie zniwelowac poprzez
umieszczenie reklamy na takim budynku i zakry-
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cie szpecacych otoczenie elementow. W dalszej
perspektywie rowniez pozwolitoby to na pozyska-
nie srodkéw w zaleznosci od sytuacji np. na do-
konanie rozbiorki budynku, czy tez ukonczenie
jego budowy.

W zwiagzku ze wskazaniem w projekcie uchwatly,
ze te same lub kolejne dziatania reklamowe moga
by¢ prowadzone na rusztowaniach nie wczesniej
niz po uptywie 5 lat, liczonych od ostatniego 8
miesigcznego okresu w ktoérym reklama byta sy-
tuowana, Izba postuluje, aby okres ten zostal w
sposéb zasadniczy skrocony. Wprowadzanie
bardzo dtugich przedzialow czasowych pomig¢dzy
remontami z pewnos$cig bedzie negatywnie wpty-
walo na podejmowanie decyzji przez whascicieli
nieruchomo$ci o przeprowadzeniu remontu. I w
takiej sytuacji nie bedg one przeprowadzane w
odniesieniu do rzeczywistych potrzeb, a przeciw-
nie decyzje te beda odwlekane do momentu kiedy
bedzie mozliwe pozyskanie srodkéw na remont z
wywieszonej na budynku reklamy. Nie mozna

réwniez pomina¢, ze wprowadzenie zbyt dlugich
— wieloletnich okresow pomiedzy dopuszczalny-
mi okresami sytuowania reklam w sposob dalece
negatywny wplynie ma mozliwo$§¢é prowadzenia
dziatalno$ci przez przedsigbiorcow z branzy re-

klamy wielkoformatowej. Mozliwos¢ instalacji
kolejnej reklamy na rusztowaniu po uptywie

wielu lat od zakonczenia ekspozycji poprzedniej
sprawi, ze dzialalno$¢ gospodarcza polegajaca na
umieszczaniu reklam wielkoformatowych bedzie
mogta mie¢ nie — €O jest charakterystyczne dla
dziatalnos$ci gospodarczej w ogole - ciggly charak-
ter, a jedynie incydentalny, co z kolei rowno-
znaczne bedzie wrecz z pozbawieniem przedsie-
biorcoéw mozliwos$ci dzialania i powaznym zagro-
zeniem dla ich funkcjonowania.
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192.

§ 4 ust. 1 pkt od 1 do 3 pro-
jektu.

Nalezy wreszcie zwrdci¢ uwage, ze w projekcie
uchwaly przewidziany jest okres ,,przejsciowy”
na dostosowanie istniejagcych w dniu wejscia jej w
zycie urzadzen reklamowych do wynikajacych z
zapisow uchwaty wymogow w wymiarze zrozni-
cowanym w zalezno$ci od obszaru Miasta na
ktorym dane urzadzenia si¢ znajduja. Nie mozna
pomina¢, ze regulacje polegajace na wprowadza-
niu, co do zasady takich okresow przejsciowych
budza powazne kontrowersje w zwigzku z ko-
nieczno$cig dostosowania do nowo wprowadzo-
nych przepisow urzadzen reklamowych umiesz-
czonych zgodnie z uprzednio obowigzujgcymi
przepisami, na podstawie wymaganych zezwolen i
decyzji, czy tez stosownych umoéw. Powyzsze
kwalifikowane moze by¢ jako godzace w zasadg
ochrony praw nabytych, jak i zasad¢ niedziatania
prawa wstecz.

Podtrzymujgc powyzsze, jako alternatywne roz-
wigzanie, tj. aby niejako zminimalizowaé nega-
tywne skutki wprowadzenia okresu przejsciowego
w ocenie Izby powinien by¢ on co najmniej w
sposéb znaczny wydluzony dla obszaru Parku
Kulturowego ul. Piotrkowskiej oraz Obszaru I.
Obecne rozwigzanie zawarte W projekcie, a doty-
czace ww. obszarow, odpowiada bowiem mini-
malnej dlugosci takiego okresu wprowadzonej
przez ustawe krajobrazowa. Nie ma wigc zadnych
przeszkod, aby okres ten zostat wydtuzony ponad
Minimalne 12 miesi¢cy réwniez w tych obszarach.
Izba wnosi wiec, aby wprowadzono w tym za-
kresie rozwiazanie spdjne zgodnie, z ktérym
dlugos$¢ okresow na dostosowanie istniejacych
w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do zapiséw uchwaly
zostala wydluzona dla obszaréw Parku Kultu-
rowego ul. Piotrkowskiej oraz Obszaru | i wy-
nosila dla tych obszaréw tyle samo, co dla Ob-

Uwaga nie-
uwzgledniona

Roczny termin dostosowania
dotyczy obszar6w najcen-
niejszych kulturowo i archi-
tektonicznie — prioryteto-
wym jest jak najszybsze
uregulowanie kwestii rekla-
mowej na tych obszarach.
Priorytet ten wynika z kon-
sultacji spotecznych, gdzie
wielu respondentow wskaza-
to na konieczno$¢ ochrony
obszaréw zabytkowych.
Ponadto wskazany termin
dostosowania jest zgodny

Z przepisami ustawy w tym
zakresie. Jednoczes$nie nale-
zy zaznaczy¢, iZ na mocy
uchwaty Nr XX1/483/15
Rady Miejskiej w Lodzi z
dnia 9 grudnia 2015r. w
sprawie utworzenia Parku
Kulturowego ulicy Piotr-
kowskiej, na przytoczonym
obszarze okres dostosowaw-
czy dot. urzadzen reklamo-
wych, ktorego zasady w
duzej mierze zostaly powie-
lone w ,,Kodeksie krajobra-
zowym?”, do zasad zawar-
tych w uchwale zostal wy-
znaczony do 29 lipca 2016
r., a obiektoéw handlowych
typu kiosk do 29 stycznia
2017,

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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szaru II zgodnie z §4 ust. 1 pkt 1) lit. 3) projek-
tu. Nalezy bowiem wskazaé, ze w branzy reklamy
wielkoformatowej czgstokro¢ umowy podpisywa-
ne s3 ze znacznym wyprzedzeniem, sa dhugoter-
minowe, przewidujg czgsto wysokie kary umowne
1 odpowiedzialnos$¢ za ich niewykonanie. Stad
wprowadzenie krotkich okresow dostosowaw-
czych stanowitoby zagrozenie dla funkcjonowania
i ptynnosci wielu podmiotow w branzy, ktore z
jednej strony nie moglyby wywiazaé si¢ z podje-
tych zobowiazan, a z drugiej zobowiagzane bytyby
do ponoszenia dodatkowych kosztow dostosowa-
nia urzadzen w krotkim okresie. Stad tez dhugoscé
okresu na dostosowanie si¢ do nowych przepisow
powinna by¢ ustalona racjonalnie i uwzgledniaé
réwniez te czynniki.

Pan Jerzy Jagusiak, Zarzgdzanie i Administrowanie Nieruchomosciami KOMPRAS SP.J, zlozyl uwagi:

193.

W imieniu Wspdlnot Mieszkaniowych: Kilinskie-
go 13, Pomorska 13, Pomorska 30, Pomorska 22
administrowanych przez Zarzadzanie i Admini-
strowanie Nieruchomos$ciami KOMPARS Sp.J.
91-415 L6dz, Plac Wolnosci 6 prosimy o wydtu-
zenie okresu przejsciowego z jednego roku do
okresu 5 lat (tak jak w strefie II). Pragne poinfor-
mowac, ze likwidacja reklam umieszczonych na
budynkach pozbawia srodkéw na remont zabyt-
kowych, lecz mocno niedoinwestowanych kamie-
nic, a z UML wspolnoty nie sg dotowane (kre-
dyt!), nie majg zadnego wsparcia finansowego z
innych zrodet. Budynki Wspolnot Mieszkanio-
wych Pomorska 13, Pomorska 30, Pomorska 22 sg
wpisane do gminnej ewidencji zabytkow.

Uwaga uwzgled-
niona cze$ciowo

Nie wprowadza si¢ zapisu
dopuszczajacego billboardy
na elewacjach zabytkowych
1 historycznych budynkéw.
Aby jednak wyj$¢ naprze-
ciw mieszkancow, w kon-
tek$cie poruszonego pro-
blemu, zdecydowano si¢ na
zwigkszenie powierzchni
reklamy dopuszczonej na
siatce remontowej oraz do-
puszczono umieszczanie
takiej reklamy na kazde;j
remontowanej elewacji.
Dla obu obszaréw dopusz-
czono: ,,reklamowe siatki
ochronne sytuowane na
rusztowaniach, wylacznie w
trakcie trwania prac budow-

Rada Miejska

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czeécl nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta t.odzi.
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lanych, zwiazanych z re-
montem lub konserwacjg
danej elewacji zewngtrznej
na okres do 8 miesiecy;
tre$ci reklamowe umiesz-
czone symetrycznie nie
mogg zajmowac wiecej niz
70% powierzchni siatki
ochronnej, a na pozostatej
czesci siatki umieszczony
zostanie wizerunek remon-
towanej elewacji; te same
lub kolejne dziatania rekla-
mowe moga by¢ prowadzo-
ne na rusztowaniach na
danej elewacji nie wczesniej
niz po uplywie 5 lat, liczo-
nych od ostatniego okresu, 0
ktorym mowa w niniejszym
pkt.,”

Pan Marcin Maszewski, Jet Line Sp.

Z 0. 0. Sp. k., zZlozyl uwagi:

194.

Uwaga ogolna

Ustawa krajobrazowa dopuszcza ingerencje w
prawa nabyte, tym samym podwaza zaufanie
obywateli do stanowionego prawa, co jest
sprzeczne bezposrednio z artykulem 2. Konstytu-
cji, ktory stanowi: ,,Rzeczpospolita Polska jest
demokratycznym panstwem prawnym, urzeczy-

wistniajagcym zasady sprawiedliwosci spoteczne;j”.

Zasada poszanowania praw nabytych wiaze si¢
bezposrednio z wiarygodnoscig wiadzy. Pani Pre-
zydent ma szans¢ skorygowac ten btad i tym sa-
mym nie naraza¢ Skarbu Panstwa na zadania wy-
platy odszkodowan.

Uwaga nie-
uwzgledniona

Uwaga dotyczy Ustawy a
nie uchwaty. Intencjg Usta-
wy jest wprowadzenie zasad,
warunkow... itd. jednolitych
dla wprowadzanych obsza-
row, odcinajac si¢ od funk-
cjonujacego uprzednio braku
regulacji w tym zakresie.
Uwaga ma charakter postu-
latu de lege ferenda i skie-
rowana jest do ustawodaw-
cy. Podkreslenia wymaga, ze
organ uchwatodawczy nie
posiada kompetencji do
modyfikowania przepisow

Rada Miejska
w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
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ustawowych, na podstawie
ktérych ustanawia prawo
miejscowe. Zatem w tym
zakresie projekt uchwaly jest
zgodny z norma kompeten-

cyjna.

195. | Dziat I § 2 definicja billboar- | Niezrozumiate jest definiowanie billboardu jako Uwaga czgsciowo | W definicji odniesiono si¢ Rada Miejska
du trzech formatéw. Zgodnie z danymi Izby Gospo- | uwzgledniona do istniejacych innych for- w Lodzi postanowita
darczej Reklamy Zewnetrznej powinny znalezé matdéw niz dopuszczone w nie uwzgledni¢ uwagi
si¢ tu rowniez formaty 32 m?, 36 m?oraz 48 m?. uchwale. w czeéci nieuwzgled-
Przypominam takze, ze zwyczajowo w jezyku nionej przez Prezyden-
technicznym najpierw podawana jest wielkos$¢ ta Miasta Lodzi.
podstawy a potem wysokos¢.

196. | Dziat I § 2 definicje Zgodnie z zasada nadrzednosci ustawy, definicje Uwaga nie- Uchwata nie wprowadza Rada Miejska w Lodzi
wprowadzane w akcie praca miejscowego nie uwzgledniona odmiennych ani nie modyfi- | postanowita nie
moga modyfikowaé ani powtarzaé¢ definicji za- kuje definicji, ktore zostaty | uwzgledni¢ uwagi.
wartych w ustawach. Nalezy przypomnie¢, ze jednoznacznie zawarte w
w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu ustawie. Wprowadzone zo-
przestrzennym zostaty wprowadzone definicje: staty jedynie definicje
,reklamy”, , tablicy reklamowej”, oraz ,, urzadze- szczegdtowe, adekwatne
nia reklamowego”. Bioragc powyzsze pod uwage, zakresowo oraz odpowiednie
definicje Kodeksu Krajobrazowego dla L.odzi nie do stanu faktycznego, wyni-
moga modyfikowa¢ ustawowych definicji, a tak kajacego ze specyfiki za-
si¢ dzieje w wielu przypadkach. Np.: pojecie ,,re- gadnienia t6dzkiej reklamy
klamy mobilnej” odniesione zostato zaréwno do zewngtrznej.
tablicy reklamowej (jako materialnego no$nika),
jak rowniez do reklamy (jako samego przekazu),
jest to definicja stojgca w sprzecznosci z defini-
cjami ustawowymi, gdyz jest nieadekwatna zakre-

SOWO.

197. | Dzial I § 2 definicja reklam Tytul chwaty brzmi: Uchwata w sprawie ustale- Uwaga nie- Definicja w sposob precy- Rada Miejska

mobilnej oraz nia dla obszaru miasta L.odzi zasad i warunkow uwzgl¢dniona zyjny wskazuje na kwesti¢ w Lodzi postanowita

Dziat II Rozdziat 1
§Sust. 1 zlit. ¢

sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic
reklamowych..... Jednym z najwazniejszych stow
jest SYTUOWANIE, ktore jest nierozerwalnie
zwigzane z miejscem umieszczenia obiektu, co
potwierdza art. 37 ust. 2 ustawy o planowaniu i

sytuowania reklamy mobil-
nej.

nie uwzgledni¢ uwagi.
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zagospodarowaniu przestrzennym, w zwiazku z
tym reklama mobilna czyli pozostajaca w ruchu,
nie moze by¢ przedmiotem niniejszej uchwaty.

198. | DzialI § 2. ust. 4 pkt 4 Wg proponowanych zapiséw informacja o wlasci- | Uwaga uwzgled- Dopuszczono powierzchni¢ | Rada Miejska
cielu tablicy reklamowej nie moze przekraczac niona czg$ciowo 0,7 m2. w Lodzi postanowita
300 cm? czyli powierzchni kartki A5. W przypad- nie uwzgledni¢ uwagi
ku no$nikow innych niz citylight jest to tak maty w czgsci nieuwzgled-
format, iz informacja bedzie nieczytelna. Propo- nionej przez Prezyden-
nuje, aby zapis odnosit si¢ do wielkosci po- ta Miasta Lodzi.
wierzchni reklamowej — maksymalnie 1,5% po-
wierzchni reklamowej.

Pan Adam Maczynski zlozyl uwage:

199. Kamienica w ktorej mieszkam (Pomorska 30) od | Uwaga uwzgled- Nie wprowadza si¢ zapisu Rada Miejska

wielu lat czeka na swoj remont. Niestety Z powo-
du kosztu takiego remontu, nie sta¢ naszej wspol-
noty mieszkaniowej na jednorazowy catkowity
remont kamienicy.

Wszelkie remonty staramy si¢ robi¢ stopniowo, W
ramach naszego budzetu z funduszu remontowego,
ktory jest wspomagany, przez pienigdze naptywa-
jace z reklam, znajdujacych si¢ na kamienicy.
Dzigki tym pienigdzom udato nam si¢ wyremon-
towa¢ dach, wymieni¢ okna na klatkach schodo-
wych, wymieni¢ przytacze elektryczne do kamie-
nicy i doprowadzi¢ nowe instalacje elektryczne do
wszystkich mieszkan. Po wymianie instalacji
elektrycznych i okien na klatkach schodowych,
wyremontowalismy wszystkie trzy klatki schodo-
we oraz ogrodziliSmy podworko.

Obecnie przygotowujemy si¢ do remontu elewacji
frontowej kamienicy. Mamy juz wszystkie nie-
zbedne projekty, pozwolenia i podpisang umowe
kredytowa na 400 tys. zl. Prace remontowe, po-
winny ruszy¢ w przeciagu miesigca.

Usunigcie reklam z kamienicy, znaczaco naruszy
nasz budzet na fundusz remontowy i spowoduje

niona czgS$ciowo

dopuszczajacego billboardy
na elewacjach zabytkowych
1 historycznych budynkow.
Aby jednak wyj$¢ naprzeciw
mieszkancoéw, w kontekscie
poruszonego problemu,
zdecydowano si¢ na zwigk-
szenie powierzchni reklamy
dopuszczonej na siatce re-
montowej oraz dopuszczono
umieszczanie takiej reklamy
na kazdej remontowanej
elewacji.

Dla obu obszaréw dopusz-
czono: ,,reklamowe siatki
ochronne sytuowane na
rusztowaniach, wylacznie w
trakcie trwania prac budow-
lanych, zwiazanych z re-
montem lub konserwacja
danej elewacji zewngtrznej
na okres do 8 miesiecy;
tre$ci reklamowe umiesz-

w Lodzi postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi
w czesci nieuwzgled-
nionej przez Prezyden-
ta Miasta todzi.
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bardzo duze problemy w dalszym remontowaniu
kamienicy.

Tez jestem przeciwnikiem takiej ilo$ci reklam

w naszym otoczeniu, ale na dzien dzisiejszy, jako
wspolnota mieszkaniowa nie mamy innej alterna-
tywy, w zbieraniu dodatkowych pieni¢dzy na
fundusz remont. Bardzo mnie ciesza, wszystkie
informacje odno$nie remontoéw w naszymi Miesci,
oraz wszystkich pomystow, ktore sprawia, ze
nasze Miasto bedzie jeszcze pickniejsze. Nato-
miast mam nadzieje, Ze pomysty te nie sa wdraza-
ne z zamknigtymi oczami. Zapraszam na ul. Po-
morska 30 i zapoznaniem si¢ z najblizszym oto-
czeniem, najlepiej w pigtek/sobote wieczorem.
Wystarczy 5 minut, zeby poczué z jakimi prze-
ciwno$ciami borykamy si¢ na co dzien: np. bar
orientalny BAMBUS - jakim cudem sanepid go
nie zamyka?; salon gier na rogu Pomorskiej i
Klinskiego, tuz pod naszymi oknami; calodobowe
sklepy z alkoholem, ze stalymi bywalcami na
murku obok, ktorzy zbieraja na piwo ,,pilnujac”
samochodow na ,,parkingu” obok.

Kamienica, ktora nie byta remontowana przez 50
lat, niestety pasuje do tego otoczenia. Nic dziwne-
g0, ze nasza frontowa strona kamienicy, trakto-
wana jest jako latryna dla statych klientow sklepu
z alkoholem.

Pomimo wszystkich przeciwnosci, staramy si¢
remontowac nasza kamienice. Dlatego mam wiel-
ka prosbe, nie zabierajcie nam pieni¢dzy na fun-
dusz remontowy z reklam zwtaszcza na tym etapie
prac, jezeli nie jestescie w stanie zaproponowac
nam nic w zamian. Poniewaz mamy jeszcze duzo
do zrobienia przy naszej kamienicy.

czone symetrycznie nie mo-
ga zajmowaé wiecej niz 70%
powierzchni siatki ochron-
nej, a na pozostatej czgsci
siatki umieszczony zostanie
wizerunek remontowanej
elewacji; te same lub kolejne
dziatania reklamowe moga
by¢ prowadzone na ruszto-
waniach na danej elewacji
nie wczesniej niz po uptywie
5 lat, liczonych od ostatnie-
go okresu, o ktorym mowa
w niniejszym pkt.,”
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